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1. INTRODUCAO
1.1 Consideracdes Iniciais

O presente estudo foi construido com o objetivo de identificar o potenciat-turistico do
Vilarejo de Ubu, no municipio de Anchieta - ES, através da aplicacdao de metadologia para o
desenvolvimento do Turismo de Base Comunitdria e do Turismo de Experiéncia na localidade.

Para a elaboracao do Diagnéstico Participativo do Turismo de Base Comunitaria e do
Turismo de Experiéncia em Ubu foi feito um levantamento dos empreendimentos e iniciativas
locais consolidados assim como aqueles que estdo em andamento, com potencial para o
fomento da atividade turistica. Além disso foi realizado o levantamento dos atrativos naturais
e culturais da regiao, servicos e equipamentos turisticos disponiveis, além da infraestrutura
de apoio ao Turismo. A partir desse estudo inicial, forat promovidas visitas técnicas, oficinas
participativas, capacitacdes, consultorias individualizadas e workshops de fomento as
atividades e ao associativismo, promovendo assim a organizacao institucional local, por meio
de coletivos e associagoes.

Este projeto foi realizado comorganizacdo da Agéncia de Desenvolvimento do
Turismo da Regiao da Costa e Imigracao (ADETURCI), com apoio da Prefeitura Municipal de
Anchieta - ES, patrocinio da SAMARCO e execucao de Asazul, Coppo Consultoria e Projetos,

LDG, Mestre Turismo e Zanetti +,.sendo suas atribuicdes detalhadas na metodologia.

1.2 Area de Estudo

Ubu é um povoado que faz parte do municipio de Anchieta, no litoral do estado do
Espirito Santo, Brasil. Esta localizado a aproximadamente 09 km do centro de Anchieta, com
acesso principalypela Rodovia do Sol. O vilarejo fica a aproximadamente 80 km da capital do
estado, Vitdria e é conhecido por suas belas praias, mar calmo e por ser um destino turistico
popular,narregiao, além de abrigar uma vila de pescadores e o complexo industrial do Porto

da Samarco.
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2. FUNDAMENTAGCAO TEORICA
2.1 O Turismo no Brasil e no Espirito Santo

O turismo exerce um papel signifieativo na economia local, trazendo beneficios
financeiros por meio da produgao de bens e servigos, do consumo, da geracao de receitas,
empregos e renda. Ele também ajudama melhoria da distribuicao de renda e da infraestrutura
local, promovendo assim o crescimento e o desenvolvimento do destino. E importante
destacar que as politicas publicas de turismo, incluindo sua segmentagao, tém como
objetivo principal a dimihuicdo da pobreza e a inclusao social. Para alcancar isso, é
necessario um esfor¢o conjunto para diversificar e promover o turismo em diferentes regides
do Brasil, visando aumentar o consumo de produtos turisticos no mercado interno e integra-
los ao mercadao-internacional, contribuindo efetivamente para a melhoria das condigdes de
vida no pais (MTur, 2010).

O.valor turistico é o conjunto da produ¢cdo humana material e imaterial, individual e
coletiva,fruto de relacdes sociais historicamente estabelecidas por uma comunidade em sua
localidade, as quais sdo capazes de gerar um sistema organizado que agregue um composto
de "bens e servicos - como informagao, transporte, hospedagem, alimentacao,
entretenimento, eventos, fatores climaticos e geograficos (in natura), e os elementos das

infraestruturas geral e especifica.



Esse conjunto tem por unidade a forca de atracdo que mobiliza o deslocamento e a
permanéncia nessa localidade de pessoas residentes em espagos sociais distintos,
chancelando seu valor e estabelecendo uma nova relagao social: a hospitalidade.,Por ser
essa a dindmica, requer que sua sustentabilidade seja investigada no processo de
valorizacao (LEMQS, 2005).

O Espirito Santo se destaca como um dos estados brasileiros que-apresentam uma
das maiores diversidades ecologicas, o que lhe confere um enorme potéencial para o impulso
e crescimento de diversos segmentos do turismo. A expressao~'Do mar a montanha" é
bastante apropriada, uma vez que as distancias que separam_esses dois ambientes sao
bastante curtas, permitindo um facil acesso a ambos. O Turismo de Sol e Praia, aliado ao
Turismo Cultural, cria oportunidades para a geracdo de muitos empregos, além de
desempenhar um papel crucial no fortalecimento da,economia local.

A maneira como o estado e o0 municipio se-organizam para planejar e desenvolver as
atividades turisticas traz uma série de beneficioS*positivos para a dinamica do dia a dia local.
As melhorias provenientes dessa estruturacao.sao essenciais nao apenas para a elevacao da
qualidade de vida dos residentes, mas‘também para enriquecer a experiéncia vivida por

turistas e visitantes que chegam ao estado.

2.2 Turismo Cultural

O Turismo Cultural eompreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos~Ssignificativos do patrimo6nio histérico e cultural e dos eventos
culturais, valorizando(e’promovendo 0s bens materiais e imateriais da cultura. (Mtur, 2006) e
tem como principal objetivo a imersdo nas manifestacdes culturais de um destino. Diferente
do turismo cenvencional, focado em lazer e descanso, esse turista busca aprender,
compreender e experimentar a historia, a arte, a gastronomia, os costumes e as tradicdes de
um lugar.

O Turismo Cultural tem um papel importante na valorizagdo e preservagao do
patriménio cultural de uma regido, além de gerar renda para as comunidades locais. E uma

forma de viajar que enriquece tanto o turista quanto o destino visitado.



Toda viagem feita com propdsitos turisticos é, acima de tudo, uma imersao na cultura
local, ainda que a intengao do viajante ndo seja exclusivamente cultural. Isso ocorre{porque,
ao aportar em seu destino, o turista é brindado com a chance de descobrir os“sabores
caracteristicos da regidao, bem como os conhecimentos e tradicdes que a comunidade local
abriga. Essa interacdao nao apenas transforma a vivéncia do visitante em'algo singular e
memoravel, mas também contribui para o fortalecimento e a valorizacao-da identidade da
localidade visitada, promovendo um intercambio cultural significativosentre os visitantes e os
habitantes. A experiéncia de cada viajante, portanto, se entrelaca conta cultura local, criando

vinculos que vao além da simples observacao.

2.3 Turismo X Sustentabilidade

A relacao entre turismo e sustentabilidade’ € complexa e cheia de contrastes.
Enquanto o turismo pode ser uma forga motriz para.e-desenvolvimento econémico e cultural,
ele também tem o potencial de causar sérios danes ao meio ambiente e as comunidades dos
destinos, quando desenvolvido de forma desordenada e sem o envolvimento dos atores
locais.

O desenvolvimento do turismos,quando atrelado aos principios de sustentabilidade,
assume um papel diferente de suajiniciativa mais comum e conhecida: o turismo de massa.

De acordo com Cruz (2003, p.6),.0 turismo de massa pode ser caracterizado por:

“uma forma de organizacdo de turismo que envolve o agenciamento da
atividade bem como a interligacdo entre agenciamento, transporte, e hospedagem,
de modo a proporcionar o barateamento dos custos da viagem e permitir,

consequentemente, que um grande nimero de pessoas viaje.”

Napratica, esse formato de turismo reproduz modelos ja existentes de turismo, em
localidades com caracteristicas e especificidades diferentes, contribuindo assim para a
perda-de identidade local e alavancando a estagnacao do destino turistico. Além disso, pode
contribuir para a destruicdo de ecossistemas frageis, como recifes de corais, manguezais e
areas de restinga. A cultura e 0 modo de vida das comunidades locais também podem ser

afetados negativamente pela gentrificacao e pela perda de autenticidade cultural.



Em contrapartida, o turismo tem o potencial de se tornar uma ferramenta significativa
para promover a sustentabilidade, especialmente quando consideradas praticas €omo o
ecoturismo e o turismo de base comunitaria. Esses modelos de turismo demonstram que é
vidvel explorar novos destinos e experiéncias enquanto se adota uma abordagem mais
consciente e responsavel em relacdao ao meio ambiente e as comunidades.locCais. Assim, é
possivel desfrutar das belezas naturais e culturais do mundo, ao mesma“tempo em que se
contribui para a preservacao do ecossistema e para o fortalecimento-das economias locais.
Essas modalidades de turismo buscam: proteger o meio ambiente, incentivando a
conservacao de areas naturais e a educagdo ambiental, apoiar as comunidades locais
gerando empregos e renda que permanecem na regido, além de valorizar a cultura e as
tradicoes locais e reduzir a pegada ecoldgica promovendo o uso de energias renovaveis, a
reciclagem, a reutilizacdo e o consumo de produtos locais.

O paralelo entre turismo e sustentabilidade; portanto, ndo é de oposi¢cdo, mas de
sinergia. O desafio é transformar o turismo .de. uma atividade predatdria em uma forca
regenerativa. Isso exige uma mudanca de mentalidade tanto de quem viaja quanto de quem
gerencia os destinos turisticos.

A sustentabilidade no turisme.ndo é apenas uma tendéncia, mas uma necessidade
urgente. Ao escolher destinos e atividades que respeitam o meio ambiente e as comunidades
locais, os turistas tém o poder de moldar o futuro do setor.

Os 17 Objetivos "de- Desenvolvimento Sustentavel (ODS), estabelecidos pela
Organizacao das Nagdes-Unidas (ONU), sdo uma chamada global a acdo para acabar com a
pobreza, proteger o, meio ambiente e o clima, e garantir que as pessoas possam desfrutar de
paz e prosperidadé. O turismo sustentavel, por sua vez, € uma abordagem para o turismo que
leva em conta ‘es impactos econdmicos, sociais e ambientais, buscando equilibrar as
necessidades dos visitantes, da industria e das comunidades locais. Na pratica, o turismo
sustentavel pode contribuir e muito para o alcance de cada um desses objetivos.

ODS 1 (Erradicagao da Pobreza) e ODS 2 (Fome Zero): O turismo sustentavel cria
empregos diretos e indiretos, gera renda para comunidades locais e pode promover a
seguranca alimentar ao estimular a producao e o consumo de alimentos locais. Isso reduz a

pobreza e a fome em areas que dependem do turismo.
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ODS 3 (Saude e Bem-Estar): O turismo pode promover o bem-estar fisico e mental ao
oferecer experiéncias de relaxamento e contato com a natureza. O turismo sustentavel
também pode gerar recursos para melhorar a infraestrutura de saude em comunidades
locais.

ODS 4 (Educacao de Qualidade) e ODS 5 (lgualdade de Género): O turismo
sustentavel incentiva a capacitacao profissional e a educacao para o desenvolvimento de
habilidades, criando oportunidades de trabalho para todos, com énfase na igualdade de
género. Muitas vezes, as mulheres sao as principais empreendedoras em pequenas
empresas de turismo.

ODS 6 (Agua Limpa e Saneamento): O turismo sustentavel é um forte defensor da
conservagcao da agua. Ele promove o uso eficiente -de recursos hidricos e investe em
tecnologias que reduzem a poluicao, garantindo que as fontes de 4gua permanecam limpas.

ODS 7 (Energia Limpa e Acessivel) e ODS 12+{Consumo e Producao Responsaveis): O
setor de turismo sustentavel busca a eficiéncia’energética, investindo em fontes renovaveis.
Também promove a reducao do desperdicio e a reciclagem, incentivando praticas de
consumo e producao mais conscientes.

ODS 13 (Acao Contra a Mudanca Global do Clima): O turismo sustentavel foca na
reducdo da pegada de carbono, promovendo meios de transporte mais ecoldgicos, como
bicicletas e caminhadas, e investindo na compensacao de emissdes.

ODS 14 (Vida na Agua) e ODS 15 (Vida Terrestre): Um dos pilares do turismo
sustentavel é a protecao-de ecossistemas marinhos e terrestres. O ecoturismo, por exemplo,
conscientiza sobre a importancia da biodiversidade e financia a conservacdo de areas
naturais, combatendo a pesca predatoria, o desmatamento e o trafico de animais.

ODS 8 (Trabalho Decente e Crescimento Econdmico) e ODS 9 (Industria, Inovacao e
Infraestrutura): O turismo sustentavel estimula a economia local por meio da compra de
produtos.e servicos regionais, além de promover a inovagao na industria turistica e o
desenvolvimento de infraestruturas resilientes e sustentaveis.

ODS 10 (Reducdo das Desigualdades) e ODS 11 (Cidades e Comunidades
Sustentaveis): Ao distribuir os beneficios do turismo de forma mais equitativa, o turismo

sustentdvel ajuda a reduzir as desigualdades sociais.
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Ele também contribui para o planejamento urbano e para a criacdo de comunidades, mais
inclusivas e seguras para moradores e visitantes.

ODS 16 (Paz, Justica e Instituices Eficazes): O turismo sustentavel pode fortalecer a
paz ao promover a compreensao intercultural e o didlogo entre diferentes povos."Além disso,
ele se baseia em parcerias transparentes e justas para garantir que as comunidades locais
sejam consultadas e beneficiadas pelos projetos turisticos.

ODS 17 (Parcerias e Meios de Implementacao): Este ODS &+ fundamental para o
turismo sustentavel. Ele incentiva a colaboragao entre governos, empresas, comunidades e
turistas para criar politicas e praticas que beneficiem a todos e garantam a sustentabilidade a
longo prazo.

Em resumo, o turismo sustentavel ndo é apenas uma pratica isolada, mas um
catalisador que se alinha com todos os 17 ODS. Ao ‘adotar uma abordagem sustentavel, o
setor de turismo se torna uma poderosa ferramentapara a transformacao social, econémica
e ambiental, contribuindo diretamente para um*futuro mais justo, pacifico e préspero para

todos.

2.4 O planejamento turistico comoyferramenta para o desenvolvimento de um Turismo
Sustentavel

O planejamento turistico_& um instrumento fundamental para o desenvolvimento do
turismo sustentavel, pois permite a organizagao e gestao das atividades turisticas de forma a
equilibrar os aspectos ecendmicos, sociais e ambientais. Sem um planejamento adequado, o
turismo pode gerar impactos negativos irreversiveis, comprometendo os recursos naturais e
culturais, além deprejudicar as comunidades locais.

Um planejamento eficaz envolve a participacdo de diversos atores, como poder
publico, iniciativa privada, comunidade local e turistas. Essa abordagem integrada garante
que as decisdes sejam tomadas considerando as diferentes perspectivas e necessidades,

promovendo a cooperacao e o senso de responsabilidade compartilhada.
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Para que o turismo ocorra com o intuito de fomentar a identidade e.as
potencialidades locais, € necessario que o processo evolua a partir de um diagnostico
participativo em que o maior nimero de atores locais possa discutir e elencar as ofertas e
demandas locais, a estruturacdo do destino, assim como 0s servicos e equipamentos
turisticos disponiveis. Além disso, a comunidade precisa determinar qual forma de turismo
deseja desenvolver no municipio, a partir do entendimento dos impactos positivos e
negativos que podem ser gerados caso a atividade seja desenvolvida de forma desordenada.

Para Castro e Abramovay (2015):

“O Diagndstico Participativo envolve os atores,sociais residentes na comunidade,
sendo utilizado para fazer levantamento da realidade local, incluindo a identificacdo
dos principais problemas nas dreas. da saude, social, econdmica, cultural,
ambiental, fisico-territorial e politico=.institucional.” (CASTRO; ABRAMOVAY, 2015, p.
11).

Dessa forma, o Diagnostico Participativo atua de forma a contribuir para a
diversificacao e estabilidade da economiaylocal através do estimulo a producao local, além
da criagao de pequenos negocios e iniciativas a partir da identidade do destino. Esse tipo de
turismo prioriza a troca de experiéncias entre a comunidade local e o Vvisitante,
transcendendo a visao do turismo apenas como atividade de consumo e contribuindo assim
para a valorizagdo da cultura local e para o desenvolvimento do territorio, através de

estratégias pensadas e definidas pela prépria comunidade.

O planejamento: estratégico para o desenvolvimento do turismo sustentavel deve se

basear em alguns pilares essenciais:

o Viabilidade Econémica: O turismo deve ser capaz de gerar renda e empregos para a
populacao local, mas sem esgotar os recursos ou depender excessivamente de uma
Unica atividade. O planejamento visa diversificar as ofertas e fortalecer a cadeia

produtiva local.
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o Equidade Social: O desenvolvimento turistico precisa beneficiar as comunidades
anfitrias, garantindo a distribuicao justa dos beneficios e o respeito as suas culturas,
tradicbes e valores. O planejamento deve prever a inclusao social e 0 empoderamento
das comunidades.

o Conservacdo Ambiental: A protecdao dos recursos naturais e da biodiversidade é
crucial. O planejamento deve identificar areas sensiveis, estabelecerlimites de carga,
promover o uso consciente da dgua e energia, e incentivar a gestdo de residuos.

o Preservacao Cultural: O patriménio cultural, material e imaterial, deve ser valorizado e
protegido. O planejamento turistico deve promover, 0. respeito as manifestacoes

culturais locais e evitar a sua mercantilizacao ou descaracterizacao.

Ao garantir a qualidade dos servi¢os, a infraestrutura adequada, a conservacao do
ambiente e acima de tudo, o envolvimento comunitario, o planejamento contribui para uma
experiéncia mais rica e satisfatoria para o turista: Quando bem planejado, o turismo é mais
resistente a crises e mais capaz de se adaptar a mudancgas, garantindo sua longevidade e
contribuindo para o desenvolvimento locat:

O planejamento turistico é, portanto, a bussola que orienta o desenvolvimento do
turismo em direcdo a sustentahilidade, assegurando que as futuras geracdes também

possam desfrutar dos beneficios.e belezas que as atividades turisticas podem oferecer.

2.5 Producgao Associada-ao-Turismo

A producao associada, como parte integrante do destino turistico, desempenha um
papel fundamental;na implementacao de estratégias de desenvolvimento local, pois
contribui para @-diversificacao das ofertas turisticas e para a adi¢ao de valor as atividades
relacionadas.ao turismo. Essa abordagem nao apenas torna o destino mais atraente para 0s
visitantes, 'mas também promove uma maior valorizacao da cultura local e fortalece a
identidade dos moradores da regiao. Além disso, a produgao associada estimula a inclusao
econbmica, proporcionando oportunidades para pequenos empreendimentos e novos
negocios, o que resulta em um impacto positivo na economia local e no bem-estar da

comunidade.
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Essa interconexao entre turismo e producao associada € vital para assegurar um

crescimento sustentavel e uma experiéncia enriquecedora para os visitantes e os residentes.

De acordo com o Ministério do Turismo, o conceito diz respeito.a “qualquer
producao artesanal, industrial ou agropecuaria que detenha atributos naturais e/ou
culturais de determinada localidade ou regido, capaz de agregar valor ao produto
turistico. Sdo as riquezas, os valores, os saberes, os sabares; é o desenho, o

estilismo, a tecnologia, o moderno e o tradicional.”

Com base nesse conceito, torna-se vidvel reconhecet._0s diversos produtos e o0s
processos produtivos que lhes sao associados, além de entender como esses elementos
contribuem para a atratividade do destino e para a diversificagao e crescimento da economia
local. As expressdes culturais, que incluem a arte.do artesanato, a producdo de gemas e
joias, a agroindlstria e a gastronomia com seus-pratos tipicos, constituem componentes
fundamentais desse processo. E essencial gue esses aspectos sejam cuidadosamente
planejados e implementados, de maneira a«epresentar e fortalecer a identidade unica de
uma regiao especifica. Além disso, a yalorizacdo dessas manifestacées pode gerar um
impacto positivo na percep¢ao do turismo, ao reforgar a autenticidade e a heranga cultural
que caracterizam o local. Esse fortalecimento ndo sé atrai visitantes, mas também pode

fomentar o desenvolvimento _econémico sustentavel, promovendo a inclusao social e a

valorizacao dos saberes locais:

2.6 Turismo de Base Comunitaria
O turismo_ dé base comunitaria (TBC) é um modelo de turismo que coloca as
comunidades loeais como protagonistas no planejamento, gestdo e desenvolvimento das
atividades turisticas em seus territérios. Diferente do turismo convencional, onde grandes
empresas_costumam ser as principais beneficiarias, o TBC busca gerar beneficios sociais,
econdmicos e ambientais diretamente para os moradores, valorizando sua cultura e
canservando o patrimonio natural, através dos seguintes principios:
o Protagonismo Comunitario: A comunidade é quem decide como o turismo deve ser

desenvolvido, quais atividades serdo oferecidas e como 0s recursos serao investidos.
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Ela se organiza em associacdes, cooperativas ou outras formas de gestao para tomar
as decisdes coletivamente.

o Valorizacado da Cultura Local: O TBC promove a imersdo do turista na cultura, nas
tradicoes, nos saberes e modos de vida da comunidade anfitria. Isso incluixa culinaria,
musica, dancas, artesanato e rituais.

o Conservacao da Socio biodiversidade: A prote¢cao do meio ambiente e a salvaguarda
do patriménio cultural sdo pilares fundamentais do TBC.-As comunidades sao
incentivadas a gerir seus recursos naturais de forma sustentavel.

o Equidade Social e Partilha de Beneficios: Os ganhos. gerados pelo turismo sao
distribuidos de forma justa entre os membros da camunidade, contribuindo para a
melhoria da qualidade de vida e o desenvolvimentolocal.

o Troca de Experiéncias: O TBC proporciona umiambiente de aprendizado mutuo entre
turistas e moradores, promovendo o respeito a diversidade cultural e a quebra de
preconceitos.

o Sustentabilidade: Busca minimizar<.0s impactos negativos do turismo, tanto
ambientais quanto sociais, e promover um desenvolvimento a longo prazo que

beneficie a todos.

O Brasil possui um vaste.potencial para o turismo de base comunitaria, com umarica
diversidade de comunidades.tradicionais (indigenas, quilombolas, caicaras, ribeirinhos, entre
outras) e rurais. Existem.'diversas iniciativas de TBC em diferentes regides do pais, que
contribuem significativamente para o empoderamento comunitario e do desenvolvimento
local. Essas experiéncias oferecem a oportunidade do visitante conhecer de perto as
vivéncias locais,participar de atividades cotidianas da comunidade, experimentar a culinaria
auténtica e-.aprender sobre a fauna e flora com moradores e guias locais, apoiando
diretamente a economia das comunidades.

O Turismo de Base Comunitaria representa uma alternativa significativa ao modelo
turistico tradicional, promovendo um desenvolvimento mais inclusivo, sustentavel e
respeitoso com as culturas e o meio ambiente, tendo as comunidades locais como

protagonistas em todo o processo de implementacao da atividade.
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2.7 Turismo de Experiéncia

O Turismo de Experiéncia é uma forma de viajar que vai muito além de apenas visitar
lugares. Ele se concentra em proporcionar ao viajante uma imersao profunda na cultura, no
modo de vida e nas atividades de um destino, transformando a viagem em Uma vivéncia
inesquecivel e significativa. Enquanto o turismo tradicional tem como foco a'visitacdo em
atrativos turisticos e o consumo de produtos, o turismo de experiéncia priofiza a participacao
ativa do viajante em vivéncias auténticas, imersivas e significativas durante a sua estadia.
Para essa modalidade, as vivéncias sao auténticas e a imersao em historias e tradi¢des é o fio
condutor de uma experiéncia Unica.

O turismo de experiéncia busca: despertar os sentidos, desenvolver atividades
afetivas, estimular a criatividade, proporcionar experiéncias fisicas e de interacdo entre
turistas e moradores locais, além de estimular experiéhcias pessoais.

O turismo de experiéncia, por conseguinte;.representa uma tendéncia crescente que
visa transformar a forma como as pessoas interagem com a atividade turistica. Este tipo de
turismo nao se limita apenas a proporcionar.visitas a locais de interesse turistico, busca gerar
um impacto mais positivo nas comunidades que recebem os turistas. Além disso, promove
uma conexao mais significativa e (profunda entre os visitantes e as culturas locais,
favorecendo a troca de vivéncias €'0 entendimento das tradicoes e costumes da populacao
anfitrid. Com isso, o turismo.de' experiéncia incentiva um modo de viajar que valoriza o
aspecto humano e social; contribuindo para o protagonismo comunitario e o

desenvolvimento sustentavel e respeitoso dos destinos turisticos.

2.8 Turismo Regenerativo

O Turisme Regenerativo vai além da sustentabilidade. Enquanto a sustentabilidade
busca minimizar os impactos negativos, a regeneracdo tem como objetivo restaurar e
revitalizar.o ambiente e as comunidades locais, deixando o destino em uma condi¢cdo melhor
do que- a encontrada pelo turista. No litoral do Espirito Santo, que possui uma rica
biodiversidade marinha e costeira, além de comunidades tradicionais, essa abordagem pode
ser transformadora. Para implementar o turismo regenerativo, é fundamental basear-se em

alguns principios chave:
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o Cocriacdo e Protagonismo Local: Envolver a comunidade local - pescadores,
marisqueiras, artesas e demais moradores - desde o planejamento até a execucao
das atividades turisticas. Eles devem ser os principais beneficiados e os guardides do
seu territdrio e cultura.

o Conexao Profunda: Fomentar a conexdo entre o turista, a natureza e a cultura local.
Isso significa ir além da visita superficial, promovendo experiéncias auténticas e
imersivas que possam gerar um senso de responsabilidade e pertencimento.

o Regeneracdo Ambiental: Implementar agdes ativas de recuperacao de ecossistemas
degradados. No litoral, isso pode envolver a restauracao'de restingas, manguezais,
recifes de corais e a limpeza de praias e oceanos.

o Economia Circular e Valorizacdo Local: Garantir que o dinheiro gerado pelo turismo
permaneca na comunidade. Isso inclui a priorizacdo de produtos e servi¢os locais, 0
consumo consciente e a criagao de cadeias,te valor justas.

o Educacao e Conscientizagdo: Informar_ e capacitar tanto os moradores quanto 0s
visitantes sobre a importancia da 'tegeneracdo. Isso pode ser feito através de
programas de educacdo ambiental, palestras, sinalizacdo educativa e guias de
Turismo capacitados e conscientes.

o Governanca Colaborativa:»Estabelecer um sistema de gestdao que integre o0s
diferentes atores (poder.publico, iniciativa privada, comunidade, ONGs) para garantir

atomada de decisdées'eompartilhada e a implementacgao eficaz das acgdes.

A implementacado do turismo regenerativo no litoral do Espirito Santo deve ser um
processo continu@ e colaborativo. Ao focar na restauragcao ambiental, no empoderamento
das comunidades e na promoc¢ao de experiéncias auténticas, o destino pode se destacar,
atraindo um-.publico cada vez mais consciente e, 0 mais importante, garantindo um futuro

mais prospero para todos.

3. 'METODOLOGIA
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3.1 Introducao

Para a elaboracao do diagnostico turistico de Ubu, a metodologia foi consttuida
visando a colaboracao e o dialogo, tendo como objetivo envolver ativamente a comunidade e
os atores locais na coleta e na analise de dados, garantindo que o resultado reflita:a realidade
local e seja um ponto de partida para acoes pensadas e realizadas pelos préprios moradores.

Inicialmente, foi utilizada a pesquisa de gabinete e a revisao bibliografica de dados ja
existentes do vilarejo, além de levantamento e atualizacdao de dados+in loco. Por meio da
coleta de dados primarios e secundarios foi feito o levantamento. dos atrativos, servigos,
equipamentos turisticos e infraestrutura de apoio ao turismo. Este/levantamento consistiu na
identificacdo e na investigacdo dos principais atrativos ‘turisticos naturais e histérico-
culturais, sistemas de alimentacdo, meios de hospedagem e demais servicos locais. O
objetivo desse trabalho foi reunir informacdes essenciais que possam embasar a formulacao
de estratégias voltadas para o desenvolvimento de-um turismo consciente, comprometido
com questdes sociais e ecoldgicas.

O levantamento dos dados, no territorio, foi realizado pela equipe técnica, nos meses
de marco e junho de 2025, através de oficinas, encontros, workshops, entrevistas e aplicacao
de formularios nos empreendimentos-e’ iniciativas participantes do projeto. O trabalho de
campo possibilitou o levantamentodos dados referentes aos equipamentos e servigos que
compdem a infraestrutura turistica local, com potencial turistico, assim como das iniciativas
e dos empreendimentos que_iniciaram o processo para implementagao de seus produtos e
servicos durante esse periodo. Outra fase relevante para a coleta de dados e informacdes no
territério, para a consolidacao deste trabalho, ocorreu durante as visitas da equipe técnica as
Secretarias Municipais de Cultura, de Turismo, Comércio e Empreendedorismo e de
Integracao, Desenvolvimento e Gestdao de Recursos, na sede do municipio. Durante esse
momento, a.equipe coletou informacdes referentes as estratégias pensadas pelo poder

publico para‘incremento da atividade turistica no vilarejo.
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Dentre as acOes previstas, a Secretaria de Turismo, Comércio e Empreendedorismo
informou que o Plano Plurianual Municipal, instrumento de planejamento estratégico de
médio prazo que define as diretrizes, objetivos, metas e programas de governo para um
periodo de quatro anos, prevé a aplicacao de recursos no Turismo e ainda que o diagnéstico
tem papel norteador para futuras acoes, sendo importante ferramenta para a'estruturacao do
destino. Nesse momento foi possivel debater conjuntamente, a potencialidade local e os
gargalos que podem comprometer o desenvolvimento do turismorde base comunitaria,
questdes abordadas ao longo deste documento.

A Secretaria de Integracdo, Desenvolvimento e Gestdo de Recursos demonstrou
interesse em se aproximar dos empreendedores locais, atraves da sala do empreendedor,
espaco dedicado a auxiliar empreendedores no municipio, oferecendo servicos de
orientacao, formalizacdo e suporte a negdcios de todos os portes. A Sala oferece auxilio na
abertura de empresas, regularizacdo e baixas-além de servicos exclusivos para o
Microempreendedor Individual (MEI), intermediacdo de consultorias com o Sebrae para
elaboracgao de planos de negocios e servigo digital para consulta de viabilidade de negécios.
Oferece atendimento presencial, via WhatsApp, e-mail ou digital, buscando atender as
diferentes necessidades dos empreendedores, podendo ainda auxiliar com o Selo Turismo e
o Cadastur, além de promover eventos como rodadas de negécios, conforme informagao do

Instagram.

3.2 Produtos e etapas
a) PRODUTO 1: Diagnostico, conhecendo seus pontos fortes e fracos.

Para o inicio do trabalho foram levantados e analisados os principais dados dos
equipamentos turisticos, assim como dos atrativos turisticos locais. Foram ainda elaborados
0S materiais.a serem utilizados no territério tais como lista de presenca, termos de uso de
imagem,.declaracdo de comprovacao de visita, apresentacdo e material de apoio para os

workshops e oficinas.

Nesta etapa foram realizados:

o Langamento do Projeto;
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O lancamento do projeto “Desenvolvimento do Diagndstico de Turismo, de
Base Comunitaria e Turismo de Experiéncia” nas comunidades de Parati e Ubu, no
municipio de Anchieta - ES, foi realizado no dia 25 de marc¢o de 2025, na Pousada Pau
Brasil, localizada no vilarejo de Ubu, com a presenca de 42 participantes:

Dentre o publico envolvido estavam representantes da .soCiedade civil,
representantes de diversas instituicdes tais como Agéncia de Desenvolvimento do
Turismo da Regidao da Costa e da Imigracao — ADETURCI, Prefeitura Municipal de
Anchieta, SENAC, SAMARCO, Associacao de Pescadores de:Ubu e Parati, Associacao
de Moradores de Guanabara, Associacdao de Moradores de Ubu, proprietarios de
empreendimentos locais e do entorno, além das equipes da Asazul Turismo, Mestre
Turismo e Coppo Consultoria e Projetos, respaonsaveis pelo desenvolvimento e
execucao do trabalho.

Durante esse encontro foram apresentadas as etapas a serem desenvolvidas
e 0s produtos a serem entregues ao final*do projeto. Além disso, nesse momento, 0S
participantes puderam tirar duvidas.e«conhecer um pouco melhor o trabalho de cada
um dos envolvidos na execucao de'cada atividade e fazer sua inscricdo para participar

do trabalho com os consultores-da Coppo Consultoria e Projetos.

Workshop de Turismo dé.Base Comunitaria e Turismo de Experiéncia;

A equipe da €oppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Ubu, no
municipio de Anchieta - ES no dia 01 de abril de 2025, a fim de realizar o Workshop de
Turismo de Base Comunitaria e Turismo de Experiéncia.

Durante essa etapa foram abordados conceitos e cases de sucesso do
Turismo de Base Comunitaria e do Turismo de Experiéncia em varias localidades do
Espirito Santo e em outros estados brasileiros. Além disso, nesse momento, 0s
participantes desenvolveram, durante uma dindmica, junto com o consultor, o
mapeamento dos atrativos turisticos locais, equipamentos turisticos, saberes e

fazeres além do artesanato e peculiaridades identificados na comunidade.
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o Encontro para organizacdo dos canais de comunicacdo e midias sociais com a
comunidade;

A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de'Ubu, no
municipio de Anchieta - ES no dia 01 de abril de 2025, a fim de realizar o encontro para
organizacao dos canais de comunicac¢ao e midias sociais na comunidade.

Durante essa etapa foram discutidos conceitos e estratégias para a inclusao
digital através das midias sociais. Além disso, nesse momefto, 0s participantes
formalizaram a sua entrada no grupo de WhatsApp e tiveram visibilidade sobre a

criacao da pagina no Instagram “Descubra Ubu”, destinada a comunidade envolvida.

o Oficina de escuta ativa a fim de identificar se a-oferta turistica esta alinhada com as
praticas e saberes da cultura local;

A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Ubu, no
municipio de Anchieta - ES no dia 15 dé-abril de 2025 a fim de realizar a Oficina de
Escuta Ativa.

Embasamento  tedrico-conceitual proporcionado nesta etapa foi
estrategicamente orientado para o objetivo central da oficina: captar, de forma
estruturada e qualificada, [@s percepcoes, vivéncias e conhecimentos dos membros
da comunidade de Ubu-acerca das condicdes atuais da infraestrutura e dos servicos
de apoio ao turismo-fe territorio, promovendo uma analise enddgena e participativa

da realidade localt:

o Expedicdoi para consolidagdao do roteiro turistico na comunidade, a partir do
levantamento das potencialidades locais;

As equipes da Asazul e da Mestre Turismo estiveram na comunidade de Ubu,

no_municipio de Anchieta - ES no dia 24 de maio de 2025 a fim de realizar a Expedicao

- Caminhada Coletiva: vivenciando histéria, cultura e tradicdes, na comunidade de

Ubu, Anchieta - ES, com acompanhamento da equipe da Coppo Consultoria e

Projetos.
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o Expedicdo para consolidacdao do roteiro turistico na comunidade, a partir, do

levantamento das potencialidades locais;

As equipes da Asazul e da Mestre Turismo estiveram na comunidade de Parati,

no municipio de Anchieta - ES no dia 24 de maio de 2025 a fim de realizara Expedicao

- Caminhada Coletiva: vivenciando histéria, cultura e tradi¢cdes, na.'comunidade de

Parati, Anchieta - ES, com acompanhamento da equipe da Coppo Consultoria e

Projetos.

ATIVIDADE

BREVE DESCRIGAO

VISITATECNICA

Visita técnica a comunidade para
reconhecimento do territério e conversa com
liderancas locais, empreendedores e registros

fotogréficos.

PARTICIPACAO EM REUNIOES DO PROJETO

Participacdo em encontros, reunifes e outras
atividades do projeto para socializar com a

comunidade.

OBTENCAO DE
TURISTICOS

DADOS - DOS ATRATIVOS

Obter os dados das oficinas junto aos demais
prestadores de servicos a fim de criar estratégias
para o encontro de construcdo da caminhada

coletiva (Expedicao).

ENCONTRO DEi APRENDIZAGEM COOPERATIVA
DE ORGANIZACAO DAS CAMINHADA COLETIVA
(EXPEDIGAQ)

Realizar 0s encontros presenciais para
organizacado da caminhada coletiva (Expedicao)
na comunidade através de uma aprendizagem

cooperativa.

REALIZACAO
(EXPEDICAO)

DA CAMINHADA  COLETIVA

Promover a caminhadas coletiva (Expedicao) na
comunidade com os moradores participantes do
projeto e promotores de turismo (como Guias de

Turismo e Agéncias).
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) Realizar pesquisa on-line de avaliacdo da
AVALIACAO DA  CAMINHADA  COLETIVA

; caminhada coletiva (Expedi¢éo).
(EXPEDICAOQ)

Elaborar o relatério final com itodas os dados,

. registros, informacbes €.~ resultados das
RELATORIO FINAL
pesquisas da caminhada ¢oletiva (Expedicao).

» Caminhada Coletiva (Expedicao Ubu)
e 14:00-BIBOCA - CRUZ (ABA UBU)
14:30 - PRAIA DE UBU - HISTORIA DO RESTAURANTE MOQUECA DO GARCIA, DOCERIA

GARCIA E PRACA DA SEREIA (ARTISTA RONALDO _MOREIRA)
e 15:30- COCADA DA DILMA (Experiéncia na producao e degustagao)
e 16:20 - LAGOA AZUL / PRAIA DO ALEM / PRAIA TIQUICABA
e 16:40- VISITAAO HOTEL PONTAL DE UBU E TRILHA DAS PITANGAS
e 17:10-PORDO SOL
e 17:20- CANTINHO DA MULATA-€OM DEGUSTAGCAO DE PESTISCOS

o Encontro para a apresSentacao dos atrativos locais;

A equipe da-Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Ubu, no
municipio de Anchieta - ES no dia 06 de maio de 2025 a fim de realizar o Encontro para
Apresentagao dos Atrativos na comunidade.

Durante essa etapa foram consolidados o levantamento e 0 mapeamento dos
atrativos turisticos locais, através de fichamento com informacdes a respeito de:
atrativo, contato e/ou responsavel, descricao, viabilidade, estrutura e sugestdes para

melhorias de cada atrativo.

o Google Meu Negocio
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A equipe da Zaneti+ realizou uma analise prévia dos dados necessariosspara

efetivagcao dos cadastros dos empreendimentos e iniciativas participantes do+projeto,

com base nos requisitos do Google Meu Negdcio, para sua insercao na plataforma a

fim de dar visibilidade digital aos negocios envolvidos.
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Empreendimento

Latitude, Longitude

Bar e Pizzaria do Luis

-20.801761128660125,
-40.59445213416849

Garcia Beach

-20.801858150481177,
-40.58856177368488

CocadadaDilma

-20.80137164481276,
-40.59068886443034

Docaria Garcia

-20.801801962038784,
-40.58913523320745

Quiosque Marimar

-20.801425063781398,
-40.59125682142265

Restaurante Vilarejo

-20.800989378434338,
-40.5882120480183

Quiosque Entre Amigos

-20.80232769219534,
-40.58711666628131




Drogaria Ubu

-20.801691059216164,
-40.594472927118844

Pousada Ubuzios

-20.801953591698084,
-40.59525026813207

Minimercado e Padaria

Simoes

-20.801305331855524,
-40.59198781971525

Pousada Pau Brasil

-20.800765714956214,
-40.5901475773869%

Moqueca do Garcia

-20.801782809313817,
-40.5888917313567

Emporio Garcia

-20.80189562107316,
-40.58812368162462

Hotel Pontal de Ubu

-20:805033454279904,
-40.58645093744524

AcaidaPraca

-20.801868546444293,
-40.59437375635671

Tekoha Passeios Turisticos

-20.80164144626306,
-40.59386521534339

Bom Ki Sé - Bolos

20.797094444539148,
-40.58756094554418

Ubu Va'a Canoa Polinésia

-20.801591298844333,
-40.59374719814907

Associagdor de Moradores

de Ubu - AMU

Hostel Marimar

-20.801988899999998,
-40.59510331719433

Apdés analise

empreendimentos:

detalhada,

foram identificados

dois

grupos

25

de
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o Empreendimentos com cadastros ja existentes no Google Meu Negocio (foram
ajustados):
Bar e Pizzaria do Luis | Garcia Beach | Cocada da Dilma | Docaria Garcia | Quiosque
Marimar | Restaurante Vilarejo | Quiosque Entre Amigos | Drogaria Ubuy| Pousada
Ubuzios | Minimercado e Padaria Simdes | Pousada Pau Brasil | Moqueca do Garcia |

Emporio Garcia | Hotel Pontal de Ubu
o Empreendimentos que nao possuiam registro e foram cadastrados pela Zaneti+:
Acai da Praca | Tekoha Passeios Turisticos | Bom Ki SO - Bolos | Ubu Va'a Canoa

Polinésia | Associacao de Moradores de Ubu - AMU | Hostel Marimar
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Mogqueca do Garcia b O Quiosque entre Amigos
Pousada Pau Brasil Ubu

Mini Mercado Simdes

TIETY

Pousada Ubuzios

b) PRODUTO 2: Organizacao e formalizacao da iniciativa.
Nesta etapa foram realizados:
o Wokshop, de ferramentas digitais, economia compartilhada, economia circular e
associativismo;

A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Ubu, no
municipio de Anchieta - ES no dia 28 de maio de 2025, a fim de realizar o Workshop
Ferramentas Digitais, Associativismo e Economia Circular na comunidade.

Durante essa etapa foram apresentadas ferramentas digitais Uteis para o
desenvolvimento dos empreendimentos e iniciativas envolvidos no projeto, além dos

beneficios e desafios referentes ao seu uso.
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Foram ainda abordadas formas de associativismo e a necessidade da formalizacao de
uma associagao de Turismo local assim como cases de sucesso a partir da economia

circular.

Analise Swot

A analise SWOT é uma ferramenta simples utilizada para.avaliar a posicao
estratégica de uma empresa ou, neste caso, de um balneario turistico, dentro de um
determinado ambiente. Sua sigla, proveniente do inglés, representa Forcas
(Strengths), Fraquezas (Weaknesses), Oportunidades -(Opportunities) e Ameacas
(Threats). No Brasil sua sigla é conhecida como FOFA; e desta forma sera denominada
neste diagndstico. Essa analise se estrutura em dois contextos: o0 ambiente interno,
que abrange as Forcas e Fraquezas e reflete a situacdo atual do local e da
comunidade em questao, e o ambiente externo, que engloba as Oportunidades e
Ameacas, abordando previsées sobre o.futuro e tudo que interfere ou pode interferir
no ambiente analisado. Assim, a analise FOFA oferece uma visao abrangente do

cenario em que se insere o balneario € a comunidade.

Essa metodologia é.amplamente utilizada no gerenciamento e monitoramento
do turismo em uma localidade especifica. O ambiente interno pode ser gerido pela
comunidade local, ja.que é resultado das estratégias desenvolvidas pelos proprios
membros da comunidade. Assim, durante a analise, é importante destacar ao maximo
0s pontos fortes identificados; por outro lado, quando surgirem pontos fracos, a
comunidade deve agir para controla-los ou, pelo menos, atenuar seus impactos. Por
outro lado;/o ambiente externo esta completamente fora do controle da comunidade.
No entanto, é fundamental conhecé-lo e monitora-lo regularmente para aproveitar as
oportunidades e evitar as ameacas. Apos identificar os elementos da Matriz FOFA, é
importante cruzar as Oportunidades com as For¢as e as Fraquezas com as Ameacas,
com o objetivo de desenvolver estratégias que minimizem os aspectos negativos e
maximizem as potencialidades. Isso visa garantir a capitalizacdo, o crescimento, a

manutencao e a sustentabilidade do destino turistico.
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A equipe da LDG Turismo e Desenvolvimento esteve na comunidade de/Ubu,
no municipio de Anchieta - ES no dia 03 de junho de 2025, a fim de realizar o encontro
para realizar essa estratégia de planejamento, cujo resultado revelou a percepcao
coletiva dos participantes sobre o estado atual do vilarejo de Ubu. Essa~abordagem
permitiu uma analise abrangente e compartilhada do ambiente,.enriquecendo o

entendimento sobre os desafios e oportunidades do local.

Imersao e estadia tempordria na localidade para aplicacao-de pesquisas qualitativas,
mapeamento dos atrativos, captacao de imagens, videos e atendimento
personalizado a 20 empreendimentos locais, previamente mobilizados, resultando
em 20 relatdrios individuais.

A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Ubu, no
municipio de Anchieta - ES, entre mar¢e e junho de 2025, a fim de visitar
empreendimentos e iniciativas envolvidos no projeto, para coleta de dados e
informacdes através da aplicacdo de'questionarios além da realizagcao de consultoria

individualizada para incremento das atividades.

Bar e Pizzaria do Luis
Pousada Pau Brasil
Moqueca do Garcia
Empdrio Garcia
Hotel Pontal de Ubu
Garcia Beach
Cocada da Dilma

Docaria Garcia
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Hostel Marimar
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=
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. Associacao de Moradores de Ubu - AMU
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14. Minimercado e Padaria Simoes
15. Acaida Praca

16. Quiosque Entre Amigos

17. Tekoha

18. Bom Ki So

19. Ubu Va’a Canoa Polinésia

20. Pousada Ubuzios

¢) PRODUTO 3: Entrega final.
Documento final composto por todos os dados coletados no territério, em cada uma
das etapas e consolidados em um relatério geral além-de relatério individual para cada um

dos 20 empreendimentos e iniciativas, participantes.dasiconsultorias individualizadas.

4. LEVANTAMENTO SOCIOECONOMICO E TERRITORIAL
4.1 Levantamento e analise dos dados historicos e geograficos

O vilarejo de Ubu, localizado no titoral sul do Espirito Santo e parte do municipio de
Anchieta, possui um historico de ocupacao e desenvolvimento econdémico que reflete a
interacdo entre suas caracteristicas naturais, a chegada de diferentes fluxos populacionais e,
mais recentemente, o impacto dalindustrializacéo e do turismo.

As caracteristicas historicas de Ubu estao intrinsecamente ligadas a historia do
Espirito Santo e, mais especificamente, ao municipio de Anchieta. Desde os primdrdios, a
regiao era habitada poricomunidades indigenas. Com a chegada dos colonizadores, o litoral
capixaba comecou a ser ocupado, e pequenos assentamentos foram surgindo, muitas vezes
baseados na pesca de subsisténcia e e na agricultura. Ubu, assim como outros vilarejos
costeiros, segliiu esse padrdao, com a pesca artesanal sendo a principal atividade econémica
e meio de'vida para seus habitantes ao longo de séculos. A tranquilidade e a beleza natural da
enseada, com aguas calmas e claras, ja eram caracteristicas marcantes.

Antes da chegada dos europeus, a regido onde hoje se localiza Ubu era habitada por

povos indigenas, como os Botocudos e, posteriormente, os Goitacazes, da na¢cao Tamoio.
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A propria etimologia do nome "Ubu" é de origem indigena, sugerindo uma ligacao
antiga com esses povos originarios, que viviam da caca e, especialmente, da pesca e da
coleta de moluscos, utilizando os recursos abundantes do litoral e dos estuarios.’© nome
Ubu possui duas teorias principais: a versao mais simples sugere que o nome fai‘atribuido ao
vilarejo, devido a abundéancia de arvores de umbuzeiro na regiao, cujos frutosisao chamados
"umbu", entretanto, a versao mais popular, passada de geragao a geragao, telata que o corpo
do entdo Padre José de Anchieta, e atualmente Sdo José de Anchieta, enquanto era
transportado pelos indios para ser sepultado em Vitoria, teria caido'nesse local. Os indios,
entdo, teriam exclamado "Aba, ubu!", que em tupi-guarani significaria "o padre caiu", e o
nome assim, teria permanecido e se consolidado no vilarejo.

Com o inicio da colonizacao portuguesa no sécule XVI, o litoral do Espirito Santo
comecou a ser explorado e gradualmente ocupado: A Coroa Portuguesa estabeleceu
capitanias e missdes jesuiticas, buscando catequizar os indigenas e explorar 0s recursos
naturais. No caso da regiao de Anchieta, a preSenca jesuita, com a figura do Padre José de
Anchieta, foi marcante, e a vila de Rerigtiba.(atual Anchieta) se desenvolveu como um centro
religioso e administrativo.

Ubu, pela sua localizagao estratégica, em uma enseada natural, se desenvolveu como
um pequeno nucleo de pesca e subsisténcia, sendo utilizado como ponto de apoio para
embarcacdes que navegavam'.pela costa. A ocupacao, nesse periodo, era difusa, sem
grandes planejamentos urbanisticos, mas sempre vinculada aos recursos hidricos e
marinhos.

Ao longo dos “séculos XVIII, XIX e boa parte do século XX, Ubu manteve-se
essencialmente como uma vila de pescadores artesanais. A ocupacao territorial se deu de
forma organica,com as moradias se concentrando préximas a praia, onde os pescadores
guardavam ‘suas redes e barcos. As casas eram simples, muitas vezes construidas com
materiais:locais, e as ruas eram rudimentares.

A vida e a economia giravam em torno do mar e as familias dependiam da pesca de
subsisténcia e da venda do excedente para comunidades vizinhas. Esse periodo foi marcado
por uma baixa densidade populacional e um desenvolvimento urbano limitado, preservando-

se grande parte da paisagem natural, como a restinga e as praias.
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A terra era ocupada principalmente por posseiros e pequenas propriedades, sem
grandes especulag¢des imobiliarias.

O vilarejo de Ubu esta localizado na zona costeira do municipio de Anchieta,'tendo a
Praia de Ubu como referéncia e um de seus principais atrativos. Isso significaique a area é
influenciada pelas marés e pelo oceano Atlantico.

O Relevo do vilarejo se caracteriza por ser predominantemente Baixo e Plano, o que
favorece a formacao de marés e correntes superficiais influenciadas pelos ventos, sendo que
a profundidade do mar aumenta em dire¢ao ao leste, com um gradiente suave do fundo do
mar, variando de 12 a 19 metros. A regidao é caracterizada. por ventos de intensidade
moderada que predominam das dire¢c6es nordeste a sul ao'longo do ano, o que favorece a
pratica de esportes como o kitesurf e o windsurf.

Quanto a fauna e aflora, apresenta formacdesipioneiras de vegetacdo costeira, como

restingas, que sao ecossistemas adaptados a depdsitos arenosos marinhos.

4.2 Levantamento e analise dos dados sociaisie econémicos

Por muitos anos, Ubu preservou sua identidade como uma pequena vila de
pescadores, sendo amplamente reconhecida por sua atmosfera tranquila e sua orla
encantadora, que é sombreada por,majestosas castanheiras. Esse cendrio sereno sempre
atraiu visitantes e residentes gue buscavam um reflgio da agitacdo das grandes cidades,
entretanto, o vilarejo apresénta uma dualidade social e econémica bastante particular.

A economia locak.é sustentada por trés pilares principais: a industria, a pesca e o
turismo, sendo que a identidade da comunidade esta fortemente ligada a pesca. Existem
associacdes coma a Associacao de Pescadores de Ubu e Parati (APUP) e a Associacdo de
Moradores de Ubu (AM) que atuam na defesa dos direitos e da cultura local, principalmente
em relacao“a0s impactos das atividades econémicas realizadas no territorio, na vida dos
moradores:

Embora seja conhecido como um reflgio de tranquilidade e belezas naturais, Ubu
coexiste com um grande complexo industrial pois o vilarejo abriga o Complexo Industrial da

Samarco, incluindo o porto.
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A inauguracao das operacdes da Samarco, importante mineradora, no complexo de
Ubu em 1977 é significativa, pois marcou o inicio das atividades da primeira usina de
pelotizacado da regido, o que trouxe mudancgas substanciais para a comunidade local. Anos
depois, em 1997, foi ativada uma segunda usina, o que ampliou ainda mais a;Capacidades
produtiva da mineradora. Além disso, a presenca do Porto de Ubu, conhecido como Ponta
Ubu, desempenha um papel crucial no escoamento do minério -de ferro extraido,
estabelecendo o vilarejo como um ponto estratégico vital para a ecenomia do estado do
Espirito Santo. Esse desenvolvimento industrial, embora tenha transformado a paisagem e a
economia de Ubu, gerando economia e renda, também levantou guestoes sobre o equilibrio
entre progresso e preservacao ambiental.

A pesca é uma atividade tradicional e de grande importancia cultural para a
comunidade local, que historicamente se estabeleceuicomo uma vila de pescadores. Embora
nao existam dados especificos para o vilarejo de*Udbu em fontes oficiais do IBGE, foram
verificadas outras fontes, através de estudes mais localizados. Segundo o censo
socioecondémico das comunidades de pesca«de 2022, realizado pela Samarco, grande parte
dos pescadores de Ubu é natural da regiaoy(93%), tendo herdado e/ou aprendido o oficio com
familiares, sendo que 84% desses .entrevistados afirmou ter a pesca como atividade
principal. Quanto a relagao familiar com a pesca foram percebidos e apurados fortes tragos
de um carater geracional e ‘transgeracional, com 68% dos entrevistados informando
possuirem a familia formada.por pescadores, sendo muito comum o oficio passar de pai para
filho, ou ainda, a atividade pesqueira envolver toda a familia.

O Turismo, impulsionado pelas praias de aguas claras, areias brancas e uma
atmosfera mais tranquila, também se fortaleceu. Atualmente, Ubu tem observado um
aumento significativo no interesse tanto turistico quanto imobiliario. Esse crescimento é
estimulado ‘por suas praias, que apresentam aguas calmas, além de uma infraestrutura em
constante evolucao, que abrange novos projetos e melhorias na orla. O governo do Espirito
Santo._ através do Projeto Orla, tem estruturado o vilarejo com diversas obras de
relrbanizacao e estruturacao da area, a fim de universalizar servicos, elevar a qualidade de

vida dos moradores e fomentar o desenvolvimento local.
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O vilarejo celebra sua cultura por meio de festas, quitutes e pratos tipicos, sendo a
cocada, a moqueca capixaba, o arroz de polvo e o0 peixe frito com banana-da-terra,
especialidades que refletem a culinaria local. O vilarejo também se destaca por sediar o
"Ublues Beer Fest", que une musica, comida e a promogao da cultura local*de forma a
valorizar as tradicées regionais.

Em suma, a histéria de Ubu é um exemplo claro da evolugao de um'espaco que, em
seus primdrdios, era habitado por indigenas e posteriormente recebeu a influéncia da
colonizacao jesuita. Ao longo do tempo, essa localidade se transformou em um vilarejo que
mantém uma forte conexao com o mar, a qual sempre foi uma’parte fundamental de sua
identidade. Nos ultimos anos, a regiao passou a viver um. periodo de industrializacao
marcante, juntamente com um crescimento significativo do turismo, o que trouxe novas
oportunidades, mas que, a0 mesmo tempo, gerou desafios. Apesar dessas mudancgas, Ubu
conseguiu preservar as caracteristicas que o tornam-um lugar acolhedor e atraente para seus

visitantes.

-
ZEE-ES: ZONAS ECOLOGICO-ECON@ﬁAS

%

| ZE€ 1; Areas de elevado potencal socel, com N BA
baba  vuneabddade naural, onde o8 1

| emproendedores #m mehores condicdes para ’

l | implantar sqes preventives e migadoras de impacios.
ZEE 2 Aveas de elevado potencial sockl, porém com

| locais naturaiments mais vuineraveis, onde o8
empreendedcres devem procurar estabelecer maor

| gama de agdes preventivas ¢ mitigadoras de IMpactos.

ZEE 3 Areas de potencel social intermediéno e babxa
e

| ZEE 4: Aroas de potencial social intormediirio.o Bk
| vunerabiidade natural que demandam acoeb ques
incentivem o desenvolvimento, Ambiente CoBaXo

desenvohaments, considerandaagve o e Matural

! ZEE 6 S dreas do Bao poligcial socl ¢ alta
| winerabiidade natural depligentds do assistbnca

| dirota o constante do Govemo B dreas bsicas de
desenvolvimento, congderando quo o meio natural ¢

| um elemento imitante™

Legenda

| EE !
[ zee2

Fonte: IJSN



34

O termo "Zona Ecoldgica Econémica" esta diretamente relacionado ao Zoneamento
Ecoldgico-Econdmico Costeiro (ZEEC) do estado. O municipio de Anchieta, por estar na
regiao litoranea, é parte integrante desse zoneamento, que tem como objetivo compatibilizar
o desenvolvimento econémico e social com a protecao ambiental e a utilizagdo sustentavel
dos recursos naturais.

O ZEEC busca conciliar o desenvolvimento econémico (como o turismo, a pesca e a
agricultura familiar) com a conservacao do meio ambiente. Ele estabelece diretrizes para o
uso e ocupacao do solo, com foco na preservagao dos ecossistemas costeiros e marinhos.

Para a setorizagao das atividades, a legislacdo municipal divide o territdério em
macrozonas, incluindo areas rurais e urbanas. Dessa maneira, a legislacdo de Anchieta
estabelece normas para o uso e ocupacao do solo, com_ 0'intuito de evitar o uso inadequado
de areas urbanas e rurais e proteger a paisagem e o/meio ambiente litoraneo. O municipio
também possui um Plano Municipal de Gerenciamento Costeiro (PMGC), que trabalha em
conjunto com o ZEEC para regular atividades turisticas, cientificas, de lazer e outras que
dependem dos recursos naturais do litoral.

Em resumo, a "zona ecoldgica geonémica" de Anchieta ndo é uma area Unica e
delimitada, mas um conjunto de /leis, planos e zoneamentos que visam orientar o
crescimento do municipio de formarque ele seja economicamente vidvel, socialmente justo e
ambientalmente sustentavel, especialmente em sua area costeira.

Os dados sociais e~econdmicos referentes a Ubu revelam uma comunidade que
busca encontrar o equitibrio entre a tranquilidade tipica de uma vila de pescadores e 0
desenvolvimento turistico. Essa coexisténcia ainda deve ser analisada concomitantemente a
presenca de uma grande industria na regido, o que cria uma dindmica social que nao apenas
resiste as pressdes externas, mas também se empenha ativamente na preservacao da sua

identidade dnica.

5. DESCRICAO E CARACTERIZAGAO DA OFERTA TURISTICA
5.1 Atrativos turisticos
5.1.1 Atrativos naturais

o LagoadeUbu
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A lagoa de Ubu esta situada nas proximidades da encantadora Praia do ’4\:
pode ser facilmente acessada pela Rodovia do Sol, no balneario de Ubu. Estal é
amplamente reconhecido por sua impressionante beleza natural e é frequeE'mente
referido como "Lagoa Azul" devido a sua coloragao vibrante, que (atrai muitos
visitantes. As aguas calmas da lagoa a tornam um destino id&p@'para banho,
especialmente para familias que buscam um espaco seguro e div@tﬁio para criancgas.
Contudo, é fundamental ter precaucdes, pois algumas éés da lagoa podem
apresentar profundidades significativas, e ha um aviso dﬁj‘?co de afogamento em
determinados pontos, reforgcando a importancia de gbié}var as recomendacdes de
seguranca. Além disso, a lagoa é um espaco multifurﬁi:;nal, onde diversas atividades
de lazer podem ser praticadas, incluindo wm@nrf e outros esportes nauticos,

proporcionando opc¢des de diversdo para todq‘;@:e avisitam.

>

o PraiadoAlém @

A Praia do Além esta situad&g@?s proximidades do Terminal Portuario de Ubu,
ao longo da Rodovia do Sol, a azpr@madamente 16 km do centro de Anchieta. Embora
seja um local mais afastad acesso é facilitado pela sua proximidade com o
famoso balneario de Ubu@c?de 0s visitantes podem encontrar uma variedade de

opcdes de hospedag(g@:mo hotéis, pousadas, além de diversos restaurantes.

Imagem: Acervo Coppo Consultoria e Projetos
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O local se destaca como um destino singular apresentando um contraste
notavel com a Praia de Ubu. A Praia do Além é caracterizada principalmentepor sua
esséncia selvagem e deserta, oferecendo uma paisagem de beleza espléndida, com
uma vasta extensao de areia dourada.

Em contraste com o mar tranquilo da Praia de Ubu, a Praia do Além é.reconhecida por
suas ondas vigorosas, tornando-se o local ideal para os amantes do surf e do
bodyboard, atraindo assim muitos surfistas locais, dos entornos e de outras
localidades. A praia ndo disp6e de infraestrutura como quiosques e restaurantes, o
gue ajuda a preservar sua atmosfera mais natural e intocada. Por isso, € aconselhavel

gue os visitantes levem todo e qualquer tipo de item para consumo.

o PraiadeTiquicaba

A Praia de Tiquicaba é um verdadeiro tesouro escondido na cidade de
Anchieta. Localizada no balneario de UbU;.com facil acesso pela Rodovia do Sol, essa
bela praia € famosa por ser um refugio’perfeito para aqueles que desejam encontrar
tranquilidade e estar em contato direto com a natureza. O nome "Tiquicaba" tem suas
raizes na lingua tupi-guarani e.traduz-se como "Praia de Pequenas Conchas", o que
revela um pouco sobre a rigueza natural e cultural que caracteriza este local.

Embora seja uma_praia mais reservada e tranquila, sua proximidade com Ubu
oferece aos visitantes-a possibilidade de aproveitar a sua tranquilidade, associada

infraestrutura de-hotéis e restaurantes disponiveis na area central do vilarejo.



Imagem: Acervo Copp a’r'\sultoria e Projetos
i

-~
Tiquicaba é conhecida por suas dimensées\ uzidas, apresentando-se como uma

enseada isolada, cercada por uma vegetag’@hﬁativa preservada. Essas caracteristicas
tornam o local ideal para aqueles que-'Igt;‘écam um espaco para relaxar e escapar da
agitacdo urbana. As aguas que banham a praia sdo calmas e com poucas ondas, um
fator que a torna excelente p@banhos, mergulho e até mesmo para a pesca,

incluindo a captura de lagos@
D

9

Devido a inexi&gia de infraestrutura, a praia preserva um ar mais selvagem

e intocado. Portantét"‘ao visitar este paraiso natural, é essencial adotar praticas de
g

turismo conscieh-fé, contribuindo para a preservagao do meio ambiente e garantindo

que nao sej N xado qualquer tipo de residuo no local.

&

o]
o Praia @em-te-vi

Q A Praia do Bem-Te-Vi € um pequeno paraiso no vilarejo de Ubu, localizada
%u%}es da praia principal de Ubu, com a Praia de Tiquicaba ao norte. Se destaca por sua
-‘:’pfranquilidade e beleza natural, sendo uma excelente op¢do para quem busca um

Q'Q refugio. Pequena e deserta, trata-se de uma enseada pequena e pouco frequentada,

.
O

ideal para quem quer paz e contato direto com a natureza.

™
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N
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Assim como a vizinha Praia de Tiquicaba, o mar na Praia do Bem-Te-Vi €
tranquilo, sem ondas fortes, 0 que a torna perfeita para banho, mergulho e @a. A
paisagem é composta por mata nativa, o que contribui para a sensacao de ism'mento

e beleza selvagem do local. t..

,fb';;}bgem: Acervo Coppo Consultoria e Projetos
-
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E importante notar@"@', por ser uma praia deserta e com pouca infraestrutura,

s ""\‘ . ~ e .
€ recomendado que ansnantes tomem precaucoes, como levar seus proprios
.l"‘-\.,.‘

alimentos e bebidas,?,kempre praticar o turismo consciente, ndo deixando residuos
N
W/
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..J
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o Praia d.g_gbu
™

Sptaia de Ubu, localizada na parte central do vilarejo, € um destino que se

no local.

desta\‘g pela sua beleza natural e atmosfera tranquila, ideal para familias e para quem
."‘1."
p@ﬁa sossego. Conhecida historicamente como uma vila de pescadores, a praia de

S,
Ubu mantém um charme bucolico, mesmo com o desenvolvimento da sua

,ci"* infraestrutura turistica.

e~ ,

.:3-’ A praia possui mar calmo e aguas claras, com poucas ondas, 0 que a torna
% perfeita para banhos, especialmente para criangas, e para a pratica de esportes

bﬂa nauticos como stand up paddle e caiaque.

Q
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Possui uma longa faixa de areia dourada, 6tima para caminhadas e %ri{/%s
atividades ao ar livre. No final da praia, a presenca de formacgoes rocho@ cria

pequenas piscinas naturais que sao um atrativo extra para as familias. -'E

Quanto a mfraestrutura{joferece um bom equilibrio entre natureza e
comodidade, sendo possivel eﬂéﬁantrar diversos restaurantes e quiosques que servem
a tradicional moqueca ca@‘é%a e outros pratos com frutos do mar frescos. Existem
pousadas, hotéis e cas@f de veraneio disponiveis para quem deseja estender a
estadia, atendendo @erentes orcamentos.

Atualment;q,- 0 governo do Espirito Santo, através do Projeto Orla, tem
estruturadqlaﬁaia de Ubu com diversas obras de reurbanizagao e estruturagao da
area, a flm'gg universalizar servi¢os, elevar a qualidade de vida dos moradores e
foment@desenvolwmento do Turismo.

A\OUma das experiéncias que podem ser vivenciadas no vilarejo é o deslumbrante
pg_r,\‘ﬂo sol na Praia de Ubu. Este espetaculo natural € amplamente apreciado pelos
visitantes e é frequentemente considerado um dos mais belos da regido, atraindo
tanto os locais quanto os turistas. A tranquilidade que permeia o ambiente, com suas
aguas do mar calmas e a vasta faixa de areia que se estende diante dos olhos, cria um

cenario perfeito para relaxar, pensar e desfrutar do entardecer.



L,

40 »
QQE‘J
&

alaranjados e rosados, é uma experiéncia magica que deixa memdarias inesqu@els.

Sem duvida, assistir ao sol se p6r no horizonte, tingindo o céu de

Imagem: A 0 Coppo Consultoria e Projetos

Gg‘?.:

o Biboca 2.0

0

A Biboca é um trecha) costeiro que conecta as praias de Ubu e Parati.

&

Antigamente, era um can{@ho rustico e de dificil acesso, usado pelos moradores,
principalmente pesca s, para se deslocarem entre os dois vilarejos. Para a
comunidade pesql]éir local, a Biboca tem um valor histdérico e paisagistico
significativo, coqj'_} latos de pescadores antigos que mencionam a existéncia de um
pequeno p agua doce na area, que desapareceu com o avango do crescimento
urbano eé.ﬂgs na regiao. O nome "biboca" vem de uma palavra tupi que significa um
lugar %zaiﬁcil acesso, o0 que descreve bem a caracteristica original do local.

N Essa area é carregada de histdrias e lendas, sendo a mais famosa a de que o

Q?rbo do Padre Anchieta teria caido nesse ponto durante seu transporte para a cidade

de Vitdéria. Atualmente, a Biboca foi urbanizada, tornando-se um cal¢cadao que

SO
o,
.GQ

C.J recifes de corais.

O

conecta as duas praias e oferece vistas panoramicas do litoral, com a presenca de

.@’?
N
4
Q



5.1.2 Atrativos culturais

o Passos de Anchieta
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O Roteiro dos Passos de Anchieta é um percurso de peregrinacao de

aproximadamente 100 km que refaz o caminho que o Padre José;de Anchieta

percorria, nos seus ultimos anos de vida, entre a Vila de Rerigtiba (atual cidade de

Anchieta) e a Vila de Nossa Senhora da Vitdria (atual capital, Vitéria), no Espirito

Santo. A caminhada, que tem um forte apelo histdrico, cultural e religioso, é

considerada o primeiro roteiro cristdo das Ameéricas. Tradicionalmente feito em

quatro dias, ocorre durante o feriado de Corpus Christi, com pontos de apoio e

infraestrutura para os peregrinos. No entanto, é possivel realizar o trajeto em qualquer

época do ano.

DIA ‘ TRAJETO  DISTANCIA ‘ DESCRICAO
01 | Vitdria/ Barra | 25 Km A caminhada/cemeca na Catedral Metropolitana de Vitéria e
doJucu segue emdirecdo a Vila Velha, passando por praias como
Praia da Costa, Itapua e Itaparica. O dia termina na Barra do
Jucu.
02 | Barra do | 28 Km Neste dia, os peregrinos saem da area urbana e seguem por
Jucu/ Setiba 4 praias mais desertas. O percurso passa por Ponta da Fruta e
: &Q pelo Parque Estadual Paulo César Vinha, até chegar a Praia
..:}H de Setiba, em Guarapari, que é a segunda parada.
03 | Setiba/ 2@n O terceiro dia é todo dentro do municipio de Guarapari. A
Meaipe 9 tritha passa por regides como a Aldeia e a famosa Praia da
- Areia Preta, conhecida pela areia monazitica. O dia de
caminhada se encerra na Praia de Meaipe.
04 | Meaipe/ 23 Km O ultimo dia retorna a um ambiente mais urbano. Os
Anchieta andarilhos passam por Ubu e Castelhanos, ja no municipio
de Anchieta, e finalizam a jornada na escadaria que leva ao
Qia Santuério Nacional de Sdo José de Anchieta, onde os
:} peregrinos recebem um certificado de conclusao.
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o Quedade Sao José de Anchieta

A "queda do corpo" de Sao José de Anchieta é, na verdade, uma lenda_que se
refere ao transporte de seu corpo ap0s sua morte.

Sao José de Anchieta faleceu em 9 de junho de 1597, em Rerigtiba (atual
cidade de Anchieta, no Espirito Santo). Por ser um missionario .muito querido e
venerado, principalmente pelos indigenas, seu corpo foi levado-nhos ombros dos
indios em um cortejo funebre de Rerigtiba até a cidade de Vitoria; onde ficava a Igreja
de Santiago, que poderia acomodar melhor os peregrinos que'buscavam a béngao do
"Apdstolo do Brasil".

A lenda conta que durante o trajeto, o caixao contendo o corpo teria
escorregado dos ombros dos indios na regiae‘de Ubu. Os indios, entdo, teriam
exclamado "Aba, ubu!", que em tupi-guaranitsignificaria "o padre caiu", e o0 nome
assim, teria permanecido e se consolidado;he vilarejo. No entanto, essa etimologia é
controversa e nao ha registros historicos’que comprovem a veracidade da histéria.

O corpo de Anchieta foi enterrado na Igreja de Santiago, em Vitoria, onde hoje
se encontra o Palacio Anchieta;"sede do governo estadual. Tempos depois, seus
ossos foram distribuidos como-reliquias sagradas para diversos lugares, incluindo a
Bahia, Sao Paulo, Portugal’e'Roma, onde uma parte de seu fémur permaneceu por
mais de trés séculos. Atualmente, parte das reliquias de Sdo José de Anchieta se

encontra no Santudrio'Nacional de Sao José de Anchieta.

o Pegadas de Sao José de Anchieta

A lenda das pegadas de Sao José de Anchieta nas pedras em Ubu é uma das
histérias*mais populares do litoral sul do Espirito Santo, misturando fé, historia e o
imaginario popular.

De acordo com a lenda, o padre jesuita costumava fazer longas caminhadas
entre a vila de Reritiba (hoje Anchieta) e Vitdria, para realizar seus trabalhos de
evangelizacdo. Em um de seus percursos pela praia de Ubu, ele estaria sendo

perseguido por indios que ndo aceitavam sua presenca.
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Para escapar, Anchieta teria subido em uma grande pedra na praia e, com um
ato de fé e oracao, teria deixado a marca de seus pés e joelhos gravada na_rocha,
como se a pedra fosse mole. Essa marca serviria de prova de seu milagre e de sua
passagem por ali, permitindo que ele se tornasse invisivel e escapasse dos

perseguidores.

o Caminhada Luminosa

A Caminhada Luminosa em Anchieta é um evento de grande relevancia
religiosa e cultural que simboliza a abertura da Festa 'Nacional de Sao José de
Anchieta, o padroeiro do Brasil. Trata-se de uma procissao noturna que carrega um
profundo significado de fé e contemplagao. A caminhada € uma romaria que revive
um dos ultimos trajetos percorridos por Sdo.José de Anchieta. A peregrinacao inicia-
se em Ubu, normalmente na Igreja de Santg+nacio ou nas proximidades da Praca da
Sereia. O percurso, que abrange cerca de 13 quildmetros, atravessa varias praias,
incluindo Parati, Guanabara, Castelhanos e Praia Central, tendo como destino final o
Santuario Nacional de Sao José de’Anchieta, localizado no coracao da cidade.

O termo "luminosa" deriva do fato do trajeto ser realizado pelos durante a
noite, iluminando o caminho,com velas ou lanternas, o que proporciona uma estética
deslumbrante e um ambiente propicio a introspeccdo e a oracao. A caminhada é
acessivel a todas =as faixas etarias, incluindo jovens, adultos e idosos. Os
organizadores ofetecem orientacdes sobre como garantir a seguranca, destacando a
importancia de levar agua, usar roupas e cal¢cados confortaveis, além de caminhar em
grupo, acampanhando o veiculo que transporta a imagem do santo. Ao final da
jornada, ao chegar ao Santuario Nacional, a caminhada é concluida com uma missa
que ‘hdo apenas celebra a fé, mas também homenageia o legado histdrico e cultural
de Sdo José de Anchieta na regido. Este evento se configura como um dos momentos
mais marcantes da programacdao festiva e atrai anualmente centenas de devotos e

turistas.
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o Obras de Ronaldo Moreira 'A\
Ronaldo Moreira é um artista de grande relevancia para a cultura da loc@}iade

de Ubu e para todo o municipio de Anchieta. Ele viveu na praia e deixou u‘f-’f-\?-l-egado

consideravel de obras que se tornaram referéncias e simbolos locais. E_:-

Entre as suas principais criacées em Ubu, destaca-se: a est,éfah da sereia de
Ubu, considerada uma de suas obras mais representativas e um d,&%l)rincipais pontos
turisticos e cartdo-postal do balneario, sendo que a escultura e{é‘a intimamente ligada
a uma lenda da regiao e se transformou em um simbolo da iﬁ_\n_tidade da praia.

Outra obra importante do artista é a esculturgg_@,‘Séo José de Anchieta, que
presta homenagem a importante figura religiosa e{r{‘ﬂgrica, cuja lenda sobre a sua
queda deu origem ao nome do vilarejo (que em-lt‘t;l:p}fguarani significa "o Padre caiu",
ou "Aba Ubu"). @h

N
.

"
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uau 3a ROBZH0T

Imagem: Acervo Coppo Consultoria e Projeto

>
CS-; criacbes de Ronaldo se destacam pela habilidade em combinar arte,
foléIQre e a histdria da regiao, empregando materiais como cimento e fibra de vidro
isara perpetuar figuras significativas para a comunidade. O artista € amplamente
-,jﬁ?hreconhecido por representar a histéria e a colonizacao de Anchieta de maneira
Oy
,ﬁ‘ﬂ acessivel e envolvente através de suas obras.
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o lIgreja Santo Inacio de Loyola

A lIgreja Santo Inacio de Loyola ndo é apenas um templo religioso, ‘mas
também um ponto de referéncia significativo para a comunidade local, em
decorréncia de sua estreita relagdo com um dos eventos religiosos mais
emblematicos da cidade: a Caminhada Luminosa. Este evento, que seitransforma em
uma tradi¢ao anual, tem a igreja como seu ponto de partida, onde0s fiéis se reinem
antes de iniciar a procissdo noturna que simboliza a abertura-da Festa Nacional de
Sao José de Anchieta. A caminhada, que é um momento . de reflexdo e devocao,
percorre o trajeto da igreja de Ubu até o Santuario Nacional de Sao José de Anchieta,
localizado no centro da cidade.

Dessa maneira, a Igreja Santo Inacio- de-Loyola desempenha um papel
fundamental ndo apenas na religiosidade! dos moradores, mas também na

preservacao da cultura e das tradi¢des locais-dos devotos que a frequentam.

o Carnaval de Marchinha

O Carnaval de Marchinhaem Ubu é uma tradicao consolidada e um dos
pontos altos da programacao carnavalesca no balneario. Ele se diferencia de outros
blocos por sua proposta de'resgatar o espirito dos antigos carnavais, com foco nas
classicas marchinhas.

O evento € uma celebracdo a memdaria do carnaval, com repertorio voltado
para as marchinhas que marcaram época e sao conhecidas por todas as geracoes.
Atrai um publico diversificado, desde familias com criancas até idosos que
relembram_oS carnavais de sua juventude. A festa € animada por bandas que tocam
ao vivoas marchinhas mais famosas, criando um ambiente nostalgico e de muita
alegria. Geralmente, o Carnaval de Marchinha acontece em um espaco fixo, como a
praca principal de Ubu, permitindo que as pessoas dancem e cantem com mais
tranquilidade e seguranca.

O carnaval de marchinha é uma 6tima opcao para quem procura um carnaval

mais familiar e pacato, em contraste com a agitacao de blocos maiores.
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o Bloco Urubu

O Bloco Urubu é considerado um dos mais tradicionais e populares blocas de
carnaval no litoral de Anchieta. Este bloco se tornou um dos principais pontos de
destaque durante as festividades de Ubu, atraindo tanto moradores loeais quanto
turistas a procura de uma celebracao festiva e familiar a beira-mar. Reconhecido por
reunir grandes multiddes de folibes, com eventos que podem.atingir milhares de
participantes, o Bloco Urubu é um dos principais atrativos do carfraval da regiao.

As festividades do Bloco Urubu geralmente ocorrem durante o periodo do
carnaval, com o trajeto percorrendo a principal avenida do balneario, o que
transforma Ubu em um imenso palco de festa e alegriainesse tempo de celebracao. A
festividade é marcada por um ambiente tranquilo e inclusivo, servindo como um
espaco de entretenimento para pessoas de todas as idades. A animacdao, que inclui
um trio elétrico, é complementada por bandas que tocam uma variedade de musicas,
como marchinhas, sambas e outros ritmos tipicos do carnaval.

A organizacao do bloco é feita_pela Associagdo Comunitaria do Balneario de
Ubu em parceria com a prefeitura; assegurando que a seguranca e a infraestrutura

necessarias para a realizagao doevento sejam adequadamente atendidas.

o Ublues Beer Fest

Ublues Beer Fest é um festival de musica e cerveja artesanal que se tornou um
evento cultural e-turistico de destaque no balneario de Ubu, em Anchieta, Espirito
Santo.

O evento é conhecido por sua proposta de unir a musica, a gastronomia e a
cultural a beira-mar. A programac¢do musical € um dos pontos fortes, focando
principalmente nos géneros blues, jazz e rock, com apresentacées de bandas e
artistas regionais. O evento apresenta estandes de diversas cervejarias artesanais,
tanto do municipio quanto de outras regides do estado, oferecendo uma grande
variedade de rétulos para degustacao. Além da musica e da cerveja, o festival possui
uma praca de alimentagdao com comidas tipicas, petiscos e pratos capixabas, além de

uma feira de artesanato com produtos de artistas locais.
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também a valorizacdo dos empreendedores locais, a movimentacao da econ@a ea

divulgacao dos atrativos turisticos de Ubu. -'E
O evento tem entrada gratuita, o que o torna acessivel ai&ﬁh publico

O Ublues Beer Fest tem como objetivo ndo apenas o entreteniment

diversificado e promove o turismo no vilarejo e em seu entorno. -
&7
5.2 Servigcos e equipamentos turisticos QH
&

5.2.1 Levantamento dos servi¢cos e equipamentos turisticos

@lneério de Ubu
8

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do ES

s
“2
*’.ﬂ':»[«;.::I _
SEGMENTO SERVIGCO/ .;,,.P DESCRICAO
.". -Fl.
EQUIPAMENTO 'EJ
-Restaurante localizado proximo a praia de Ubu. Refei¢cOes caseiras.

x . :S::‘ Servico oferecido: prato feito, com valor fixo no horario de almocgo.
Restaurante Vila:gia" Aberto de terga a domingo para almoco. Aberto de quinta-feira a
GH"’ sabado para jantar, petiscos/porgoes, bebidas variadas e cerveja
r‘.r-_-.l; artesanal. Oferece musica ao vivo as sextas-feiras.
:_f Pizzaria aconchegante com servigo local e entregas via aplicativo.
“'-:'“ . Estd localizada préxima a divisa com a comunidade de Parati, na

@izzaria do Luis orla. Serve pizza e outras massas, comida caseira, petiscos/por¢des

e bebidas. Unica opcéo de equipamento aberto na segunda-feira a

A
@~
. .
L noite.
- Restaurante localizado na orla da praia de Ubu, ao lado da praga da
..:p Restaurante Moqueca
Sereia. Aberto de ter¢a a sdbado das 07h as 18h. Servico oferecido:
4 do Garcia
I,.L.J'h..f gastronomia tipica, petiscos/porgdes e bebidas.
..»E} Restaurante Sabores Restaurante localizado no pavimento térreo da Pousada Ubu.
:rE:.,_ de Ubu Servigo oferecido self service e marmita no horério de almogo.
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Restaurante do Gatcho

Restaurante localizado proximo a praia de Ubu, anexo a Pousada do
Gaucho. Refei¢c6es caseiras. Servigco oferecido: marmita, comivalor

fixo.

Pizza Garcia

Pizzaria que atua no formato de entrega, sem espago-fisico para

consumao.

Cantinho da Dona

Mulata

Restaurante localizado na orla da praia de Ubu=Aberto de terca a
sabado das 07h as 18h. Servico oferecido=gastronomia tipica,

petiscos/por¢des e bebidas.

Quiosque Entre Amigos

Quiosque localizado na beira da.praia’de Ubu. Aberto aos fins de
semana das 07h as 18h. Servi¢o oferecido: gastronomia tipica.

Ambiente familiar.

Quiosque Garcia Beach

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto todos os dias
das 07h as 18h. Servigo-oferecido: gastronomia tipica. Ambiente

familiar.

X

Quiosque Mar e Mar

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de
semana das07h as 18h. Servigco oferecido: gastronomia tipica.

Ambiente familiar.

Quiosque do PP

Quiesque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de

semana das 07h as 18h. Servigo oferecido: gastronomia tipica.

Quiosque Além Mar,

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de

semana das 07h as 18h. Servigo oferecido: gastronomia tipica.

Quiosque Pitstop

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de

semana das 07h as 18h. Servigo oferecido: gastronomia tipica.

Quiosque Paraiso

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de

semana das 07h as 18h. Servico oferecido: gastronomia tipica.

Quiosque Brilho do Sol

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de

semana das 07h as 18h. Servico oferecido: gastronomia tipica.

Quiosque Mar e Sol

Quiosque localizado na beira da praia de Ubu. Aberto aos fins de

semana das 07h as 18h. Servigo oferecido: gastronomia tipica.

XX (X X | X X X

Quiosque do Luis

Quiosque localizado proximo a divisa com a comunidade de Parati,
na orla. Aberto aos fins de semana das 07h as 18h. Servigo

oferecido: gastronomia tipica.
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Ponto de encontro

Lanchonete localizada préxima a comunidade de Parati, na orla:

Aberta na temporada de 18h ao ultimo cliente.

Acai daPraca

Acaiteria localizada na praca central de Ubu, proxima a divisa’com a
comunidade de Parati. Funciona aos finais e semanas e'feriados, ao
longo do ano. E em horario estendido durante toda a-semana, na

temporada e verao.

Cocada daDilma

Cocada tradicional comercializada por Dilma em um espago na sua
residéncia e ao longo da praia de Ubu, ngsfinais de semana e

feriados.

Pousada Pau Brasil

Pousada com 6tima estrutura de apoio,e estacionamento. Oferece
amplo e farto café da manha e a.cozinha funciona a la carte até as
20h, com diversas opc¢des de pratos da gastronomia tipica e outros
pratos da cozinha internacional, além de petiscos/porcdes e
bebidas variadas.
Em seu interior, possui:um jardim de inverno que conservou a flora
local, durantesa,sua construgdo. Possui piscina equipada com
espaco para churrasco e instalagdes novas e funcionais. Disp6e de

15 unidades*habitacionais com total de 60 leitos. Ambiente familiar.

Pousada Ubuzios

Pousadalocalizada na divisa entre os vilarejos de Ubu e Parati,
dispée de 15 unidades habitacionais, totalizando 60 leitos. Possui

€spaco ao ar livre para convivéncia, com estrutura para churrasco.

Hotel Pontal de Ubu

Hotel localizado no alto de uma formacgao rochosa, rodeado pela
natureza. Além do servigo de hospedagem, area de lazer e demais
comodidades, oferece aos seus hdspedes, experiéncias e vivéncias

Unicas.

Pousada do Gatcho

Espaco localizado préximo a divisa dos vilarejos de Ubu e Parati,

disponibiliza aluguel de suites para turistas e empresas.

Pousada Mar de Ubu

Espaco localizado em frente a orla de Ubu, disponibiliza aluguel de

suites para turistas e empresas.

Pousada de Ubu

Pousada localizada a poucos metros da praia de Ubu. Possui 25
suites, incluindo uma unidade adaptada para pessoas com
mobilidade reduzida e sua diaria inclui café da manha. No
pavimento térreo, anexo a pousada, funciona o restaurante Sabores

de Ubu.
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Casa Jardim e Mar

Espaco especializado em realizar casamentos, o empreendimento
integra a Rota do Cupido. Disponibiliza hospedagem para até20
pessoas e oferece um servico diferenciado para uma experiéncia

memoravel para noivos e convidados.

Empério Garcia

Espaco localizado na orla da praia de Ubu. Comercializa artesanato,

moda praia e outros artigos de vestudrio e decoragao.

Bolos Bom Ki Sé

Bolos Caseiros. Oferece diversas opgdes come: bolo de pamonha,

bolo de aipim, bolo nuvem, bolo de taranja, entre outros.

Docaria Garcia

Espaco localizado na orla da praia de Ubu. Comercializa doces e

outros quitutes.de todo o estado.

Sorveteria Fioretto

Oferece diversas opcoes'delsabores de sorvetes e picolés. Destaca-
se como ponto de encontro de jovens e adolescentes. Aberta todos

os dias das 16h as 21h

Sorveteria Paletitas

Oferece diversas opgoes de sabores de sorvetes e picolés. Destaca-
se comaorponto de encontro de jovens e adolescentes. Aberta todos

os dias das 16h as 21h.

Ubeer

Distribuidora de bebidas localizada na orla da praia de Ubu. Aberta

de segunda a sabado de 08 h as 18 h.

Mercadinho.da Praia

Mercado localizado préximo ao posto dos Correios. Comercializa
frutas, legumes, verduras, carnes, cereais e demais géneros
alimenticios além de mercadorias de higiene pessoal e uso

doméstico de primeira necessidade. Aberta de segunda a sabado

das07has 18 h.

Mercadinho da Jiordana

Mercado localizado na parte alta de Ubu. Tipica mercearia de
interior, vende paes, biscoitos, cereais e demais géneros
alimenticios além de mercadorias de uso doméstico de primeira

necessidade. Aberto de segunda a sabado das 07 h as 18 h.

Minimercado e Padaria

Simoes

Peguena mercearia localizada na orla da praia de Ubu. Tipica
mercearia de interior, produz e vende paes e bolos além de

comercializar frutas, legumes, verduras, cereais e demais géneros




alimenticios além de mercadorias de uso doméstico de primeirgré/"ﬁ
necessidade. Aberta de segunda a sabado das 06h as 18h

domingos das 06h as 12h. i‘[.?-

Padaria Marqués

Pequena padaria localizada proxima ao posto dos Cor{r@os.
Comercializa paes, bolos, biscoitos, laticinios e bebidagberta de

segunda a sabado das 06h as ZOhG;b'

Drogaria Ubu

Farmacia localizada préxima a divisa dos vilarej e Ubu e Parati.
Comercializa medicamentos, cosméticoﬁservigos de saude.
S

Aberta todos os dias das 08h as 19h e pe%heu ervico de entrega.
(r
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dos empreendimentos participantes

@® Auténomo MEI/ El

@ Auténomo nao formalizado
@ Empresa formalizada

@ Empresa nao formalizada
@ Iniciativa em andamento

@ Iniciativa no campo da ideia

® Sim
® Nizo

@ Em processo de formalizacéo

ico 3. Segmento de atuacao dos empreendimentos participantes
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Qual segmento de atuagao?

20 respostas

@ Agéncia de Viagem e Receptivo
@ Alimentagéo (Bares, restaurant @
@ Associagdo e representagédo m@
@ Comércio (lojas e afins)

@ Guia de Turismo - fb

@ Lazer (Passeios) U:I

@ Meios de Hospedag C?

@ Artesanato ;\

@ Transporte Q
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¢
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Grafico 4. Anos de atuacao dos empreendimentos partiqim{%?ss
s
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20 respostas

o
Quantos anos possui o empreendimento/ iniciativa? ::"
>

@® menos de 1 ano
@® 1a3anos

@ 4 a6anos

® 7a9anos

@ mais de 10 anos
@ néo se aplica

Grafico 5 e 6. Quadro de@boradores dos empreendimentos participantes

O

I"I
Possui quant(s}z;aboradores? (funcionérios)

20 respostas .\}

®1a3

®4a6

@©7a9

® mais de 10

@ no tenho colaboradores




20 respostas

@ Mao de obra familiar

@ Colaboradores registrados b'ra'

@ Colaboradores nao registrados
@ Freelancer

@ Nzo se aplica Cg;b'
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0 empreendimento/iniciativa tem presenca digital?

o,
20 respostas @
Sy

Site

Google Meu Negdécio
Facebook

Instagram 16 (80%)

TikTok
Youtube
Nao possui

20

participantes
2.0

(0] empreendi@/iniciativa possui sinalizagdo informativa e orientagdes para os clientes?
20 respostas

S

I:::l- @® Sim, suficiente
‘L\ 60% @ Parcial, precisa melhorar
‘Q @ Nao possui
QD
.
‘H 6

Qual caracteristica principal dos colaboradores? Q/



Possui acessibilidade?
20 respostas

Grafico 9. Analise de acessibilidade dos empreendimentos participantes é“"-

Y

@ Parcial, precisa melhorar fb
@ Nzo

Grafico 10. Analise de gestao e planejamento financeiro ¢ mpreendimentos participantes

o
O empreendimento/iniciativa possui planejamento ﬁna\r?}“aro e organizagéo dos custos?

20 respostas :'B.
@' ®sim

@ Parcial, precisa melhorar

@ Nao

Grafico 11. Analise de p@ﬁas sustentaveis dos empreendimentos participantes

S

Existe preocu@ com préticas sustentdveis? (ex: lixo, dgua, energia, envolvimento comunitario)

20 respostas .\.}

® Sim
@ Parcial, precisa melhorar

@ Nzo




Grafico 12. Analise de parcerias com outros empreendimentos

Ha parcerias com outros empreendimentos ou atores locais?

20 respostas

® Sim
® Nzo

Grafico 13. Analise de dificuldades enfrentadas dos empreendimentos participantes
Quais sdo as maiores dificuldades enfrentadas hoje? (marcar os 2 principais)
20 respostas

Aquisigao de insumos
Méao de Obra

Infraestrutura 5 (25%)
Fiscalizagéo
Capacitagéo

Licenciamento

Divulgagao 9 (45%)
Parcerias

Venda e compra de produtos 1 (8%)=
Outras 5 (25%)

0,0 2,5 5,0 7,5 10,0 12,5

5.3 Infraestrutura de apoio ao turismo
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A infraestrutura de apoio ao turismo é um aspecto essencial, caracterizado por um

conjunto diversq de ‘instalagdes e servigos, que podem ser oferecidos tanto por entidades

publicas quanto privadas. Esses servicos sao fundamentais para garantir o bem-estar e a

qualidadede vida tanto dos moradores locais quanto dos turistas e visitantes que chegam a

regiao. “Entre os principais servicos que compdem essa infraestrutura, destacam-se 0s

cuidados com a saude, a disponibilidade de transporte eficiente, o saneamento basico

adegquado, além de eficazes sistemas de comunicacao.



™~
% O
Isso inclui ndo apenas o acesso fisico ao destino, mas também a sinalle/&b;-;fa

apropriada, que orienta os visitantes, e a disponibilizacao de servigos de internet e tonla

movel, que sao vitais na era digital.

%

n\" . .
Imagem: Ac,ef?o Coppo Consultoria e Projetos
WL

LA

il

A organizacdo e o planejamenﬁ_'be* adequados do destino turistico sao de suma
importancia para que o setor possafljé?desenvolver de forma estruturada e sustentavel. Isso
nao apenas promove 0 cresmme_rge do turismo, mas também assegura que a comunidade
local colha os beneficios desggtd’esenvolwmento criando uma relacdo harmoniosa entre 0s

residentes e os visitantes. .h:\"

EIXOS 7+ | PROBLEMAS E SUGESTOES

™y
S
a} @Falta de manutencgao da rede elétrica;

®Necessidade de expansao da rede elétrica.

‘-.,w @ Melhor orientacao dos servidores de limpeza;
: @ Substituicao de toneis por contéineres;
2.Lim e Higiene
.{:} @®Abandono das pracas publicas (jardinagem e limpeza);
':.] @ Falta de capina regular nas ruas e calgadas.

0y

=
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.-"'n.il
~
O
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3. Tratamento de Esgoto

@®Instalacao de gerador de emergéncia;
®Necessidade de extensao da rede de tratamento;

@®Ampliacdo da estacao de tratamento de esgoto.

4. Seguranca Publica

@|nstalacao de novas cameras de video monitoramento;
@®Aumento do efetivo da guarda municipal;

@ Presenca mais efetiva (regular) da guarda no verao.

5. Vias de Acesso (Estradas)

@ Instalacao de faixas elevadas;
@Fiscalizacado do transito (especialmente.no verao);

®Sinalizacao de transito (estacionamento irregular).

6. Acessibilidade

@ Calcadas acessiveis;
@®Criacao de rampas de acess0id praia;

@®Calcada cidada.

7. Conexao com Internet

@Instalacao de novas torres de telecomunicagao;

@®Instalacao de internet pubica.

8. Informacao Turistica

@®Instalacaoide posto de informacao turistica;

@ Criacao de materiais promocionais (folders, guias e mapas).

9. Sinalizacao Turistica

@Instalacao de placas de sinalizacao de atrativos

@Sinalizacao de servicos precaria

10. Governanca Turistica

@Falta de participacao comunitaria nas decisdes do poder publico

11. Servico de Alimentacao

@®Diversificacdo do setor: cafeteria, maior variedade de padarias,
cardapio variado para publicos especificos (vegano e vegetariano)

@ Novos restaurantes (oferta menor que a demanda)

12. Servico de Hospedagem

@ Mais hotéis e pousadas (oferta menor que a demanda)

@®Falta de qualificacdo no atendimento

13. Servico de Agenciamento

@ Falta de agenciamento receptivo

@Falta de condutores de turismo
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14. Entretenimento

@®Calendario de eventos
@Feiras de artesanato

®Criacao de rua de lazer

15. Transporte

@Falta servigo de aplicativo
®Criacao de lista de compartilhamento de contatos‘de motoristas
para prestacdo de servicos (Pousadas, Restaurantes, Guias de

Turismo, entre outros profissionais)

6. PLANO DE ACAO

6.1 Introducgao

Durante este estudo foram realizados workshops, encontros, oficinas participativas e

consultorias individualizadas, com a presenca dos-censultores técnicos e da comunidade

local a fim de compreender o cenario atual do vilarejo e coletar dados e informacdes para a

consolidagao do diagndstico.

Ao final das pesquisas de gabinete“e das atividades desenvolvidas no territério, de

posse dos dados e informacdes levantadgs e verificados pela equipe técnica, o plano de agao

foi consolidado, elencando as acées.propostas, assim como as estratégias necessarias para

a estruturacao do turismo de base.comunitaria no vilarejo de Ubu.

6.2 Objetivos

v/ Analisar a situagao atual do vilarejo, a partir do levantamento de seus atrativos,

servigos e equipamentos turisticos, infraestrutura basica e de apoio ao turismo;

v Determinar.a’vocagéao turistica do Vilarejo de Ubu, a partir de pesquisa de gabinete

realizada previamente e levantamento de informacdes e imagens no territorio;

v’ Prepor acoes e estratégias para o desenvolvimento do Turismo de Base Comunitaria e

do Turismo de Experiéncia.



6.3 Analise Swot
Quadro da analise FOFA de Ubu
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Forcas

Fraquezas

Belezas Naturais;

Identidade de Vila de Pescadores;
Gastronomia baseada em frutos do mar frescos;
Persisténcia dos moradores e empresarios em
desenvolver o turismo na Vila;

Povo solidario e acolhedor;
Valorizagao da historia e cultura local;

Revitalizacdo da Orla de Ubu.

Oportunidades

Proximidade com a SAMARCO -facilidade em
divulgar sua gastronomia e turismo;
Proximidade com a rodovia ES 060 (Rodosol);
Acessibilidade a secretaria de Turismo de
Anchieta;

Investimentos externos na Vila para.o
desenvolvimento do Turismo de Base Comunitdria
e cursos de qualificacao;

Redes sdcias que facilitam a eomunicacao

interna e a apresentacdo das-belezas da Vila.

Falta levantamento do potencial daregiao;
Pouco envolvimento nas discussoes
comunitdrias;

Acomodacao e indjvidualismo;
Poucas opc¢oes de equipamentos de
alimentacéao;

Comeércio local pouco valorizado pelos

moradores da Vila.

Ameacas

Proximidade com a SAMARCO- poluicao sonora e
doar;
Outros destinos com atrativos semelhantes e
mais bem estruturados;
Exploracao Imobilidria agredindo a arquitetural
de vila de pescadores;

Exploragao dos recursos hidricos da Vila;
Ocupacao desordenada no entorno da lagoa de
Ubu;

Pouca interagao e participacdo da comunidade
nos projetos urbanisticos para a Vila de Ubu;

Caréncia de transporte coletivo municipal.

Apds identificados os elementos da Matriz FOFA, foram cruzadas as Oportunidades

com as Forcas e as Fraquezas com as Ameacas para propor o desenvolvimento de estratégias

eficazes.

Ao associar as Oportunidades as Forcas, é possivel indicar sugestao para projetos

que aproveitem os pontos fortes da organizacdo ou comunidade para capitalizar sobre essas

oportunidades, maximizando o potencial de crescimento e sucesso.
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Por outro lado, foram cruzadas as Fraquezas com as Ameacas 0 que permitiu
identificar areas vulneraveis que necessitam de atencao. Essa analise ajudara a formular
acbes preventivas para mitigar riscos e enfrentar desafios externos, promovendo uma
abordagem proativa. Esse processo de cruzamento ndo apenas orienta a tomada“de decisao,
mas também fortalece a resiliéncia do ambiente analisado, garantindo um_planejamento
mais estratégico e alinhado com as realidades do mercado.

A organizacdo e o planejamento adequados do destino turfstico sao de suma
importancia para que o setor possa se desenvolver de forma estruturada e sustentavel. Isso
nao apenas promove o crescimento do turismo, mas também ‘assegura que a comunidade

local colha os beneficios desse desenvolvimento, criando uma. relacdo harmoniosa entre 0s

residentes e os visitantes.

FORCAS E OPORTUNIDADES

Forcas x Oportunidades + Caminhos Estratégicos

FORGAS

OPORTUNIDADES

CAMINHOS ESTRATEGICOS PROPOSTOS

Belezas Naturais

Identidade de Vila

de Pescadores

Gastronomia
baseada em frutos

do mar frescos

Persisténcia dos
moradores.e
empresarios locais
Povorsatidario e

acolhedor

Redes sociais que
facilitam a comunicacao
e divulgacao
Investimentos externos
em Turismo de-Base

Comunitaria

Proximidade com a
SAMARCO -
passibilidade de divulgar
gastronomia local
Cursos de qualificacao
apoiados por
instituicdes e parceiros
Acessibilidade a

Secretaria de Turismo de

Criar campanhas digitais com imagens atrativas, videos
curtos e roteiros vivenciais para plataformas como
Instagram, TikTok e YouTube.

Propor projetos que envolvam os saberes da pesca
tradicional, maricultura e da vida na vila, fortalecendo a
autenticidade como produto turistico com apoio técnico e
financeiro.

Realizar eventos gastrondmicos direcionados ao publico da
empresa (ex. festival do pescado), bem como menus

especiais em dias estratégicos.

Organizar e incentivar a participacdo em capacitagcées em
hospitalidade, mediacao cultural e gestdo de pequenos
empreendimentos turisticos.

Articular parcerias para institucionalizar os projetos

comunitarios e integra-los a roteiros oficiais e campanhas
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Anchieta de promocao turistica do municipio.
Valorizacao da Proximidade com a Criar sinalizacao turistica e experiéncias rapidas (day=use
historia e cultura rodovia ES-060 para a Vila) para visitantes em transito, com foco em cultura
local (Rodosol) local, artesanato e visitas tematicas.
Revitalizacdo da Estrutura potencial para Realizar feiras sazonais com foco em predutos locais,
Orla de Ubu feiras e eventos locais'  musica regional, cultura pesqueira e turismo de experiéncia,

fortalecendo o uso comunitario do espaco revitalizado.

1- Estaoportunidade foi incluida em fungéo das obras na nova Orla da Vila de Ubu.

Caminhos Estratégicos X Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)

CAMINHOS ESTRATEGICOS oDS JUSTIFICATIVA

ODS 8,0DS9 Inovacgao nas formas de divulgacao; valorizacao da
1. Campanhas Digitais

e ODS 11 cultura e da identidade local.
Apoio a-pesca artesanal; promocao de trabalho e
2. Fortalecimento ODS 2, ODS
rehda; estimulo ao consumo consciente de
Gastrondmico 8,0DS 12
produtos locais e frescos.
Capacitacdo dos moradores; fortalecimento do
ODS 4, ODS
3. Educacao e Qualificacao papel das mulheres e jovens; reducao de

5,0DS 10

desigualdades por meio da inclusao produtiva.

Governanca participativa; insercao das
4. Integracado com a Prefeitura 0ODS.11, ODS
comunidades nas politicas publicas; construcao
e Secretaria de Turismo 16
de comunidades mais sustentaveis e organizadas.

Uso estratégico da infraestrutura rodoviaria;
5. Turismo de Passagem.e ODS 9, ODS
criacao de produtos turisticos de facil acesso;

Proximidade (via ES-060) 11
incentivo ao turismo regional e sustentavel.
Dinamizacao da economia local com feiras e
ODS 8, ODS eventos; valorizacao do espaco publico

6. Eventosna Orla
11,0DS 17 revitalizado; fortalecimento de parcerias

comunitarias e institucionais.
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Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) Relacionados:

1. Campanhas Digitais - Uso das redes sociais para divulgar a cultura, o modo de vida local e

atrativos naturais.

ODS 8 - Trabalho decente e crescimento econémico - Incentiva o empreendedorismo
digital e a geracao de renda.

ODS 9 - Industria, inovacao e infraestrutura - Fomenta o uso da tecnglogia na promogao
e desenvolvimento local.

ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis - Valoriza aidentidade cultural local

como ativo sustentavel.

2. Fortalecimento Gastronémico - Promocao da gastronomia local com frutos do mar e

articulacao com empresas proximas como a Samarco.

ODS 2 - Fome zero e agricultura sustentavel - Apoia a pesca artesanal e 0 uso
sustentavel dos recursos alimentares locais:.

ODS 8 - Trabalho decente e crescimenta.econdémico - Gera oportunidades econdémicas
para pescadores e cozinheiros locais;

ODS 12 - Consumo e producao responsavel - Estimula o consumo de produtos frescos e

locais.

3. Educacao e Qualifica¢ao- - Formacao de moradores em areas como hospitalidade,

mediagao cultural e gestao-de empreendimentos.

ODS 4 - Educacdo de qualidade - Promove acesso a educagcdo e capacitacao
profissional.

ODS 5 - Igualdade de género - O turismo de base comunitaria costuma incluir e
empoderar mulheres.

ODS 10 - Reducao das desigualdades - Qualifica populac¢ées historicamente excluidas

para oportunidades no setor turistico.
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4. Acoes Integradas com a Prefeitura e Secretaria de Turismo - Integracdo das acoes

comunitdrias nas politicas publicas e roteiros oficiais do municipio.

ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis - Incentiva a participacdo cidada e o
planejamento urbano inclusivo.
ODS 16 - Paz, justica e instituicoes eficazes - Fortalece a governang¢a local com

participacao comunitaria.

5. Turismo de Passagem e Proximidade - Aproveitamento da rodovia ES-060 para atrair

turistas em transito com roteiros rapidos.

ODS 9 - Industria, inovacao e infraestrutura - Usa‘alinfraestrutura existente para
fomentar o desenvolvimento local.
ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis < Promove o desenvolvimento integrado

e acessivel.

. Eventos na Orla - Uso da orla revitalizada_para feiras, festas e atividades culturais.

ODS 8 - Trabalho decente e crescimento econdmico - Estimula o comércio local e a
economia criativa.

ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis - Cria espacos publicos de convivéncia e
valorizacao cultural.

ODS 17 - Parcerias e meios de implementacao - Exige articulacao entre poder publico,

sociedade civil e empresas.

FRAQUEZAS E AMEACAS

Cruzamento de Fraquezas x Ameac¢as com Caminhos Estratégicos

FRAQUEZAS AMEACAS CAMINHOS ESTRATEGICOS PROPOSTOS

Realizar um diagndstico participativo do territério
Ocupacao desordenada

Falta de levantamento do com apoio técnico (universidades, IFES, SEBRAE)
no entorno da lagoa de
potencialtda regiao para subsidiar um plano de ordenamento e
Ubu
preservacgao.

PaUeo envolvimento nas Pouca participacao da Estimular a criacdo no nucleo de base
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discussdes comunitarias

Acomodacéao e

individualismo

Poucas opg¢des de

alimentacao

Comércio local pouco
valorizado pelos préprios

moradores

Falta de integracéo entre
comunidade e gestao do

territério

comunidade nos projetos

urbanisticos

Concorréncia com
destinos turisticos mais

estruturados

Caréncia de transporte

coletivo municipal

Exploragao imobilidria
desordenada e

descaracterizagao davila

Exploragao dosrecursos
hidricos elpoluicao da

SAMARCO

comunitaria, rodas de conversa, oficinas.e
mediacao comunitaria para ampliaro
engajamento nas decisoes locais:
Promover formacdes continuada em-turismo,
economia solidaria, Turismo de Base Comunitaria
e de empoderamento feminine reforcando a ideia
de que a uniao fortalece a‘competitividade e o
pertencimento.

Apoiar a abertura-de negocios locais de
alimentacao rdpida e caseira, oferta de pratos
sazonais (torta‘capixaba etc) e de comidas de
praia, em parceria com capacitacoes, além de

buscat alternativas como exemplo o transporte
solidario.

Criar campanhas de valorizacao da identidade
local, com incentivo ao consumo no comércio da
vila e a preservacao do patriménio cultural e
arquitetonico.

Estimular aformacao de comités populares de
vigilancia ambiental e patrimonial, negociando
contrapartidas e dialogo com empresas e poder

publico.

Caminhos Estratégicos X Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)

CAMINHOS ESTRATEGICOS OoDS JUSTIFICATIVA
1. Diagnosticar.e;potencial O levantamento sistematico fortalece a valorizacao
ODS 11e
turistico, cultural e ambiental dos recursos locais e contribui para o planejamento
ODS 15
da-regiao sustentavel diante dos riscos da atividade mineraria.
2. Promover Formacao
Garante qualificacdo e inclusao produtiva para
continuada em hospitalidade, ODS4e
moradores, ampliando a oferta de servigos e
alimentacao e atendimento 0ODS 10

turistico

diminuindo vulnerabilidades sociais.
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3. Fomentar redes de Estimula a economia local e o sentimento de
ODS8e
cooperacao entre pertencimento, reduzindo a dependéncia externa e a
ODS 12
empreendedores locais desvalorizacao do comércio tradicional.

4. Estimular a formacao de

ndcleos comunitarios A ampliacdo da participacgao fortalece a‘governanca
ODS 16 e
participativos local e mitiga o desinteresse da populacdo e o
ODS5
Criar campanha de valorizacao individualismo presente.

daidentidade local

5. Estabelecer um plano de Minimiza os impactos negatives da proximidade com
ODS6e
convivéncia com os impactos a Samarco, promovendo-resiliéncia ambiental e
ODS 13
socioambientais da mineracao social.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) Relacionados:

1-Diagnosticar o potencial turistico, cultural e ambiental da regiao

e ODS 11 - Cidades e Comunidades Sustentaveis - Criar mapas e roteiros comunitarios,
sinalizando atrativos naturais e culturais:

e ODS 15 - Vida Terrestre - Identificar/areas de preservacao e criar roteiros de turismo

ecologico.

2-Promover Formacao continuada

e ODS 10 - Reducao das Desigualdades - Priorizar a formacao de jovens e mulheres em
situacao de vulnerabilidade social.

e ODS 4 - Educacao de Qualidade - Realizar oficinas sobre boas praticas de recepgao e

manipulacao de-alimentos.

3-Fomentarredes de cooperacao

e ODS. 8 - Trabalho Decente e Crescimento Econdmico - Formar associacbes ou
cooperativas para comercializacdo conjunta de produtos.

o~ “0ODS 12 - Consumo e Producao Responsaveis - Incentivar uso de produtos regionais e

reaproveitamento de materiais nas embalagens.
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4-Formacao de nicleos comunitarios e campanha de valorizacao da identidade local

e ODS 5 - Igualdade de Género - Garantir a presenca ativa de mulheres nas comissoes
comunitdrias e decisodes.

e ODS 16 - Paz, Justica e Instituicoes Eficazes - Criar forum comunitariolabertos com

escuta ativa e deliberagao sobre o turismo.

5-Plano de Convivéncia

e ODS 6 - Agua Potavel e Saneamento - Observar o uso;das fontes hidricas e
implementacgao de fossas ecoldgicas em moradias.

e ODS 13 - Acao Contra a Mudanca Global do Clima - Realizar campanhas comunitarias
de limpeza das praias e educacao sobre mudancas.climaticas, principalmente com os

alunos da escola EMEIEF Elson Garcia.

A analise FOFA de Ubu evidencia um territorio com potencial turistico ainda pouco
explorado, cujas fraquezas, como a auséneia“de levantamento das riquezas locais, 0 baixo
engajamento comunitario e a valorizacdo linsuficiente do comeércio tradicional, agravam-se
diante de ameacas externas, como a chegada de grandes empreendimentos imobilidrios.

No entanto, ao cruzar esses desafios com estratégias voltadas a mobilizagcdo social,
qualificacdo profissional, valdrizacdo da identidade local e fortalecimento das redes
econdmicas comunitarias, “revela-se um caminho possivel e sustentavel. Ubu possui
condicbes de transformar suas vulnerabilidades em oportunidades de desenvolvimento
alinhado aos Objetivas de Desenvolvimento Sustentavel, desde que a comunidade seja

protagonista desse.processo.

6.4 Estratégias

Para desenvolver o turismo de base comunitaria e o turismo de experiéncia em Ubu, é
fundamental adotar estratégias que valorizem as caracteristicas Unicas da regido, respeitem
acultura local e promovam o crescimento sustentavel. A abordagem ideal combina o turismo
de sol e mar com a valorizagdo da cultura e da natureza local, criando uma experiéncia

auténtica para os visitantes.
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AGAO ESPECIFICA

Criacao e formalizacao de uma associacao de turismo local
Desenvolvimento de roteiros turisticos que privilegiem “as
iniciativas e experiéncias locais

Cursos de qualificacao e capacitacao

Criagcao de um selo de qualidade TBC

Criacdo de canais para feedback constante “de turistas e
visitantes

Pesca e Turismo

Gastronomia

Esportes Nauticos

Caminhadas ecolégicas

Artesanato

Parcerias estratégicas L,

Engajamento do turista

Presenca digital y

Programas de fidelidade

SinalizagéioTun'stica

Gestdo de residuos

Mobilidade urbana

- Sgguran(;a publica
Infraestrutura e Gestaor.

Uso consciente da agua
Capacidade de carga
Praticas sustentaveis
Regulamentacao

Monitoramento continuo

a) Fortalecimento da Cadeia Produtiva do Turismo



68

o Criacao e formalizacdo de uma associacao de turismo local: a organizacao,deve
ser o principal elo entre a comunidade, os prestadores de servico e Q poder
publico, atuando como um catalisador para o desenvolvimento sustentavel do
turismo na regido, representando os interesses coletivos e garantindo que o

crescimento do setor beneficie a todos de forma justa.

o Desenvolvimento de roteiros turisticos que privilegiem as iniciativas e
experiéncias locais: identifique os talentos e produtos locais e comercialize visitas
conduzidas pelos proprios moradores. Crie roteiros gue envolvam os turistas em
acOes de regeneragao tais como: mutirdes de-limpeza de praias e oceanos,
plantio de mudas e monitoramento de fauna'marinha, com a participacdo em
projetos de observacao de tartarugas marinhas e aves costeiras.

o Cursos de qualificagcao e capacitagao: considere oferecer workshops,
treinamentos e cursos de qualificacdo nas areas de conducado ambiental,
monitoria cultural, precificacdo, primeiros socorros, qualidade no atendimento,
idiomas, hospitalidade e manipulacao de alimentos, para a comunidade.

o Criacao de um selo de quatidade TBC: selos especificos permitem que o turista
escolha produtos e sewicos que estejam alinhados com seus valores, como a
preocupac¢ao com_o-meio ambiente e a inclusdo social. Além disso, selos sao
otimas ferramentas de marketing e podem ser exibidos em materiais de
divulgacao, redes sociais e sites, aumentando a visibilidade e a credibilidade do
negacio.

o Criacao_de canais para feedback constante de turistas e visitantes: experimente
criar um QR Code com um formuldrio via Google Forms e disponibilizar nos
empreendimentos e iniciativas locais a fim de que turistas e visitantes possam

avaliar o destino.

b) Experiéncias locais auténticas
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O turista busca uma imersao cultural e um contato genuino com o modo de vida da
comunidade. Para essa vivéncia € necessario estruturar produtos que privilegiem as

iniciativas e experiéncias locais.

o Pesca e Turismo: considere oferecer ao turista, a experiéncia de'dcompanhar os
pescadores em sua jornada de pesca, aprendendo as técnicas-e o respeito pelo
mar. Isso pode incluir a pesca com linha, rede ou em embarecacdes pesqueiras.

o Pesca e Turismo: considere a regulamentagao de embareacgoes locais para visitas
monitoradas de educacdo ambiental, a pontos .de_interesse proximos, como
manguezais, piscinas naturais e areas de observacao de aves.

o Gastronomia Local: crie roteiros que valorizem a culinaria tipica da regido, assim
como os empreendedores. A presenca de_docerias tipicas no vilarejo pode ser
estratégica para a criacao do roteiro “Ubu-mais doce”, por exemplo.

o Gastronomia Local: organize aulas_show de culinaria para ensinar a preparar
pratos com o peixe fresco do dia,.sururu, arroz de polvo e quitutes locais.

o Esportes Nauticos: considere“melhor aproveitamento da Lagoa de Ubu para a
pratica de esportes nautices ofertando infraestrutura adequada no local. Essa
estruturagao pode acontecer a partir da criagao de um parque natural contendo:
pista para caminhada, parque infantil, academia popular, area verde com
gramado e flora'endémica, banheiros, bebedouros e iluminacéo, além de um deck
sobre a lagoas

o Esportes Nauticos: A regiao é caracterizada por ventos de intensidade moderada
que predominam das dire¢Oes nordeste a sul ao longo do ano, o que favorece a
pratica de esportes como o kitesurf e o windsurf. Esses esportes dependem de
ventos constantes e de intensidade moderada para que os praticantes possam
deslizar sobre a agua usando as velas ou pipas para propulsao.

o Caminhadas Ecoldgicas: Ubu tem um enorme potencial para o desenvolvimento
de roteiros que contemplem caminhadas entre a praia do Além e a Praia de Ubu,
atividade que combina exercicio fisico, contato com a natureza e educacao

ambiental.
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o Artesanato: promova e comercialize oficinas “Faca e Leve” para que turistas e
visitantes possam aprender a fazer artesanato com materiais da regidae, como
redes de pesca e escamas de peixe, contribuindo assim para a gestdo dos

residuos da pesca.

c) Comunicacao e marketing da experiéncia

o Parcerias estratégicas: busque parcerias com agéncias de viagens
especializadas em ecoturismo e turismo de experiéneia, que ja trabalham com
este nicho de mercado.

o Engajamento do Turista: desenvolva materiais.informativos para os visitantes,
incentivando-os a adotar praticas regenerativas (reduzir lixo, respeitar a
cultura local, apoiar negécios comunitarios).

o Presenca digital: utilize ativamgnte o perfil criado no Instagram
(@descubraubu), para divulgar.ifotos, videos e depoimentos. Use as redes
para divulgar as historias locais.e as experiéncias oferecidas.

o Programas de fidelidade:™ Considere criar um passaporte local para os
turistas, a ser preenchido pelos empreendimentos e iniciativas participantes,

a cadavivéncia e experiéncia.

- Modelo-de Pontos ou Niveis:

Pontos por Experiéncia: Em vez de dar um ponto por real gasto, ofereca

pontos extras. por participar de uma oficina de culindria, uma tritha guiada ou um

evento cultural.

Gamificacao e Niveis: Crie um sistema de niveis (ex: Viajante Bronze, Explorador

Prata, Guardiao Ouro). A medida que o turista participa de mais experiéncias, ele sobe

de nivel e desbloqueia recompensas e beneficios exclusivos.
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- Recompensas Personalizadas e Exclusivas:

Acessos Especiais: Ofereca acesso a eventos exclusivos, encontros ‘com

artesdos locais ou degustacdes personalizadas.

"Upgrades" de Experiéncia: Permita que o cliente troque.pontos por um

"upgrade" em uma experiéncia futura, como um piquenique em umrlocal secreto ou a

presenca de um guia especializado.

Parcerias Estratégicas: Crie uma rede de parceiros locais para que 0s pontos

possam ser trocados por produtos ou servicos que complementem a experiéncia.

o Monitoramento continuo: defina meétricas claras para acompanhar o
progresso nas areas de ecossistemas+estaurados, no aumento da renda da
comunidade local, na reducao.fie consumo de agua e energia, no nivel de
satisfacdo dos moradores com'o turismo e no engajamento dos turistas em

atividades regenerativas.

d) Infraestrutura e gestao sustentavel
o Sinalizacao turistica: considere desenvolver uma identidade visual unica para
a sinalizacao-ho vilarejo, levando em consideracao qual informacgao se quer
compartithar:

- (Sinalizacdo de Boas-Vindas: Placas na entrada do vilarejo ou em
pontos de chegada importantes que acolhem o turista e fornecem as
primeiras informacdes sobre o destino, como um mapa geral ou 0s
principais atrativos.

- Sinalizacao Direcional: Sdo as placas que indicam o caminho para 0s
atrativos. Devem ser instaladas em pontos estratégicos, como
cruzamentos e entradas da localidade, com setas claras e nomes de

facil leitura.
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- Sinalizacao Interpretativa: Vai além da simples orienta¢do. Sao painéis
gue contam a historia do local, explicam a importancia de 'uma
espécie de arvore, ou dao contexto a um monumento. Elas

transformam a visita em uma experiéncia educativa e enriquécedora.

Gestao de residuos: Implemente lixeiras por todo o vilarejo, programas de
coleta seletiva eficiente, compostagem de organicose reducdo do uso de
plasticos descartaveis. Considere proibir o uso derpalitos em embalagens
individuais no comércio local.

Mobilidade urbana: Incentive caminhadas, 0_uso de bicicletas, transporte
publico e veiculos elétricos para diminuir.a pegada de carbono.

Seguranca publica: instalagao de uma base para a guarda municipal ou policia
militar no vilarejo.

Uso consciente da agua: Promoyva-a economia de 4gua em todas as atividades,
com tecnologias de reuso e captacao de agua da chuva.

Capacidade de carga/ controle de fluxo: Para evitar a "massificacao", a perda
de autenticidade local-e a degradacdo do ambiente, a comunidade, em
parceria com profisSionais especializados, deve definir um limite de visitantes
por dia ou por semana, em seus atrativos. O foco ndo é o volume de turistas,
mas a qualidade da experiéncia oferecida.

Praticas sustentaveis: Estabeleca regras e disponibilize uma cartilha de Boas
Praticas'Sustentaveis, orientando moradores e turistas quanto ao uso de areas
naturais. Dessa maneira, a propria comunidade pode ser a guardia do seu
territorio.

Regulamentacdo: € crucial buscar o apoio dos 0Orgaos competentes
(prefeitura, secretarias de turismo e meio ambiente) para a formalizagao das
atividades. Isso garante a seguranca juridica e pode abrir portas para

financiamentos e projetos.
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o Monitoramento continuo: defina métricas claras para acompanhar ©
progresso nas areas de ecossistemas restaurados, no aumento da renda da
comunidade local, na reducdo no consumo de agua e energia, no ‘nivel de
satisfacao dos moradores com o turismo e no engajamento dos-turistas em

atividades regenerativas.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Ubu enfrenta o desafio de conciliar a heranga da pesca artesanal e a cultura localicom
a realidade industrial e o crescimento do turismo. A busca por um desenvolvimento
sustentavel que preserve o meio ambiente e a identidade da comunidade, ao mesmo tempo
em que oferece oportunidades econ6micas diversificadas, é uma constante.. Avalorizacao da
pesca artesanal, a promocao do turismo de base comunitdria e a gestdo cuidadosa dos
impactos ambientais sao cruciais para o futuro do vilarejo.

Apds a andlise realizada no estudo mencionado, torna-se,claro que a regiao em
guestao apresenta um potencial turistico consideravel. No. entanto, existem desafios
estruturais e operacionais que precisam ser abordados'.de maneira adequada. Esses
obstaculos exigem atencao cuidadosa para que a area possa se desenvolver plenamente e se
consolidar como um destino de alta qualidade para os.visitantes. E fundamental trabalhar na
melhoria da infraestrutura, servigos e na promogao,de atrativos turisticos, a fim de maximizar
as oportunidades que este territdrio oferece e.garantir uma experiéncia satisfatdria para os
turistas.

Esse estudo revela ainda um cendrio em que a infraestrutura basica existe, entretanto
€ deficitaria e requer manutengao, diversificacdo e ampliagcbes, para atender
adequadamente a comunidade local, visitantes e turistas. Destacam-se particularmente as
necessidades de expansao e aperfeicoamento dos servicos publicos existentes, como pode
ser verificado a partir das-demandas locais, por extensdo da rede elétrica e de esgoto,
melhorias na limpeza urbana e ampliacdo da seguranca publica.

No contexto dajorganizacao turistica, o diagndstico revela a existéncia de lacunas
consideraveis nas_ areas relacionadas a estrutura de informacao, sinalizacao e governanca
participativa. ESses elementos sdao fundamentais para o desenvolvimento e a consolidagcao
de um destin0 turistico que possa ser considerado sustentavel e inclusivo, ou seja, que
atenda .nhao apenas a preservacao ambiental, mas também a inclusao de diferentes
segmentos da sociedade.

Em relacdo aos servicos e equipamentos turisticos, existe uma identificacao clara da
necessidade de diversificacdo e ampliacao da oferta disponivel. Essa diversificacdo é

especialmente critica nas areas de alimentacao, hospedagem e entretenimento.



75

A ampliacao dessas opc¢des € essencial para satisfazer a demanda crescente que ocorre de
forma sazonal, bem como para atender aos variados perfis de visitantes que buscam
experiéncias diferentes e que desejam explorar a localidade de maneira mais completa. A
atender a essas demandas diversas, sera possivel criar uma experiéncia turisticasmais rica e
satisfatoria.

Para que a comunidade possa efetivamente desfrutar dos beneficios que surgem dos
impactos positivos associados ao desenvolvimento do turismo de-base comunitaria, é
fundamental que haja um engajamento ativo, uma organizagdao estruturada e uma
colaboracao harmoniosa entre os diversos atores locais envolvidos. Isso se torna essencial
para que as decisdes sejam tomadas de forma coletiva, permitindo que todos os membros da
comunidade participem do processo decisorio. Além disso, essa unidao tem como objetivo
garantir que os resultados obtidos a partir da implementacdo do modelo proposto sejam
compartilhados de maneira equitativa entre todos, promovendo assim um desenvolvimento

mais justo e sustentavel para a comunidade como.um todo.
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9. ANEXOS

ANEXO A - CONVITE DE TODAS AS ETAPAS DO DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO

Convite Especial!

A ADETURCI convida vocé para o
café de Lancamento do Projeto
Diagnostico Participativo do Turismo
de Base Comunitaria e de Experiéncia
em Parati e ubu!

7 Data: 25/03/2025
(O Horario: 09h

? Local: Pousada Pau Brasil - Ubu, Anchieta - ES

vamos juntos fortalecer o turismo sustentavel e
valorizar as comunidades locais!
Sua presenca faz a diferenca!

Organizagao: Patrocinio:

¢ SAMARCO

Encontﬂ? :

para orgal ras

midias sogiais de
Ubu
L\‘__.

—
rﬂll"

Participe deste encontro para planejar e
otimizar as esté&as digitais e fortalecer a
comufhicacao online de ubu.
Sui‘ﬁz}senga faz a diferenca!

77 Dat{@o;/zozs (terca-feira)
(€] Horario: 21h as 22h

.-‘hl cal: Associacao de Moradores de Ubu

‘Brganizacao: Patrocinio:

€ SAMARCO

Worl@op
De Turj de Base
Comunijtria e Turismo de
l:-'k?a"ériéncia em
" Ubu

Junte-sea n"é%este workshop para entender
melhor_érﬁp‘ acto e as possibilidades do
Turiqsry%" Base Comunitaria e Turismo de
Experiéncia

$
I:}: ua presenca faz a diferenga!

Ny
L'?'7'.'..‘£3‘gata: 01/04/2025 (terca-feira)

]
’@'Horério: 17h as 21h

S
?® Local: Associacao de Moradores de Ubu

Organizagao: Patrocinio:

€ SAMARCO

Apoio: 2 54
L

ANCHIETA

Convite
Oficina de Escuta Ativa

Ubu

Um momento para refletirmos sobre como
escutar de forma mais consciente e empatica,

fortalecendo as relacoes na comunidade.
Sua presenca fara toda a diferenca!

Esperamos por vocé para esse encontro
especial.
7' Data: 15/04/2025 (terca-feira)

O Horério: 18h

’ Local: Associa¢ao dos moradores de Ubu

Organizagéozi Patrocinio:

G=
¢ SAMARCO

mi;

Apoio: -3
[l



ENCONTRO PARA ORGANIZACAO DA
CAMINHADA COLETIVA

S
PARTICIPE! QQ/
ﬁ?—.

Expedicao VBV
Local: Associacao de Moradores de Ubu CQQJ
Datas: 20 de maio (terca-feira) )
Horario: 18h as 22h {3"

Apoio .(:\ v Patrocinio
i ﬁ”ﬁ"&“ﬁi@ ¢ SAMARCO

e’(b_'::}

CPARTICIPE!

CAM ADA COLETIVA
QExpedicao VBU

Vivenciando histéria, cultura e tradicoes >

“:} Ponto de Encontro: Biboca
C} Datas: 24 de maio (sabado)

A ‘:} Horario: 14h as 18h
OrieQ%%es: Usar roupas leves, calcado fechado e confortavel, protetor

né ou chapéu. *Incluido alimentacéo.

Apoio

{/’ : Mwl-flETA QSAMARCO =

Patrocmuo )
-

¥

-




o O

&OQ_
PARTICIPE] 'Q:Q/
?-_

ENCONTRO PARA
APRESENTACAO DOS
ATRATIVOS TURISTICOS DE UBU

Local: Associacao de Moradores de Ubu
Datas: 06 de maio (terca-feira)
Horario: 18h as 20h

Organizagdo

; ADETURCI PREFEITUR n
Regito Costa 1@ 1. A
‘Imigragado:

~
™
P
SR
~~#ARTICIPE!
k.
WOKSHOP DE FERRAMENTAS
ITAIS DE UBU
>
h‘@l Associacao de Moradores de Ubu
“! Datas: 27 de maio (terca-feira)
_an'; Horario: 18h as 22h
Lty

. - f;““:ﬁganizag'a' 7 o Apoio - Patrocmlo
"W ADETURCL ey
O [ e S RRcieTa. € SAMARCO
E' - Imlgragao
wJ
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ANEXO B - FORMULARIO DE |NSCR|CAO Q/
Q
<

Formulario de Inscrigao

Diagnéstica pﬂﬂnw&mwﬁmmmiiﬂTm&iW
Comunidades de Parati e Ubi - Anchieta | ES

Organizagio - Agéncia de Desenvalvimento da Turismo da Regido da Costa e da 59
ImigracEo = ADETURCI &
{\E;

Apolo - Predeiluta Municipal de Anchiets
L
@

O

I.J
O feemuldrio consiste na foha de cadasire de interessados & p(‘rgunh Disgndstico,

7%
Y
L
N
o

Palrocinio - Samaros

Home completo *

2. Telefone com DDD (Whatsapp) * Gg

3. E-mail *




ANEXO C-MODELO DE LISTA DE PRESENCA

DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO DO TURISMO DE BASE| i
COMUNITARIA E DE TURISMO DE EXPERIENCIA DE UBU E PARATI

Organizagdo Apoio Patrocinio
G
v (W] €% SAMARCO

Imigragiio

LISTA DE PRESENCA
WORKSHOP: TURISMO DE BASE COMUNITARIA E TURISMO DE EXPERIENCIA EM UBU, ANCHIETA — ES
DATA: 01/04/2025 (TERCA-FEIRA)
HORARIO: 17H AS 21H
LOCAL: ASSOCIACAO DE MORADORES DE UBU

NOME CPF INSTITUIGAO/ TELEFONE/ EMAIL
EMPREENDIMENTO

01

02

03

04

05

06

o7

08

09
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ANEXO D - FORMULARIO DE ANALISE DIAGNOSTICA DOS EMPREENDIMENTOS Q/

UBU - Consultoria Individualizada - TBC T

Anchieta

O
Este formulério visa dar apoio € condugdo para as consultorias individualizadas aos b
empreendimentos participantes do projeto: Diagndstico Participative do Turismo de Base
Comunitaria e de Turismo de Experiéncia nas comunidades de Parati e Ubd no municipio fb’
de Anchieta, ES. Cg:l

* Indira ima narnunta nhrig:r.—‘iri:
N4
1. Caracteristicas do participante * _"::_Q
@

Marcar apenas uma oval.

O

[ Autdnoma MEI/ EI .r'rb
) umdnema nde formalizade )
() Empresa formalizada “J{’b

[ Empresa ndo formalizada _{::«-.

() Iniciativa em andamento ""E;}

e T Sy "\.

! Iniciativa no campo da ideia f_g:‘.-

S
2 Nome do Empreendimento/ Ini:iaﬁtﬂl

“

>

3. Nome completo do mspﬁd *

Q
4 Descreva os s@f produto oferecido pelo empreendimento/iniciativa *

;j:}
S

(&)
Sbﬁa e hordrios de funcionamento *

O

6. Possui CNPJ?*

Marcar apenas uma oval.

) Em processo de formalizagio

Q



7. Qual CNPJ? (descrever o nilmero)

8. Enderego completo com CEP e telefone de contato *

9. Qual segmento de atuagdo? *
Marcar apenas uma oval.

(") Agéncia de Viagem e Receptivo
{7 alimentacéo (Bares, restaurantes, quiosque...)
() Associacio e representacio coletiva
() Comércio {lojas e afins)

() Guia de Turismo

() Lazer (Passeios)

) Meios de Hospedagem

P
./ Artesanato

) Transporte @\
() Eventos @
) Outros G:I

e
10. Se marcar nmrcﬂﬁal segmento?
&

{E}

S

S
H
4

>
Y
L
N
o

1. Quanfh anos possui o empreendimento/ iniciativa? *

N

Marcar apenas uma oval.

"'.r'b.:e ) menos de 1 ano
“b’c—l} 'f_j1 a3 anos

b 'i:J 4abanos
@

'f_} 7 a%9anos
'::3 mais de 10 anaos

{_ ) ndo se aplica



12.  Possui quantos colaboradores? (funcionarios) *
Marcar apenas uma oval.
(J1a3
(_J4as
_J7a9
() mais de 10
() néo tenho colaboradores

13.  Qual caracteristica principal dos colaboradores? *

Marcar apenas uma oval.

) Mo de obra familiar

'i:}‘ Colaboradores registrados (-'J"

() Ccolaboradores néo registrados
() Freelancer

o ™ "
./ MNao se aplica

4. 0 mmrem:lmentmﬂni:iaﬂva@a presenca digital? *

Margue todas gue se aplicam. 'EJ

|:| Site
[ | Google Meu Negdpb,

[ | Facebook
D Imstagram E"cg
[ TikTok %

Dranae
~;

15. 0

Paltja clientes?
l"l
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e no exterior, sem quaisquer restricdes do nimero de insergdes, de edigdes, de suporte usado para fixagao,
de meio para veiculagao e distribuicao.

Autorizo expressamente. a- ADETURCI e a Coppo Consultoria e Projetos, a utilizar minha imagem,
conforme descrita neste termo, para a promogao e a divulgacdo das atividades realizadas no Diagndstico
participativo do Turismo de Base Comunitdria e de Turismo de Experiéncia nas comunidades de Parati e
Ubu, no municipio.de Anchieta - ES.
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1. INTRODUCAO
1.1 Consideragdes Iniciais

O presente estudo foi construido com o objetivo de identificar o potencial turistico do.Vilarejo
de Parati, no municipio de Anchieta - ES, através da aplicacdo de metodologia para o
desenvolvimento do Turismo de Base Comunitaria e do Turismo de Experiéncia na localidade.

Para a elaboracao do Diagnostico Participativo do Turismo de Base Comunitaria e do Turismo
de Experiéncia em Parati foi feito um levantamento dos empreendimentes e iniciativas locais
consolidados assim como aqueles que estdo em andamento, com potencial para o fomento da
atividade turistica, o levantamento dos atrativos naturais e culturais da regido, servicos e
equipamentos turisticos disponiveis, além da infraestrutura de apoio ao Turismo. A partir desse
estudo inicial, foram promovidas visitas técnicas, oficinas participativas, capacitacoes,
consultorias individualizadas e workshops de fomento._as atividades e ao associativismo,
promovendo assim a organizagao institucional local, permeio de coletivos e associagodes.

Este projeto foi realizado com organizacao daiAgéncia de Desenvolvimento do Turismo da
Regido da Costa e Imigracdo (ADETURCI), com ‘apoio da Prefeitura Municipal de Anchieta - ES,
patrocinio da SAMARCO e execucao de Asazul, Coppo Consultoria e Projetos, LDG, Mestre

Turismo e Zanetti +, sendo suas atribui¢ces-detalhadas na metodologia.

1.2 Area de Estudo

Parati € um povoado que faz-parte do municipio de Anchieta, no litoral do estado do Espirito
Santo, Brasil. Estd localizadoe-a-aproximadamente 08 km do centro de Anchieta, com acesso
principal pela Rodovia doiSol. O vilarejo fica a aproximadamente 81 km da capital do estado,
Vitdria e é conhecido por sua atividade pesqueira e caracterizado por uma paisagem costeira que

ainda preserva caracteristicas naturais importantes.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA
2.1 O Turismo no Brasil e no Espirito Santo

O./turismo exerce um papel significativo na economia local, trazendo beneficios financeiros
por meio da producao de bens e servi¢cos, do consumo, da geracao de receitas, empregos e

renda.



Ele também ajuda na melhoria da distribuicao de renda e da infraestrutura local, promovendo
assim o crescimento e o desenvolvimento do destino. E importante destacar que as politicas
publicas de turismo, incluindo sua segmentacao, tém como objetivo principal a diminticdo da
pobreza e a inclusao social. Para alcancar isso, é necessario um esforco conjunto para
diversificar e promover o turismo em diferentes regides do Brasil, visando aumentar o consumo
de produtos turisticos no mercado interno e integra-los ao mercado internacional, contribuindo
efetivamente para a melhoria das condicdes de vida no pais (MTur, 2010).

O valor turistico é o conjunto da produ¢ao humana material e imaterial, individual e coletiva,
fruto de relagdes sociais historicamente estabelecidas por uma comunidade em sua localidade,
as quais sao capazes de gerar um sistema organizado que agregue um composto de bens e
servigos - como informacao, transporte, hospedagem, alimentacao, entretenimento, eventos,
fatores climaticos e geograficos (in natura), e os elementos das infraestruturas geral e especifica.
Esse conjunto tem por unidade a for¢ca de atragao que-nebiliza o deslocamento e a permanéncia
nessa localidade de pessoas residentes em espaco0s: sociais distintos, chancelando seu valor e
estabelecendo uma nova relagao social: a hospitalidade. Por ser essa a dindmica, requer que sua
sustentabilidade seja investigada no processo-de valorizacdo (LEMOS, 2005).

O Espirito Santo se destaca como um~dos estados brasileiros que apresentam uma das
maiores diversidades ecoldgicas, o que lhe confere um enorme potencial para o impulso e
crescimento de diversos segmentos do turismo. A expressao "Do mar a montanha" é bastante
apropriada, uma vez que as distancias que separam esses dois ambientes sdo bastante curtas,
permitindo um facil acesso.a.ambos. O Turismo de Sol e Praia, aliado ao Turismo Cultural, cria
oportunidades para a geragao de muitos empregos, além de desempenhar um papel crucial no
fortalecimento da economia local.

A maneira come o estado e o municipio se organizam para planejar e desenvolver as
atividades turisticas traz uma série de beneficios positivos para a dindmica do dia a dia local.

As melhorias provenientes dessa estruturacao sao essenciais ndo apenas para a elevacao da
qualidade de vida dos residentes, mas também para enriquecer a experiéncia vivida por turistas e

visitantes que chegam ao estado.

2.2 Turismo Cultural



O turismo cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto
de elementos significativos do patriménio histdrico e cultural e dos eventos culturais, valarizando
e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura. (Mtur, 2006) e tem como principal
objetivo a imersdo nas manifestagbes culturais de um destino. Diferente; do turismo
convencional, focado em lazer e descanso, esse turista busca aprender,.compreender e
experimentar a histéria, a arte, a gastronomia, os costumes e as tradigdes de um'lugar.

O turismo cultural tem um papel importante na valorizacao e preservacao do patrimonio
cultural de uma regido, além de gerar renda para as comunidades locais. E uma forma de viajar
que enriguece tanto o turista quanto o destino visitado.

Toda viagem feita com propdsitos turisticos €, acima de tudo, uma imersao na cultura local,
ainda que a intengao do viajante nao seja exclusivamente cultural. Isso ocorre porque, ao aportar
em seu destino, o turista é brindado com a chance de.descobrir os sabores caracteristicos da
regiao, bem como os conhecimentos e tradi¢cées que.a:eomunidade local abriga. Essa interagao
nao apenas transforma a vivéncia do visitante em~algo singular e memoravel, mas também
contribui para o fortalecimento e a valorizagao daiidentidade da localidade visitada, promovendo
um intercdmbio cultural significativo entre @syvisitantes e os habitantes. A experiéncia de cada
viajante, portanto, se entrelagca com a cultura local, criando vinculos que vao além da simples

observacao.

2.3 Turismo X Sustentabilidade

A relacao entre turismo-e-sustentabilidade é complexa e cheia de contrastes. Enquanto o
turismo pode ser uma for¢a motriz para o desenvolvimento econémico e cultural, ele também
tem o potencial de cauSar sérios danos ao meio ambiente e as comunidades dos destinos,
guando desenvolvida de forma desordenada e sem o envolvimento dos atores locais.

O desenvolvimento do turismo, quando atrelado aos principios de sustentabilidade, assume
um papel diferente de sua iniciativa mais comum e conhecida: o turismo de massa. De acordo

com Cruz (2003, p.6), o turismo de massa pode ser caracterizado por:



“uma forma de organizacao de turismo que envolve o agenciamento da
atividade bem como a interligagao entre agenciamento, transporte, e hospedagem,
de modo a proporcionar o barateamento dos custos da viagem ‘€ rpermitir,

consequentemente, que um grande nimero de pessoas viaje.”

Na pratica, esse formato de turismo reproduz modelos ja existenteside turismo, em
localidades com caracteristicas e especificidades diferentes, contribuindo assim para a perda de
identidade local e alavancando a estagnacao do destino turistico. Além-disso, pode contribuir
para a destruicdo de ecossistemas frageis, como recifes de corais,-manguezais e areas de
restinga. A cultura e o modo de vida das comunidades locais também podem ser afetados
negativamente pela gentrificagcao e pela perda de autenticidadeeultural.

Em contrapartida, o turismo tem o potencial de se tornar.uma ferramenta significativa para
promover a sustentabilidade, especialmente quando consideradas praticas como o ecoturismo e
o turismo de base comunitaria. Esses modelos de turismo demonstram que é viavel explorar
novos destinos e experiéncias enquanto se adota uma abordagem mais consciente e responsavel
em relacao ao meio ambiente e as comunidades locais. Assim, é possivel desfrutar das belezas
naturais e culturais do mundo, ao mesmo.tempo em que se contribui para a preservagao do
ecossistema e para o fortalecimento das economias locais. Essas modalidades de turismo
buscam: proteger o meio ambiente, incentivando a conservacao de areas naturais e a educacao
ambiental, apoiar as comunidades{ocais gerando empregos e renda que permanecem na regiao,
além de valorizar a cultura e as tradicdes locais e reduzir a pegada ecologica promovendo 0 uso
de energias renovaveis, a reciclagem, a reutilizacao e o consumo de produtos locais.

O paralelo entre turismo e sustentabilidade, portanto, ndo é de oposicao, mas de sinergia. O
desafio é transformar. o turismo de uma atividade predatdria em uma forca regenerativa. 1sso
exige uma mudan¢a’de mentalidade tanto de quem viaja quanto de quem gerencia os destinos
turisticos.

A sustehtabilidade no turismo nao é apenas uma tendéncia, mas uma necessidade urgente.
Ao escolher destinos e atividades que respeitam o meio ambiente e as comunidades locais, 0s

turistas:tém o poder de moldar o futuro do setor.



Os 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), estabelecidos pela Organizacao das
Nacdoes Unidas (ONU), sao uma chamada global a acao para acabar com a pobreza, proteger o
meio ambiente e o clima, e garantir que as pessoas possam desfrutar de paz e prosperidade. O
turismo sustentavel, por sua vez, € uma abordagem para o turismo que leva €m conta os
impactos econdmicos, sociais e ambientais, buscando equilibrar as necessidades.dos visitantes,
da industria e das comunidades locais. Na pratica, o turismo sustentavel pode‘contribuir e muito
para o alcance de cada um desses objetivos.

ODS 1 (Erradicacao da Pobreza) e ODS 2 (Fome Zero): O turismo sustentavel cria empregos
diretos e indiretos, gera renda para comunidades locais e pode promover a seguranca alimentar
ao estimular a producéo e o consumo de alimentos locais. Isso_reduz a pobreza e a fome em
areas que dependem do turismo.

ODS 3 (Saude e Bem-Estar): O turismo pode promoverio bem-estar fisico e mental ao oferecer
experiéncias de relaxamento e contato com a natureza. O turismo sustentavel também pode
gerar recursos para melhorar a infraestrutura de salde em comunidades locais.

ODS 4 (Educacao de Qualidade) e ODS 5'(lgualdade de Género): O turismo sustentavel
incentiva a capacitacao profissional e a educacado para o desenvolvimento de habilidades,
criando oportunidades de trabalho para tedos, com énfase na igualdade de género. Muitas vezes,
as mulheres sdo as principais empreendedoras em pequenas empresas de turismo.

ODS 6 (Agua Limpa e Saneamento): O turismo sustentdvel é um forte defensor da
conservagao da agua. Ele promeve o uso eficiente de recursos hidricos e investe em tecnologias
que reduzem a poluicao, garantindo que as fontes de agua permanecam limpas.

ODS 7 (Energia Limpa eAcessivel) e ODS 12 (Consumo e Producao Responsaveis): O setor de
turismo sustentavel husca a eficiéncia energética, investindo em fontes renovaveis. Também
promove a reducae do desperdicio e a reciclagem, incentivando praticas de consumo e produ¢ao
mais conscientes.

ODS 13,(Agao Contra a Mudanca Global do Clima): O turismo sustentavel foca na reducgao da
pegada .de.carbono, promovendo meios de transporte mais ecoldgicos, como bicicletas e
caminhadas, e investindo na compensacao de emissoes.

ODS 14 (Vida na Agua) e ODS 15 (Vida Terrestre): Um dos pilares do turismo sustentavel é a

protecao de ecossistemas marinhos e terrestres.
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O ecoturismo, por exemplo, conscientiza sobre a importancia da biodiversidade e financia a
conservagao de areas naturais, combatendo a pesca predatoria, o desmatamento e o trafico de
animais.

ODS 8 (Trabalho Decente e Crescimento Econdémico) e ODS 9 (Industria; “Inovagcao e
Infraestrutura): O turismo sustentavel estimula a economia local por meio'da compra de
produtos e servicos regionais, além de promover a inovagdo na industria turistica e o
desenvolvimento de infraestruturas resilientes e sustentaveis.

ODS 10 (Reducéao das Desigualdades) e ODS 11 (Cidades e Comunidades Sustentaveis): Ao
distribuir os beneficios do turismo de forma mais equitativa, o turismo’sustentavel ajuda a reduzir
as desigualdades sociais. Ele também contribui para o planejamento urbano e para a criacao de
comunidades mais inclusivas e seguras para moradores e visitantes.

ODS 16 (Paz, Justica e Instituicdes Eficazes): O turismo sustentavel pode fortalecer a paz ao
promover a compreensao intercultural e o didlogo entre diferentes povos. Além disso, ele se
baseia em parcerias transparentes e justas para_garantir que as comunidades locais sejam
consultadas e beneficiadas pelos projetos turisticos.

ODS 17 (Parcerias e Meios de Implementacao): Este ODS é fundamental para o turismo
sustentavel. Ele incentiva a colaboragao entre governos, empresas, comunidades e turistas para
criar politicas e praticas que beneficierm atodos e garantam a sustentabilidade a longo prazo.

Em resumo, o turismo sustentavel ndo é apenas uma pratica isolada, mas um catalisador que
se alinha com todos os 17 ODS.*Ao adotar uma abordagem sustentavel, o setor de turismo se
torna uma poderosa ferramenta para a transformacdo social, econ6mica e ambiental,

contribuindo diretamente para um futuro mais justo, pacifico e prospero para todos.

2.4 O planejamente turistico como ferramenta para o desenvolvimento de um Turismo
Sustentavel

O planejamento turistico € um instrumento fundamental para o desenvolvimento do turismo
sustentdvel, pois permite a organizacao e gestao das atividades turisticas de forma a equilibrar os
aspectos econbmicos, sociais e ambientais. Sem um planejamento adequado, o turismo pode
gerar impactos negativos irreversiveis, comprometendo 0s recursos naturais e culturais, além de

prejudicar as comunidades locais.
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Um planejamento eficaz envolve a participacao de diversos atores, como poder publico,
iniciativa privada, comunidade local e turistas. Essa abordagem integrada garanteigue as
decisdes sejam tomadas considerando as diferentes perspectivas e necessidades, promovendo
a cooperacao e o senso de responsabilidade compartilhada.

Para que o turismo ocorra com o intuito de fomentar a identidade e as potencialidades locais,
€ necessario que o processo evolua a partir de um diagnostico participativo-em que o maior
numero de atores locais possa discutir e elencar as ofertas e demandas locais, a estruturacao do
destino, assim como 0s servicos e equipamentos turisticos disponiveis. Além disso, a
comunidade precisa determinar qual forma de turismo deseja desenvolver no municipio, a partir
do entendimento dos impactos positivos e negativos que podemiser gerados caso a atividade

seja desenvolvida de forma desordenada. Para Castro e Abramovay (2015):

“O Diagndstico Participativo envolve os atores sociais residentes na comunidade,
sendo utilizado para fazer levantamento da realidade local, incluindo a identificacdo
dos principais problemas-nas dreas da saude, social, econdmica, cultural,
ambiental, fisico-territorial e politico- institucional.” (CASTRO; ABRAMOVAY, 2015, p.
11).

Dessa forma, o Diagndstico Participativo atua de forma a contribuir para a diversificagao e
estabilidade da economia local .através do estimulo a producao local, além da criacao de
pequenos negocios e iniciativasa partir da identidade do destino. Esse tipo de turismo prioriza a
troca de experiéncias entre(aicomunidade local e o visitante, transcendendo a visao do turismo
apenas como atividade de.consumo e contribuindo assim para a valoriza¢ao da cultura local e
para o desenvolvimento,do territorio, através de estratégias pensadas e definidas pela prépria
comunidade.

O planejamento estratégico para o desenvolvimento do turismo sustentavel deve se basear
em alguns pilares essenciais:

o Viabilidade Econdémica: O turismo deve ser capaz de gerar renda e empregos para a

populacdo local, mas sem esgotar 0s recursos ou depender excessivamente de uma
Unica atividade. O planejamento visa diversificar as ofertas e fortalecer a cadeia produtiva

local.
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o Equidade Social: O desenvolvimento turistico precisa beneficiar as comunidades
anfitrias, garantindo a distribuicao justa dos beneficios e o respeito as suas culturas,
tradicbes e valores. O planejamento deve prever a inclusado social e 0 empoderamento
das comunidades.

o Conservacao Ambiental: A protecao dos recursos naturais e da biodiversidade é crucial. O
planejamento deve identificar areas sensiveis, estabelecer limites de Carga, promover o
uso consciente da agua e energia, e incentivar a gestao de residuos:

o Preservacdo Cultural: O patrimdnio cultural, material e imaterial, deve ser valorizado e
protegido. O planejamento turistico deve promover o respeito as manifestacdes culturais

locais e evitar a sua mercantilizacdo ou descaracterizacaao.

Ao garantir a qualidade dos servicos, a infraestrutura.adequada, a conservacao do ambiente e
acima de tudo, o envolvimento comunitario, o planejapjento contribui para uma experiéncia mais
rica e satisfatoria para o turista. Quando bem planéjado, o turismo é mais resistente a crises e
mais capaz de se adaptar a mudancgas, garantindo sua longevidade e contribuindo para o
desenvolvimento local.

O planejamento turistico &, portanto, a-bussola que orienta o desenvolvimento do turismo em
direcao a sustentabilidade, assegurando que as futuras geragdes também possam desfrutar dos

beneficios e belezas que as atividades turisticas podem oferecer.

2.5 Producéo Associada ao Furismo

A producao associada,;como parte integrante do destino turistico, desempenha um papel
fundamental na implemeéentacao de estratégias de desenvolvimento local, pois contribui para a
diversificagao das; ofertas turisticas e para a adicdo de valor as atividades relacionadas ao
turismo. Essa abordagem ndo apenas torna o destino mais atraente para os visitantes, mas
também promove uma maior valorizacao da cultura local e fortalece a identidade dos moradores
da regiao. Além disso, a producao associada estimula a inclusdo econémica, proporcionando
oportunidades para pequenos empreendimentos e novos negocios, o que resulta em um impacto

positivo na economia local e no bem-estar da comunidade.
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Essa interconexao entre turismo e producao associada é vital para assegurar um crescimento

sustentdvel e uma experiéncia enriquecedora para o0s visitantes e os residentes.

De acordo com o Ministério do Turismo, o conceito diz respeito.a “qualquer
producao artesanal, industrial ou agropecuaria que detenha atributos naturais e/ou
culturais de determinada localidade ou regido, capaz de agregar valor ao produto
turistico. Sdo as riquezas, os valores, os saberes, os sabares; é o desenho, o

estilismo, a tecnologia, o moderno e o tradicional.”

Com base nesse conceito, torna-se viavel reconhecer os diversos produtos e 0s processos
produtivos que lhes sao associados, além de entender como esses elementos contribuem para a
atratividade do destino e para a diversificagao e crescimento da economia local. As expressoes
culturais, que incluem a arte do artesanato, a producdo.de gemas e joias, a agroindustria e a
gastronomia com seus pratos tipicos, constituem compoenentes fundamentais desse processo. E
essencial que esses aspectos sejam cuidadosamente planejados e implementados, de maneira
a representar e fortalecer a identidade unica de uma regiao especifica. Além disso, a valorizagao
dessas manifestacfes pode gerar um impacte positivo na percepcao do turismo, ao reforcar a
autenticidade e a heranca cultural que caracterizam o local. Esse fortalecimento ndo sé atrai
visitantes, mas também pode fomentar o desenvolvimento econdmico sustentavel, promovendo

ainclusdo social e a valorizacdo dos.saberes locais.

2.6 Turismo de Base Comunitdria

O turismo de base comunitaria (TBC) é um modelo de turismo que coloca as comunidades
locais como protagonistas no planejamento, gestao e desenvolvimento das atividades turisticas
em seus territorios. Diferente do turismo convencional, onde grandes empresas costumam ser as
principais benefiCiarias, o TBC busca gerar beneficios sociais, econémicos e ambientais
diretamente'para os moradores, valorizando sua cultura e conservando o patriménio natural,

através dos.seguintes principios:
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o Protagonismo Comunitario: A comunidade é quem decide como o turismo deve ser
desenvolvido, quais atividades serdo oferecidas e como 0s recursos serao investidos. Ela
se organiza em associagoes, cooperativas ou outras formas de gestdo para tomar as
decisdes coletivamente.

o Valorizacdo da Cultura Local: O TBC promove a imersdo do turista.na cultura, nas
tradicOes, nos saberes e modos de vida da comunidade anfitria. Issoinclui a culindria,
musica, dancas, artesanato e rituais.

o Conservacao da Socio biodiversidade: A protecao do meio ambiente e a salvaguarda do
patrimonio cultural sdo pilares fundamentais do TBC. As comunidades sao incentivadas a
gerir seus recursos naturais de forma sustentavel.

o Equidade Social e Partilha de Beneficios: Os ganhos gerados pelo turismo sao distribuidos
de forma justa entre os membros da comunidade, contribuindo para a melhoria da
gualidade de vida e o desenvolvimento local.

o Troca de Experiéncias: O TBC proporciona ‘um ambiente de aprendizado mutuo entre
turistas e moradores, promovendo o .respeito a diversidade cultural e a quebra de
preconceitos.

o Sustentabilidade: Busca minimizar-0s impactos negativos do turismo, tanto ambientais

guanto sociais, e promover umdesenvolvimento a longo prazo que beneficie a todos.

O Brasil possui um vasto potencial para o turismo de base comunitaria, com uma rica
diversidade de comunidades.tradicionais (indigenas, quilombolas, caicaras, ribeirinhos, entre
outras) e rurais. Existem‘diversas iniciativas de TBC em diferentes regides do pais, que
contribuem significativamente para o empoderamento comunitario e do desenvolvimento local.
Essas experiéncias oferecem a oportunidade do visitante conhecer de perto as vivéncias locais,
participar de atividades cotidianas da comunidade, experimentar a culindria auténtica e aprender
sobre a fauna'e flora com moradores e guias locais, apoiando diretamente a economia das

comunidades.
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O Turismo de Base Comunitaria representa uma alternativa significativa ao modelo turistico
tradicional, promovendo um desenvolvimento mais inclusivo, sustentavel e respeitosoicom as
culturas e o meio ambiente, tendo as comunidades locais como protagonistas eni.todo o

processo de implementacgao da atividade.

2.7 Turismo de Experiéncia

O Turismo de Experiéncia é uma forma de viajar que vai muito além de-apenas visitar lugares.
Ele se concentra em proporcionar ao viajante uma imersao profunda narcultura, no modo de vida
e nas atividades de um destino, transformando a viagem em _uma vivéncia inesquecivel e
significativa. Enquanto o turismo tradicional tem como foco a visitacao em atrativos turisticos e o
consumo de produtos, o turismo de experiéncia prioriza-a participacao ativa do viajante em
vivéncias auténticas, imersivas e significativas durante a 'sua estadia. Para essa modalidade, as
vivéncias sao auténticas e a imersao em histdrias e tradigoes € o fio condutor de uma experiéncia
Unica.

O turismo de experiéncia busca: despertar-0s sentidos, desenvolver atividades afetivas,
estimular a criatividade, proporcionar experiéncias fisicas e de interacao entre turistas e
moradores locais, além de estimular experi€ncias pessoais.

O turismo de experiéncia, por conseguinte, representa uma tendéncia crescente que visa
transformar a forma como as pessoas interagem com a atividade turistica. Este tipo de turismo
nao se limita apenas a proporcionar visitas a locais de interesse turistico, busca gerar um
impacto mais positivo nas comunidades que recebem os turistas. Além disso, promove uma
conexao mais significativa e profunda entre os visitantes e as culturas locais, favorecendo a troca
de vivéncias e o entendimento das tradi¢cdes e costumes da populacao anfitrid. Com isso, o
turismo de experiéneia incentiva um modo de viajar que valoriza 0 aspecto humano e social,
contribuindo para o protagonismo comunitario e o desenvolvimento sustentavel e respeitoso dos

destinos turisticos.

2.8 Turismo Regenerativo
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O Turismo Regenerativo vai além da sustentabilidade. Enquanto a sustentabilidade busca
minimizar os impactos negativos, a regeneragao tem como objetivo restaurar e revitalizar o
ambiente e as comunidades locais, deixando o destino em uma condicdo melhor do que a
encontrada pelo turista. No litoral do Espirito Santo, que possui uma rica biodiversidade marinha
e costeira, além de comunidades tradicionais, essa abordagem pode ser transfarmadora. Para
implementar o turismo regenerativo, € fundamental basear-se em alguns principios chave:

o Cocriagdo e Protagonismo Local: Envolver a comunidade ~local - pescadores,
marisqueiras, artesas e demais moradores - desde o planejamento até a execucao das
atividades turisticas. Eles devem ser os principais beneficiados e os guardides do seu
territorio e cultura.

o Conexao Profunda: Fomentar a conexao entre o turista,-a natureza e a cultura local. Isso
significa ir além da visita superficial, promovendaq experiéncias auténticas e imersivas que
possam gerar um senso de responsabilidade e.pertencimento.

o Regeneracdo Ambiental: Implementar ag@és ativas de recuperagcado de ecossistemas
degradados. No litoral, isso pode envolver a restauragao de restingas, manguezais,
recifes de corais e a limpeza de praiase oceanos.

o Economia Circular e Valorizagao.Local: Garantir que o dinheiro gerado pelo turismo
permaneca na comunidade. Iss0 inclui a priorizagcdo de produtos e servigos locais, 0
consumo consciente e a criacao de cadeias de valor justas.

o Educacao e Conscientizacao: Informar e capacitar tanto os moradores quanto 0s
visitantes sobre a importancia da regeneracao. Isso pode ser feito através de programas
de educacao amhiental, palestras, sinalizagcao educativa e guias de Turismo capacitados
e conscientes.

o Governanca-€olaborativa: Estabelecer um sistema de gestao que integre os diferentes
atores (poder publico, iniciativa privada, comunidade, ONGs) para garantir a tomada de

decisdes compartilhada e a implementacao eficaz das agoes.

A.implementacao do turismo regenerativo no litoral do Espirito Santo deve ser um processo

continuo e colaborativo.
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Ao focar na restauracdao ambiental, no empoderamento das comunidades e na promocao de
experiéncias auténticas, o destino pode se destacar, atraindo um publico cada vez mais

consciente e, 0 mais importante, garantindo um futuro mais préspero para todos.

3. METODOLOGIA
3.1 Introdugao

Para a elaboracao do diagndstico turistico de Parati, a metodologia foi~construida visando a
colaboracgao e o dialogo, tendo como objetivo envolver ativamente axcomunidade e os atores
locais na coleta e na andlise de dados, garantindo que o resultado reflita a realidade local e seja
um ponto de partida para acoes pensadas e realizadas pelos préprios moradores.

Inicialmente, foi utilizada a pesquisa de gabinete e -a revisao bibliografica de dados ja
existentes do vilarejo, além de levantamento e atualizagao de dados in loco. Por meio da coleta
de dados primarios e secundarios foi feito o levantamehto dos atrativos, servi¢os, equipamentos
turisticos e infraestrutura de apoio ao turismo. Este levantamento consistiu na identificacao e na
investigacao dos principais atrativos turisticos.'naturais e historico-culturais, sistemas de
alimentacao, meios de hospedagem e demais'servicos locais. O objetivo desse trabalho foi reunir
informacdes essenciais que possam embasar a formulacdo de estratégias voltadas para o
desenvolvimento de um turismo consciente, comprometido com questdes sociais e ecoldgicas.

O levantamento dos dados, no.territério, foi realizado pela equipe técnica, nos meses de
marco e junho de 2025, através de oficinas, encontros, workshops, entrevistas e aplicagao de
formularios nos empreendimentos e iniciativas participantes do projeto. O trabalho de campo
possibilitou o levantamento dos dados referentes aos equipamentos e servicos que compdem a
infraestrutura turistica ;local, com potencial turistico, assim como das iniciativas e dos
empreendimentos;que iniciaram o processo para implementacao de seus produtos e servigcos
durante esse periodo. Outra fase relevante para a coleta de dados e informacdes no territorio,
para a consaolidacao deste trabalho, ocorreu durante as visitas da equipe técnica as Secretarias
Municipais - de Cultura, de Turismo, Comércio e Empreendedorismo e de Integracao,
Desenvolvimento e Gestao de Recursos, na sede do municipio. Durante esse momento, a equipe
coletou informacoes referentes as estratégias pensadas pelo poder publico para incremento da

atividade turistica no vilarejo.
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Dentre as acOes previstas, a secretaria de turismo, comércio e empreendedorismo informou
que o Plano Plurianual Municipal, instrumento de planejamento estratégico de médio prazo que
define as diretrizes, objetivos, metas e programas de governo para um periodo de quatro anos,
prevé a aplicacao de recursos no Turismo e ainda que o diagndstico tem papel norteador para
futuras acdes, sendo importante ferramenta para a estruturacao do destino. Nesse momento foi
possivel debater conjuntamente, a potencialidade local e os gargalos que podem comprometer o
desenvolvimento do turismo de base comunitdria, questées abordadas ao longo deste
documento.

Durante visita a Secretaria de Cultura, a equipe foi informada _no interesse da pasta em
estreitar a relacao com o vilarejo através do envolvimento de seus.moradores em agoes e oficinas
culturais, além da consolidacdo do Paratiso: Artes Sensoriais,'como evento fixo no calendario do
municipio.

A Secretaria de Integracdo, Desenvolvimento e Gestdo de Recursos demonstrou interesse em
se aproximar dos empreendedores locais, através.da-sala do empreendedor, espaco dedicado a
auxiliar empreendedores no municipio, oferecendo servicos de orientacdo, formalizacdo e
suporte a negocios de todos os portes. A~Sala oferece auxilio na abertura de empresas,
regularizacao e baixa, além de servigos exclusivos para o Microempreendedor Individual (MEI),
intermediacao de consultorias com o Sebrae para elaboracao de planos de negdcios e servigo
digital para consulta de viabilidade‘de negécios. Oferece atendimento presencial, via WhatsApp,
e-mail ou digital, buscando aténder as diferentes necessidades dos empreendedores, podendo
ainda auxiliar com o Selo Tutismo e o Cadastur, além de promover eventos como rodadas de

negocios, conforme informacao do Instagram.

3.2 Produtos e etapas
a) PRODUTO 1:Biagndstico, conhecendo seus pontos fortes e fracos.

Nesta etapa foram levantados e analisados os principais dados dos equipamentos turisticos,
assim como dos atrativos turisticos locais. Foram ainda elaborados os materiais a serem
utilizades no territério tais como lista de presenca, termos de uso de imagem, declaracao de

comprovacao de visita, apresentacao e material de apoio para os workshops e oficinas.
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Nesta etapa foram realizados:
o Lancamento do Projeto;

O lancamento do projeto “Desenvolvimento do Diagndstico de Turismo ‘de Base
Comunitaria e Turismo de Experiéncia” nas comunidades de Ubu e Parati, ne municipio
de Anchieta - ES, foi realizado no dia 25 de marco de 2025, na Pousada Pau Brasil,
localizada no vilarejo de Ubu, com a presenca de 42 participantes.-Dentre o publico
envolvido estavam representantes da sociedade civil, representantes de diversas
instituicoes tais como Agéncia de Desenvolvimento do Turismorda Regido da Costa e da
Imigracao — ADETURCI, Prefeitura Municipal de Anchieta, SENAC, SAMARCO, Associacao
de Pescadores de Parati, Associacdo de Moradores ‘de. Guanabara, Associacao de
Moradores de Parati, proprietarios de empreendimentos locais e do entorno, além das
equipes da Asazul Turismo, Mestre Turismo e Coppo Consultoria e Projetos, responsaveis
pelo desenvolvimento e execugao do trabalho.

Durante esse encontro foram apresentadas as etapas a serem desenvolvidas e 0s
produtos a serem entregues ao final.'do projeto. Além disso, nesse momento, 0S
participantes puderam tirar duvidas e'gonhecer um pouco melhor o trabalho de cada um
dos envolvidos na execuc¢ao de cada atividade e fazer sua inscricao para participar do

trabalho com os consultores da:Coppo Consultoria e Projetos.

o Workshop de Turismo de-Base Comunitaria e Turismo de Experiéncia;

A equipe da €oppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Parati, no
municipio de Anchieta - ES no dia 31 de margo de 2025, a fim de realizar o Workshop de
Turismo de Base;Comunitaria e Turismo de Experiéncia.

Durante essa etapa foram abordados conceitos e cases de sucesso do Turismo de
Base Comunitaria e do Turismo de Experiéncia em varias localidades do Espirito Santo e
em ,loutros estados brasileiros. Além disso, nesse momento, 0s participantes
desenvolveram, durante uma dinamica, junto com o consultor, o mapeamento dos
atrativos turisticos locais, equipamentos turisticos, saberes e fazeres além do artesanato

e peculiaridades identificados na comunidade.
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o Encontro para organizacdo dos canais de comunicacdo e midias sociais com a
comunidade;

A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Parati, no
municipio de Anchieta - ES no dia 31 de margo de 2025, a fim de realizar o encontro para
organizacao dos canais de comunicac¢ao e midias sociais na comunidade.

Durante essa etapa foram discutidos conceitos e estratégias.'para a inclusao
digital através das midias sociais. Além disso, nesse momento, os participantes
formalizaram a sua entrada no grupo de WhatsApp e tiveram visibilidade sobre a criacao

da pagina no Instagram “Descubra Parati”, destinada a comunidade envolvida.

o Oficina de escuta ativa a fim de identificar se a oferta turistica esta alinhada com as
praticas e saberes da cultura local;

A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Parati, no
municipio de Anchieta - ES no dia 14 de abril'de 2025 a fim de realizar a Oficina de Escuta
Ativa.

O embasamento tedricostonceitual proporcionado nesta etapa foi
estrategicamente orientado para-0 objetivo central da oficina: captar, de forma
estruturada e qualificada, as percepc¢oes, vivéncias e conhecimentos dos membros da
comunidade de Parati acerca das condi¢cdes atuais da infraestrutura e dos servicos de
apoio ao turismo no territorio, promovendo uma analise enddgena e participativa da
realidade local.

o Expedicdo para (Consolidacdo do roteiro turistico na comunidade, a partir do

levantamento das potencialidades locais;

As equipes_ daAsazul e da Mestre Turismo estiveram na comunidade de Parati, no municipio
de Anchieta =’ ES no dia 24 de maio de 2025 a fim de realizar a Expedi¢ao - Caminhada Coletiva:
vivenciando, historia, cultura e tradicées, na comunidade de Parati, Anchieta - ES, com

acompanhamento da equipe da Coppo Consultoria e Projetos.
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ATIVIDADE

BREVE DESCRIGAO

VISITATECNICA

Visita  técnica a comunidade para
reconhecimento do territério e conversa com
liderancas locais, empreendedores:€ ‘registros

fotograficos.

PARTICIPACAO EM REUNIOES DO

PROJETO

Participacdo em encontros, reuniées e outras
atividades do projeto parasocializar com a

comunidade.

OBTENCAO DE DADOS DOS ATRATIVOS
TURISTICOS

Obter os dados das oficinas junto aos demais
prestadores de~xservicos a fim de criar
estratégias para-o encontro de constru¢do da

caminhada.coletiva (Expedicao).

ENCONTRO APRENDIZAGEM
COOPERATIVA DE ORGANIZACAO DAS
CAMINHADA COLETIVA (EXPEDICAO)

DE

Realizar._'0os encontros presenciais para

organizacao da caminhada coletiva (Expedi¢éo)
ma.comunidade através de uma aprendizagem

cooperativa.

REALIZACAO DA CAMINHADA COLETIVA
(EXPEDICAO)

Promover a caminhadas coletiva (Expedicao)

na comunidade com 0s moradores

participantes do projeto e promotores de

turismo (como Guias de Turismo e Agéncias).

AVALIACAO DA CAMINHADA COLETIVA
(EXPEDICAOQ)

Realizar pesquisa on-line de avaliacdo da

caminhada coletiva (expedicao).

RELATORIO-FINAL

Elaborar o relatério final com todas os dados,

registros, informacbes e resultados das

pesquisas da caminhada coletiva (Expedicao).

» Caminhada Coletiva (Expedicao Parati)

7:30 - DECK CASTANHEIRA - DISTRIBUICAO DOS KITS

8:30 as 9:30 - PRAIA DE PARATI, PEQUENO MANGUE E ILHA DE PARATI
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e 10:00 - PRAINHA: SURF, PESCA, CATA DE BUZIOS, ARTESANATO (familia Sr. Elias ™
Experiéncia com artesanato e sururu)

e 11:00 - VISTA DO HARAS E RELATO SOBRE A CRIAGAO DE CAVALO MANGA LARGA
MARCHADOR

e 12:00 H- ALMOCO E CONFRATERNIZACAO NO RESTAURANTE DA RENATA.

o Encontro para a apresentacao dos atrativos locais;
A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve ha comunidade de Parati,
no municipio de Anchieta - ES no dia 05 de maio.'de 2025 a fim de realizar o
Encontro para Apresentacdo dos Atrativos na comunidade.
Durante essa etapa foram consolidados,0 levantamento e o0 mapeamento
dos atrativos turisticos locais, através de.fichamento com informacdes a respeito
de: atrativo, contato e/ou responsayél, descricao, viabilidade, estrutura e

sugestdes para melhorias de cada atrativo.

o Google Meu Negocio
A equipe da Zaneti+ realizou uma analise prévia dos dados necessarios
para efetivacdo dos cadastros dos empreendimentos e iniciativas participantes do
projeto, com base s requisitos do Google Meu Negocio, para sua insercao na

plataforma a fim'de dar visibilidade digital aos negocios envolvidos.

€ C % google.com/maps/@-0.8060044,-40.6039789,14.75z/data='4m3111m2!2sPTGSZIMeQ265F QLAYOUINA!3e3?hi=pt-BR&entry=ttullg_ep=EgoyMDITMDyOCAwIKXMD... & v & @  NovoChrome disponivel

N Fon te G oogle



EMPREENDIMENTO/
INICIATIVA

Dona Marmita

Sorveteria El Shaday

Padaria Parati

Cervejaria e Restaurante Maltés Breer

Tropeirodalu

Salvamar

Saymon Ambuzeiro

Ambuzeiro

Artesanato da_laura

Andrea Barbosa Soares

( Coletivo de Mulheres)

Genilza Barbosa Ferreira

( Coletivo de Mulheres)

Estefania Soares Neves

( Coletivo de Mulheres)

Associacao Comunitaria de Parati

COORDENADAS

-20.80413424809043,

-40.59991576813213
-20.80235712913361,
-40.59436663916238
-20.8031504520271,

-40.59693519511709

0

-20.802635427846933,

-40.59530540437184
0

-20.80441834140325,
-40.599570612311304
-20.80441834140325,
-40.599570612311304
-20.80251954292029,
-40.59532840050872

-20.803577804350407,
-40.596003177468475

-20.802545182285492,
-40.59527321349246

20.803577804350407,
-40.596003177468475
-20.80438851822855,
-40.60047898249172
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Associacao de Pescadores de Ubu

e Parati
Geruza Pereira

( Coletivo de Mulheres)

[zamara Neves

( Coletivo de Mulheres)
Dalva Barbosa
( Coletivo de Mulheres)
Edilene Ambuzeiro

( Coletivo de Mulheres)

Pousada Paraiso Azul
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-20.80438851822855,
-40.60047898249172
-20.803577804350407,
-40.596003177468475
-20.803577804350407,
-40.596003177468475
-20.803577804350407,
-40.596003177468475
-20.803577804350407,
-40.596003177468475
-20.802027571879766,
-40.59780253401143

Apdés analise detalhada, foram identificados dois‘grupos de empreendimentos:

o Empreendimentos com cadastros.+ja existentes no Google Meu Negdcio (foram

ajustados):

Dona Marmita | Pousada Paraise Azul

o Empreendimentos que.nao possuiam registro e foram cadastrados pela Zaneti+:

Sorveteria El Shaday.| Padaria Parati | Cervejaria e Restaurante Maltés Breer | Tropeiro da

Ju | Saymon Ambuzeiro | Ambuzeiro | Artesanato da Laura | Andrea Barbosa Soares |

Genilza Barbosa Ferreira | Estefania Soares Neves | Associagcdo Comunitaria de Parati |

Associacao-de Pescadores de Ubu e Parati | Iza Mara Neves | Dalva Barbosa Soares |

Edilene’ Ambuzeiro | Geruza Pereira

b) PRODUTO 2: Organizagao e formalizagao da iniciativa.

Nesta etapa foram realizados:

o Wokshop de ferramentas digitais, economia compartilhada, economia circular e

associativismo;
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A equipe da Coppo Consultoria e Projetos esteve na comunidade de Parati, no
municipio de Anchieta - ES no dia 27 de maio de 2025, a fim de realizar o Workshop
Ferramentas Digitais, Associativismo e Economia Circular na comunidade.

Durante essa etapa foram apresentadas ferramentas digitais uteis para o
desenvolvimento dos empreendimentos e iniciativas envolvidos no projeto, além dos
beneficios e desafios referentes ao seu uso. Foram ainda abordadas formas de
associativismo e a necessidade da formalizacdo de uma associa¢do de Turismo local

assim como cases de sucesso a partir da economia circular.

o Analise Swot;

A andlise SWOT é uma ferramenta simples' utilizada para avaliar a posi¢cao
estratégica de uma empresa ou, neste caso, de‘um balneario turistico, dentro de um
determinado ambiente. Sua sigla, proveniente,de inglés, representa Forcas (Strengths),
Fraquezas (Weaknesses), Oportunidades (Opportunities) e Ameacas (Threats). No Brasil
sua sigla é conhecida como FOFA, e desta forma sera denominada neste diagnostico.
Essa analise se estrutura em dois contextos: o ambiente interno, que abrange as Forcas e
Fraquezas e reflete a situacao atualdo local e da comunidade em questao, e 0 ambiente
externo, que engloba as Oportunidades e Ameacas, abordando previsdes sobre o futuro e
tudo que interfere ou pode_interferir no ambiente analisado. Assim, a analise FOFA

oferece uma visdo abrangente do cenario em que se insere o balneario e a comunidade.

Essa metodologia é amplamente utilizada no gerenciamento e monitoramento do turismo em
uma localidade especifica. O ambiente interno pode ser gerido pela comunidade local, ja que é
resultado das estratégias desenvolvidas pelos proprios membros da comunidade. Assim, durante
a analise, é importante destacar ao maximo os pontos fortes identificados; por outro lado,
quando surgirem pontos fracos, a comunidade deve agir para controla-los ou, pelo menos,
atenuar seus impactos. Por outro lado, 0 ambiente externo esta completamente fora do controle
da comunidade. No entanto, é fundamental conhecé-lo e monitora-lo regularmente para

aproveitar as oportunidades e evitar as ameacas.
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Apds identificar os elementos da Matriz FOFA, é importante cruzar as Oportunidades com as
Forcas e as Fraquezas com as Ameacas, com o objetivo de desenvolver estratégias: que
minimizem 0s aspectos negativos e maximizem as potencialidades. Isso visa garantir a
capitalizacao, o crescimento, a manutencao e a sustentabilidade do destino turistico.

Para esta atividade, a equipe da LDG Turismo esteve na comunidade de Parati,"no municipio
de Anchieta - ES no dia 04 de junho de 2025, para realizar essa estratégia de-planejamento, cujo
resultado revelou a percepcao coletiva dos participantes sobre o estado atual do vilarejo de
Parati. Essa abordagem permitiu uma analise abrangente e compartilhada do ambiente,

enriqguecendo o entendimento sobre os desafios e oportunidades do.local.

o Imersdo e estadia tempordria na localidade para aplicacao de pesquisas qualitativas,
mapeamento dos atrativos, captacao de imagens,.videos e atendimento personalizado a
19 empreendimentos locais, previamente mobilizados, resultando em 19 relatérios

individuais.

A equipe da Coppo Consultoria e Projetes+esteve na comunidade de Parati, no municipio de
Anchieta - ES, entre marco e junho de;2025, a fim de visitar empreendimentos e iniciativas
envolvidos no projeto, para coleta de dados e informacgdes através da aplicacao de questionarios

além da realizacao de consultoria individualizada para incremento das atividades.

Dona Marniita

Sorveteria El Shaday

Padaria Parati

Cervejaria e Restaurante Maltés Breer
Tropeiro da Ju

Salvamar

Saymon Ambuzeiro

Ambuzeiro

© ® N oA P~ W M &

Artesanato da Laura

10. Andrea Barbosa Soares
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11. Genilza Barbosa Ferreira

12. Estefania Soares Neves

13. Associacao Comunitaria de Parati

14. Associacao de Pescadores de Ubu e Parati
15. Geruza Pereira

16. I1za Mara Neves

17. Dalva Barbosa Soares

18. Edilene Ambuzeiro

19. Pousada Paraiso Azul

c) PRODUTO 3: Entrega final.
Documento final composto por todos os dados coletados no territério, em cada uma das
etapas e consolidados em um relatério geral além de.relatério individual para cada um dos 19

empreendimentos e iniciativas, participantes das consultorias individualizadas.

4. AVALIACAO SOCIOECONOMICA E TERRITQRIAL
4.1 Levantamento e analise dos dados historicos e geograficos

O vilarejo de Parati esta localizado no litoral sul do Espirito Santo e integra 0 municipio de
Anchieta. Possui um histdrico de ocupacao e desenvolvimento econémico que reflete a interacao
entre suas caracteristicas naturais, a pesca artesanal e mais recentemente, o desenvolvimento
da atividade turistica.

As caracteristicas histéricas da cidade de Parati estdo profundamente conectadas com a
histéria do estado do_ ESpirito Santo e, de forma mais especifica, com a cidade de Anchieta.
Desde os tempos imais remotos, a area era povoada por diversas comunidades indigenas que
viviam em harmenia com a natureza ao seu redor. Com a chegada dos colonizadores, o litoral do
Espirito Sante comecou a ser gradativamente ocupado e desenvolvido, levando ao surgimento de
pequenos._-assentamentos que se formaram ao longo da costa. Muitas vezes, esses
assentamentos eram baseados na pesca de subsisténcia, onde a comunidade utilizava técnicas
tradiCionais para garantir a alimentacao, bem como na agricultura, que também desempenhava

um papel crucial na economia local.
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Parati, assim como outros vilarejos costeiros da época, seguiu esse quadro social e
econdmico, com a pesca artesanal se destacando como a principal atividade econémica e o
modo de vida dos moradores ao longo de muitos séculos. A serenidade e a beleza natural da
enseada de Parati, marcada por suas aguas calmas e cristalinas, ja eram consideradas tracos
distintivos da regido desde entao, contribuindo para a formacdo de um ambienteiatraente e rico
em biodiversidade.

Antes da chegada dos europeus, a regido que hoje abriga o vilarejo era-hrabitada por diversas
comunidades de povos indigenas, que se alimentavam e utilizavam os recursos naturais
oferecidos pela terra e pelo mar. Esses grupos, com suas culturas ricas e variadas, tém uma
profunda conexao com a terra, vivendo em harmonia com a natureza ao seu redor. A populacao
atual do vilarejo é composta, em parte, por descendentes desses indigenas, o que demonstra a
continuidade de suas tradicdes e modos de vida. O préprio nome "Parati" provém do tupi-guarani
e se traduz como "baia pequena", o que sugere uma relagao antiga e intrinseca com esses povos
originarios. Eles eram conhecidos por suas praticas de caca, mas, principalmente, por suas
atividades de pesca e coleta de moluscos, aproveitando ao maximo 0s recursos abundantes que
o litoral e os estuarios da regido ofereciam para sua subsisténcia e para o desenvolvimento de
suas culturas. Essa conexao com o meio ambiente € um legado que perdura até os dias de hoje.

A praia de Parati é uma encantadora enseada que apresenta aguas cristalinas, tranquilas e
com ondas suaves, caracteristicas_que a tornam perfeita tanto para o banho quanto para a
pratica de pesca de arremesso.-Afaixa de areia é de tonalidade clara, com um tamanho médio e
possui uma textura bem compacta que proporciona conforto aos visitantes. O cenario é rustico e
completamente natural,. com anomalia de urbanizagdo, permitindo que os frequentadores
desfrutem de um ambiente sereno e relaxante, longe da agitacdo das cidades. E um local ideal
para aqueles que huscam um refugio em meio a natureza.

A regiao possui um clima que é classificado como tropical chuvoso, caracterizado por uma
significativa quantidade de chuvas ao longo do ano. No entanto, ha uma estacao seca que ocorre
durante .0 inverno, embora essa seca seja de curta duracao. Além disso, a temperatura média
registtada no més mais frio da regido se mantém acima de 18 °C, indicando que mesmo nos

periados mais frios, o clima permanece relativamente ameno.
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4.2 Levantamento e analise dos dados sociais e econémicos

O vilarejo de Parati, em Anchieta, no Espirito Santo, se destaca por sua economia e estrutura
social fortemente ligadas a comunidade e as tradi¢des locais.

Historicamente, essa localidade é conhecida por ter se desenvolvido como uma’pequena vila
de pescadores, onde a comunidade sempre manteve uma forte conexao com a.pesca artesanal.
Essa pratica ndo é apenas uma tradicdo, mas também um pilar econdmico essencial para
sustentar a vida da populacao local. Apesar de se apresentar como um lugar mais rustico, com
uma infraestrutura turistica deficitaria, em comparacao aos outros balnearios do municipio, o
vilarejo tem se tornado um destino atrativo para visitantes que buscam paz, sossego e uma
imersdo no ambiente natural. A regido oferece algumas opcoes de hospedagem, incluindo
pousadas aconchegantes, areas destinadas a camping ‘€ ,casas disponiveis para alugar,
permitindo que os turistas desfrutem de uma experiéncia mais proxima a natureza.

Apesar de a pesca artesanal ser a atividade econdmica predominante entre os habitantes da
regiao, proporcionando sustento a uma parte significativa das familias, a comunidade tem se
voltado também para a exploragdo do turisme.de base comunitaria. Esse modelo turistico
permite que 0s proprios residentes organizem e administrem as atividades relacionadas ao
turismo, o que, por sua vez, gera uma fonte de renda adicional e contribui para a valorizagao e
preservacao da cultura local. Um exemplo notavel dessa iniciativa € o "Festival Paratiso: Artes
Sensoriais", que se destaca como-um esfor¢co para promover o desenvolvimento do turismo na
area. Este festival ndo sO encoraja o empreendedorismo local, mas também da énfase a
producao artesanal e a rica gastronomia da comunidade, criando assim oportunidades para que
0s moradores compartilhem suas tradi¢cdes e talentos com os visitantes.

As mulheres da comunidade exercem uma funcéao vital na economia local ao atuarem como
artesas e marisqueiras. Elas ndo apenas coletam frutos do mar, mas também se utilizam de
residuos da pesca, conchas e outros materiais reaproveitados para confeccionar pecas unicas
que, de algumaforma, retratam a rica histéria e a vibrante cultura do vilarejo. Essas criacdes
artesanais sao fundamentais, pois nao somente mantém vivas as tradicoes locais, mas também

oferecem uma fonte de renda para essas mulheres.
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Organizag6es como a Associacao Comunitaria de Parati desempenham um papel importante
ao promover a uniao entre os moradores, facilitando a organizagdo comunitdaria e a realizacdo de
eventos que estimulem e fortalecam o comércio local, beneficiando toda a economia da regiao.
Essa colaboracdo nao so valoriza o trabalho das mulheres, mas também contribui para o
desenvolvimento sustentavel da comunidade como um todo. O vilarejo, apesar.de.hao dispor de
uma extensa infraestrutura hoteleira, possui um Centro de Convivéncia que se‘destaca como um
importante local de encontro para a realizacao de diversas atividades sociais e culturais. Neste
espacgo sao promovidas oficinas e cursos voltados para a comunidadestocal, buscando sempre o
fortalecimento do lago entre os moradores e o desenvolvimento local. Além disso, a comunidade
tem se beneficiado de projetos e iniciativas promovidos por empresas como a Samarco, que tém
contribuido significativamente para a inclusdo digital e -para a melhoria das condi¢cbes de
infraestrutura do lugar. A forca da sociedade local se_evidencia em associacfes como a
Associacao dos Pescadores de Ubu e Parati (APUP), gue-se empenha em defender os interesses
dos pescadores, incentivar a atividade pesqueira.fta regidao e promover a pratica ética dentro
desse campo. A APUP também desempenha um.papel crucial na luta pelos direitos sociais e
ambientais, demonstrando o compromisso dosvilarejo com a sustentabilidade e a valorizacao da

cultura local.

=
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Fonte: IJSN
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O termo "Zona Ecoldgica Econdmica" esta diretamente relacionado ao Zoneamento
Ecoldgico-Econdmico Costeiro (ZEEC) do estado. O municipio de Anchieta, por estar na regiao
litordnea, é parte integrante desse zoneamento, que tem como objetivo compatibilizar o
desenvolvimento econdmico e social com a prote¢cdo ambiental e a utilizacao sustentavel dos
recursos naturais.

O ZEEC busca conciliar o desenvolvimento econémico (como o turiSmo, a pesca e a
agricultura familiar) com a conservacao do meio ambiente. Ele estabelece-diretrizes para o uso e
ocupacao do solo, com foco na preservagao dos ecossistemas costeirgs € marinhos.

Para a setorizagao das atividades, a legislacao municipal divide o territério em macrozonas,
incluindo areas rurais e urbanas. Dessa maneira, a legislacao de Anchieta estabelece normas
para 0 uso e ocupac¢ao do solo, com o intuito de evitar o-usorinadequado de areas urbanas e
rurais e proteger a paisagem e o meio ambiente litoraneo..O municipio também possui um Plano
Municipal de Gerenciamento Costeiro (PMGC), que-trabalha em conjunto com o ZEEC para
regular atividades turisticas, cientificas, de lazer efoutras que dependem dos recursos naturais
do litoral.

Em resumo, a "zona ecoldgica econémica’ de Anchieta ndo é uma area Unica e delimitada,
mas um conjunto de leis, planos e zoneamentos que visam orientar o crescimento do municipio
de forma que ele seja economicamente viavel, socialmente justo e ambientalmente sustentavel,
especialmente em sua area costeira,

Os dados sociais e econdémicos referentes a Parati revelam uma comunidade que busca
encontrar o equilibrio entre atranquilidade tipica de uma vila de pescadores e o desenvolvimento
turistico. Essa coexisténcia ainda deve ser analisada concomitantemente a presenca de uma
grande industria na regidao, o que cria uma dinamica social que ndo apenas resiste as pressoes

externas, mas também se empenha ativamente na preservacao da sua identidade unica.

5. DESCRI(;AO E CARACTERIZA(;AO DA OFERTA TURISTICA
5.1 Atrativos turisticos
5.1:1 Atrativos naturais

o Praiade Parati
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A Praia de Parati se apresenta como um verdadeiro refugio para aquele@e
desejam encontrar um espaco de tranquilidade e estabelecer uma conexao profu@com
a natureza ao seu redor. O seu nome, que tem origem na lingua tupi-guarani, traduz-se
como "baia pequena”, o que proporciona uma sugestao clara sobre suas c@?terlstlcas
Unicas. Este local encanta visitantes com suas aguas calmas e paisagen%’aé‘slumbrantes,
formando um ambiente ideal para relaxar, contemplar a beleza nagf@l e desfrutar de

momentos de paz longe da agitaco do dia a dia. C:j:“
-y

.
n‘:“*-.. Imagem: Acervo Coppo Consultoria e Projetos

Situada em uma ensead;a.,\‘“e\:bercada por costdes, as aguas dessa praia sao calmas, mornas e
apropriadas para banhgs@ornando-se um local seguro mesmo para criangas. A areia apresenta
um tom dourado e é c{@acta, com uma série de barcos coloridos ancorados ao longo de toda a
sua extensao, adi@,‘n’ando um charme especial ao ambiente. A paisagem é enriquecida pela
presenca de v;c;g@agéo nativa, composta por uma rica flora que promove uma atmosfera de
tranquilidaq@\ﬁolamento, ideal para aqueles que buscam um refugio da correria do dia a dia.

A se er‘;i‘aade dessa praia a torna um local perfeito para momentos de relaxamento,
perml;“‘\éc\) qgue os visitantes aproveitem caminhadas e contemplem a beleza natural ao seu

reqﬁ“Alem disso, a praia é um ponto bastante recomendado para a pesca de arremesso, e,

-&}wdo a presenca de ventos favoraveis, também é popular entre os praticantes de windsurf.
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Durante a maré baixa, existe a oportunidade de explorar uma pequena ilha que surge na %t}
proporcionando uma experiéncia ainda mais Unica. Q

Em contraste com balnearios mais movimentados, a Praia de Parati ndo conta comE?rutura
de quiosques ou restaurantes na sua orla, o que a diferencia e mantém sua atmosfeﬁg{ganquila e

preservada.

Infa_gem: Acervo Coppo Consultoria e Projetos

_@r
o llhade Parati 653-

A Ilha de Parati \s\té situada na Praia de Parati, a cerca de 300 metros da areia da

praia principal. Um @)s aspectos mais impressionantes da Itha é que, quando a maré
baixa, a agua cua, revelando um canal que possibilita aos visitantes caminhar da
praia até a %é.c"!?

Q
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Imagem: Acervo Coppo

No entanto, durante a maré alta, a ilha se tornainacessivel para aqueles que desejam chegar
a pé. Além disso, quando a maré esta baixa, as inas naturais que se formam ao longo da orla
da praia se tornam uma atracao irresistivel Qfﬁa os turistas. A caminhada até a ilha oferece uma
experiéncia singular, sendo perfeita paré%ueles que apreciam desbravar novos lugares e se

conectar com a natureza. Eﬁg
N

Q

o Deck o,

O deck loca&&o na Praia de Parati € uma construcao feita de madeira que
complementa ?JO@' realcando o carater rustico e o ambiente natural do pequeno vilarejo
de pescadorefggte espaco é mais do que uma simples estrutura; ele atua como um
local ideal @?a contemplacao do mar, onde é possivel observar os barquinhos de pesca
que navegam tranquilamente e a beleza da paisagem circundante. Além disso, o deck
serv 0 um importante ponto de encontro e lazer tanto para os habitantes locais

anto para os visitantes da regido, proporcionando uma area agradavel para caminhar,

@elaxar e desfrutar da vista deslumbrante, contando ainda com alguns bancos dispostos

c_{? ao longo do caminho para que as pessoas possam descansar.

®
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Imagem: Acer\ﬁof)é:&po Consultoria e Projetos
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St
A construgcao do deck se harmoniza perfeitamerﬁ? com o cenario natural da praia, que é

caracterizado por pedras, areia grossa e éguas@mas, criando um ambiente convidativo e
acolhedor. O deck se estende por uma parte significativa da orla, ligando as diferentes faixas de
areia e oferecendo um caminho elevado Qﬁuro para os pedestres que desejam atravessar a
area, permitindo uma experiéncia Unicagggonexéo com a natureza ao redor.
&
5.1.2 Atrativos culturais (\QQ
o Festival Paratiso:Arteige soriais
O Festival @‘ratl’so: Artes Sensoriais € um evento que visa incentivar o

empreendedon?lﬁatravés de uma feira com stands de artesdos e gastronomia local.
Organizado mb;)eomunidade e com apoio da Prefeitura Municipal de Anchieta, promove a
educaca eracao de renda na comunidade e integra o turismo de base comunitaria. A
primei@:‘edigéo do festival ocorreu na Praia de Parati, em agosto de 2024. A programagao

inclbiu apresentacdes musicais, uma aula-show de culinaria com degustacao e diversas
- atracGes artisticas.
Q{ﬁagoes artisticas
Q}‘C% Atelié Sr. Elias
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Sr. Elias foi um artesdo do vilarejo de Parati, conhecido por sua histéria de vida e
por suas obras feitas com materiais do mar. Ele é considerado uma referéncia na
comunidade e no balnedrio, com um atelié onde recebia visitantes e compartilhava suas
histdrias e curiosidades. Seu trabalho foi inspirado pela vida marinha e pelacultura local,
transformando conchas, dentes e outros elementos do fundo do mar.em pecas de
artesanato. O atelié do Sr. Elias esta localizado no coracao do vilarejo de Parati e sua

familia pensa em reabri-lo para visitacao.

5.2 Servicos e equipamentos turisticos

5.2.1 Levantamento dos servicos e equipamentos turisticos

SEGMENTO SERVICO/ DESCRIGAO
EQUIPAMENTO

Restaurante especializado em entrega de marmitas. O
X servico é_“disponibilizado via telefone, WhatsApp e
Dona Marmita

aplicatives;Funciona de segunda a sabado com entregas

em tado o municipio.

Restaurante especializado em entrega de marmitas.

Marmita Alemao Rangel Funciona de segunda a sabado.

Espacgo anexo a Pousada Paraiso, possui servi¢o a la carte

Restaurante Paraiso . ~
e self service, com fogdo a lenha.

Espacgo proximo a praia de Parati. Funciona todos os dias

Restaurante-da Renata .
para almoco no local com self service.

Empreendimento no setor de alimentacdo com

X X X X

Tropeiro daJu comercializagado de tropeiro, empadas e tortinhas doces.

Aceita encomendas.

Churros tradicional feito e comercializado por Suellen em

um espaco na sua residéncia e na sede de Anchieta, nos
Churros da Suellen
finais de semana e feriados.

Donuts de diversos sabores feitos e comercializados por

@ Donuts Saymon Saymon. Aceita encomendas.
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Pousada Paratibela

A Pousada esta localizada a poucos passos da praia e
oferece piscina ao ar livre, jardim, lounge compartilhado,
terraco ao ar livre, bar e restaurante. Dispde de sauna,
servico de quarto e Wi-Fi gratuito em todas as_dréas.

Disponibiliza aluguel de bicicletas no local.

Pousada Paraiso

A Pousada esta localizada em Parati de cima- e~oferece
piscina ao ar livre, jardim, bar e restaurante..Dispbe de

servigo de quarto e Wi-Fi gratuito em todas-as areas.

Coletivo de Mulheres

de Parati

Grupo de artesas e marisqueiras da vitade Parati.

Artesanato da Laura

Comercializagédo de artesanatoem conchas, escamas de

peixe, taboa e croché. Aceita.encomendas.

Sorveteria El Shaday

Oferece diversas opgo€s.de sabores de sorvetes e picolés
além de produtos=de’ conveniéncia, em geral. Funciona

todos os dias das 07h as 21h.

Edinei Bebidas

Distribuidora“de bebidas, gas e agua localizada na divisa
entre os wilarejos de Parati e Ubu. Aberta de segunda a

sabado'das 08h as 20h e domingos de 08h as 13h.

Mercearia da Beia

Comercializa frutas, legumes, verduras, carnes, cereais e
demais géneros alimenticios além de mercadorias de
higiene pessoal e uso doméstico de primeira necessidade.

Aberta de segunda a sabado das 07h as 18h.

Padaria Parati

Espaco com mesas e cadeiras, para consumo no local,
comercializa paes, doces, tortas, salgados, laticinios,
bebidas em geral e itens de conveniéncia doméstica e de

higiene pessoal. Funciona todos os dias das 06h as 20h.

Cervejaria Maltés Breer

Cervejaria artesanal localizada em Parati de cima, em fase
de implantacdo com intuito de oferecer pratos a la carte,
porcoes variadas e bebidas em geral, além de visitagao a
fabrica de cerveja, com agendamento prévio. Mdsica ao
vivo em datas, previamente programadas, estacionamento
facilitado e ponto de WI-FI liberado para os clientes a partir
de sua inauguragdo, prevista para o més de

setembro/2025.
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Grafico 1. Perfildos empreendimentos participantes <z:‘"-

Caracteristicas do participante

19 respostas
@ Auténomo MEI El 'rb
@ Auténomo néo formalizado b
@ Empresa formalizada fb
@ Empresa nio formalizada o
@ Iniciativa em andamento C;:I
, @ Iniciativa no campo da ideia
o

Grafico 2. Perfil de regularizagcdo dos empreendimentos par% antes
Possui CNPJ? L

19 respostas

@ Em processo de formalizagdo

Grafico 3. Segmento de atu‘a§dos empreendimentos participantes

Qual segmento de at@éo?

19 respostas H@C}

@ Agéncia de Viagem e Receptivo

@ Alimentagao (Bares, restaurantes, qui...
@ Associagao e representagao coletiva
15,8% @ Comeércio (lojas e afins)

@ Guia de Turismo

Q @ Lazer (Passeios)
F ':2." @ Meios de Hospedagem
~ @ Artesanato
fb' - @ Transporte
) @ Eventos
N

@ Outros

t..;}{l? 36,8%
O




Grafico 4. Anos de atuacao dos empreendimentos participantes

Quantos anos possui o empreendimento/ iniciativa?
19 respostas

@ menos de 1 ano
@® 1a3anos

) 4 a6 anos

® 7a9anos

@ mais de 10 anos
® néo se aplica

Grafico 5 e 6. Quadro de colaboradores dos empreendimentos participantes

Possui quantos colaboradores? (funcionarios)

19 respostas

Qual caracteristica principal dos colaboradores?

19 respostas

®1a3
®4a6
7a9
@ mais de 10
@ nzo tenho colaboradores

@ Mazo de obra familiar
@ Colaboradores registrados
©) Colaboradores nao registrados

@ Freelancer
@ Naio se aplica
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0 empreendimento/iniciativa tem presenga digital?
19 respostas

Grafico 7. Analise de presenca digital dos empreendimentos participantes Q‘j‘-

1(5.3%) t}ra.

Site
Google Meu Negdcio 2 (10,5%)
Facebook

3 (15.8%) Cﬂ%{b
<&

Instagram 6 (31,6%)

TikTok |0 (0%)

Youtube 0 (0%)

Nao possui

Grafico 8. Andlise de sinalizacdo informativa %Qientativa dos empreendimentos
‘."'q.r

participantes ‘;}

T

O empreendimento/iniciativa possui sinalizaqéo@brmativa e orientagdes para os clientes?

19 respostas QJ

@ Sim, suficiente
":::" @ Parcial, precisa melhorar
@ Nao possui

O

l"l
Grafico 9. Analise Eg?cessibilidade dos empreendimentos participantes

D

Possui ibilidade?
19 resp
E"Q ® Sim
{"\ @ Parcial, precisa melhorar
® Nao
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Grafico 10. Analise de gestao e planejamento financeiro dos empreendimentos participqcéé/?-

Q

0 empreendimento/iniciativa possui planejamento financeiro e organizagéo dos custos? t;;?-.

19 respostas

®sim O
@ Parcial, precisa melhorar
@ Nao &‘;b

@Cﬂ
w {ﬁg

r'rb_{:}
Grafico 11. Analise de praticas sustentaveis dos empree&@mentos participantes
O

a, energia, envolvimento comunitario)

Existe preocupagéo com praticas sustentaveis? (ex: lixo

19 respostas {b'

@ ® Sim
E-: @ Parcial, precisa melhorar
cg @ Nao

S
Grafico 12. Analise de p@\?rias com outros empreendimentos

50

Ha parcerias @butros empreendimentos ou atores locais?

19 respostas \a.

O
&c}
Q

S 4
o,
.GQ

® Sim
47 4% ® Nao
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Grafico 13. Analise de dificuldades enfrentadas dos empreendimentos participantes

Quais sdo as maiores dificuldades enfrentadas hoje? (marcar os 2 principais)
19 respostas

Aquisicao de insumos 5(26,3%)

Mao de Obra

4(21,1%)

Infraestrutura 8 (42,1%)

Fiscalizagao 1(5,3%)

1 (5,3%)

Capacitagéo

Licenciamento
Divulgacéo 3(15,8%)

Parcerias 4 (21,1%)

Venda e compra de produtos

Qutras 4 (21,1%)

5.3 Infraestrutura de apoio ao Turismo

A infraestrutura de apoio ao turismo é um aspecto eSsencial, caracterizado por um conjunto
diverso de instalacdes e servicos, que podem ser oferecidos tanto por entidades publicas quanto
privadas. Esses servicos sdo fundamentais paragarantir o bem-estar e a qualidade de vida tanto
dos moradores locais quanto dos turistas e visitantes que chegam a regido. Entre os principais
servicos que compdem essa infraestrutura, destacam-se os cuidados com a saude, a
disponibilidade de transporte eficiente,’o saneamento basico adequado, além de eficazes
sistemas de comunicacao. Isso inetli ndo apenas o acesso fisico ao destino, mas também a
sinalizacao apropriada, que orienta os visitantes, e a disponibilizacao de servigos de internet e

telefonia movel, que sao vitais.na era digital.



Imagem: Acervo Cong:Qe)nsultoria e Projetos
oy,

O

A organizacdo e o planejamento adequados do d.g.;ﬁno turistico sdo de suma importancia

)

para que o setor possa se desenvolver de forma estruty@da e sustentavel. Isso ndo apenas promove

0 crescimento do turismo, mas também assegura quféla comunidade local colha os beneficios desse
)

desenvolvimento, criando uma relagao harmonicE? entre os residentes e os visitantes.
,E:_
-
2

'-;J ~
EIXOS PROB{EIAS E SUGESTOES
O

[
- @Falta iluminagao na regido da Biboca;

1. Energia Elétrica .

“~@Falta iluminacdo entre Parati e Guanabara.

by
-
r‘n(.;} @ Colocar recipientes adequados para o descarte de residuos nas
A . . g ¥ s A
2. Limpeza e Higiene residéncias;
S
E} @ Pontos de entrega voluntaria para residuos.
3. Tratamento deé;'goto @®Resolver a destinacao do esgoto.
<
4. Segurapg Publica @®Aumento do patrulhamento na comunidade.
o
—
.
{7
O
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5. Vias de Acesso (Estradas)

@®\Varias vias de acesso ao balnedrio necessitam de melhorias;
@ Falta de drenagem e aincapacidade de um sistema de escoamento

de remover o0 excesso de agua.

6. Acessibilidade

@®Precisa de melhorias;
@ Instalar corrimao na Biboca;

@Passarela para Biboca;

7. Conexao com Internet

@®Falta CTO (caixa terminal de acesso de redes) em varios pontos do
balneédrio;

@ Cobertura de internet via dados'rmdveis é insuficiente (TIM, Vivo e Ol).

8. Informacao Turistica

@®Instalacao de posto de informacao turistica;

@®Criacao de materiais promocionais (folders, guias e mapas).

9. Sinalizacao Turistica

@Falta de placas de'sinalizagao turistica.

10. Governanca Turistica

@ Comunidade precisa organizar grupos de trabalho para discutir o

turismo local.

11. Servico de Alimentacao

@0 balnedrio ndo tem lanchonetes;

@ 0-balneario ndo tem churrasquinho.

12. Servico de Hospedagem

@Falta de divulgacao para hospedagem.

13. Servico de Agenciamento

@ Capacitagao de condutores de turismo na comunidade.

14. Entretenimento

@ Prefeitura precisa apoiar os eventos locais.

15. Transporte

@ Prefeitura precisa organizar o transito no verao.

6..PLANO DE ACAO

6.1 Introducéao
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Durante este estudo foram realizados workshops, encontros, oficinas participativas e
consultorias individualizadas, com a presenca dos consultores técnicos e da comunidade
local a fim de compreender o cenario atual do vilarejo e coletar dados e informacdes para a
consolidagao do diagndstico.

Ao final das pesquisas de gabinete e das atividades desenvolvidas. no territorio, de
posse dos dados e informagdes levantados e verificados pela equipe técnica, o plano de agcao
foi consolidado, elencando as acées propostas, assim como as estratégias necessarias para

a estruturacao do turismo de base comunitaria no vilarejo de Parati:

6.2 Objetivos
v' Analisar a situacao atual do vilarejo, a partir-do levantamento de seus atrativos,
servigos e equipamentos turisticos, infraestrutura basica e de apoio ao turismo;
v Determinar a vocagao turistica do Vilarejo-de Ubu, a partir de pesquisa de gabinete
realizada previamente e levantamento dé€‘informacdes e imagens no territdrio;
v’ Propor acdes e estratégias para o desenvolvimento do Turismo de Base Comunitaria e

do Turismo de Experiéncia.

6.3 Analise SWOT
Quadro da analise FOFA de Parati

Forcas Fraquezas

Belezas Naturais — Prainhayilha e deck; Falta de tempo;

Identidade de Vila de/Pescadores; Falta de recursos financeiros para investir;

Gastronomia baseada entfrutos do mar frescos; Fofoca e disse-me disse atrapalha o crescimento;

Histdria e-Cultura local;
Grupo'de artesas;

Vontade de miethorar e manter a cultura da
pesca e da mariscagem.
Oportunidades
Valorizacao do artesanato;
Culindria apreciada;

Valorizacao do Turismo de Base Comunitdria no

Precariedade do transporte urbano;

Pouca sinalizacao e infraestrutura urbana;
Ordenamento da praia e fiscalizacao;
Esgoto na praia.

Ameacas
Especulacao Imobilidria;

Falta de incentivo para a valorizacdo das mulheres

pelo poder publico;
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mercado do turismo; Atravessadores;
Editais de cultura e de turismo; Turismo de massa;
Linhas de financiamento e de fomento para as Precariedade do transporte urbano;
atividades de coleta de mariscos e de turismo. Falta da vigilancia sanitaria e fiscalizacao na Vila;

Desvalorizacao do pescadot.

Apos identificados os elementos da Matriz FOFA, foram cruzadas as Opottunidades com as
Forcas e as Fraguezas com as Ameacas para propor o desenvolvimento de-estratégias eficazes. Ao
associar as Oportunidades as Forgas, € possivel indicar sugestao para-projetos que aproveitem os
pontos fortes da organizacdo ou comunidade para capitalizar sobre essas oportunidades,
maximizando o potencial de crescimento e sucesso. Por outro lado,/cruzamos as Fraquezas com as
Ameacas o0 que nos permitiu identificar areas vulneraveis que-necessitam de atencao. Essa analise
ajudara a formular agoes preventivas para mitigar riscos e.enfrentar desafios externos, promovendo
uma abordagem proativa. Esse processo de cruzamento nao apenas orienta a tomada de decisao,
mas também fortalece a resiliéncia do ambiente qanalisado, garantindo um planejamento mais

estratégico e alinhado com as realidades do mercado.

FORCAS E OPORTUNIDADES

Forcas x Oportunidades + Caminhos Estratégicos

FORCAS OPORTUNIDADES CAMINHOS ESTRATEGICOS
Valorizacao do turismo de base
Belezas naturais - Prainha, Valorizar e divulgar os atrativos naturais e
comunitdria no mercado do
ilha e deck culturais davila
turismo
Identidade de vila de Linhas de fomento paraa Integrar o saber tradicional da pesca e da
pescadores mariscagem e o turismo mariscagem as praticas de turismo local

Gastronomia baseadaem Culinaria apreciada com frutos  Criar experiéncias turisticas integradas com a
frutos do mar.frescos do mar frescos culinaria e a pesca artesanal

Editais de cultura e de turismo Promover acdes de formagao e acesso a
Historia e-cultura local
que podem ser acessados programas de incentivo cultural e turistico e

: o Incentivar a producao artesanal e as iniciativas
Grupo de artesas Valorizacao do artesanato o )
femininas locais
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Vontade de melhorar e Turismo de Base Comunitaria Fortalecer agcdes comunitarias que
manter a culturada pescae valorizado e linhas de fomento  preservem a cultura tradicional comifoco

da mariscagem disponiveis no Turismo

Caminhos Estratégicos com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)

CAMINHOS ESTRATEGICOS OoDS JUSTIFICATIVA

A promocao de lugares como.aPrainha, a ilha e o deck
1. Valorizar e divulgar os atrativos ODS 11e
fortalece a identidade leeal e estimula o turismo

naturais e culturais da vila ODS 15
sustentavel vinculado a cultura pesqueira.
2. Integrar o saber tradicional da Avalorizacao dos'saberes tradicionais preserva o
ODS 14 e
pesca e da mariscagem as modo de vida e faverece a sustentabilidade alimentar
0ODS 2
praticas de turismo local e ambiental.
3. Criar experiéncias turisticas A gastronomia baseada em frutos do mar frescos é um
ODS12e
integradas com a culinariae a diferencial competitivo que pode ser explorado com
ODS 8
pesca artesanal roteiros integrados e experiéncias sensoriais.
4. Promover acdes de formacao e A.qualificacao continua da comunidade fortalece a
ODS 4 e ODS
capacitacao voltadas parao gestao dos recursos e aprimora o atendimento ao
11
turismo de base comunitaria visitante.
5. Incentivar a producao O fortalecimento do grupo de artesas gera renda,
ODS 5. ODS
artesanal e as iniciativas autonomia e amplia o reconhecimento da cultura
8
femininas locais local.
6. Fortalecer acoes comunitarias A busca ativa por financiamentos fortalece a
ODS10e
que preservem a cultura autonomia das iniciativas e amplia sua
0oDS 17
tradicional com foco no Turismo sustentabilidade financeira.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) Relacionados:
1-Valorizar e divulgar os atrativos naturais e culturais da vila
e 0ODS"11 - Cidades e Comunidades Sustentaveis - Criar mapas e roteiros comunitarios,

sinalizando atrativos naturais e culturais.
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e ODS 15 - Vida Terrestre - Identificar areas de preservacao e criar roteiros de turismo

ecoldgico.

2-Incentivar a producao artesanal e as iniciativas femininas locais
e ODS 5 - Igualdade de género - O artesanato de base comunitaria inclui e empodera
mulheres.
ODS 8 - Trabalho decente e crescimento econdmico - Usar a criatividade para abrir espacos

de venda e de exposicao da arte local.

3-Experiéncias turisticas e culinaria local
e ODS 12 - Consumo e producao responsaveis - Utilizar os frutos do mar como base da
culindria caicara de Parati
e ODS 8 - Trabalho decente e crescimento econdémico - Oportunidades de ganhos com a

culindria local

4-Estimulo e acesso a editais e programas e fomento
e ODS 10 - Reducao das desigualdades= Apoio técnico para inscrever mulheres e pescadores
em editais
e ODS 17 - Parcerias e meios-de implementacao - Exige articulacdo entre poder publico,

sociedade civil e empresas.

5- Promover acoes de formagao e capacitacao
e ODS4-Educacaode qualidade - Curso comunitario
e ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis - Oficinas praticas e integracdo com

visitantes

6- Integrar o saber tradicional ao turismo local
e 0ODS 14 - Vida na agua - Centro de referéncia local da cultura pesqueira e saberes das

marisqueiras
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e ODS 2 - Fome zero e agricultura sustentavel - Apoio de universidades e outros centres de

pesquisa na atividade da pesca e da mariscagem

FRAQUEZAS E AMEACAS

Cruzamento de Fraquezas x Ameac¢as com Caminhos Estratégicos

FRAQUEZAS

AMEAGAS

CAMINHOS ESTRATEGICOS

Falta de tempo para

mudar a rotina

Falta de recursos

financeiros para investir

Fofoca e "disse-me-disse"
que atrapalham o

crescimento comunitario

Precariedade do

transporte urbano

Pouca sinalizacao e

infraestrutura urbana

Ordenamento da praia e

falta de fiscalizacao

Esgoto na praia

Turismo de massa

Atravessadores

Especulacao imobiliaria

Falta de incentivo a
valorizacao das mulheres

Desvalorizacao do pescador
Precariedade do transporte

urbano

Especulacagsimobiliaria

Turismo'de massa

Falta de vigilancia sanitaria

Turismo de massa

Falta de fiscalizacao

Desvalorizacao ambiental

Criar acoes educativas e encontros
comunitarios brevese 'continuos, com foco em
gestao do tempo e protagonismo local.
Estimular o acesso a editais e linhas de fomento
para fortalecer iniciativas locais e evitar
dependéncia de terceiros.

Promover circulos de dialogo, escuta e
formacao para fortalecer a coesao sociale a
autoestima coletiva.

Mobilizar a comunidade e liderancas por
melhorias no transporte intermunicipal e
comunitario.

Planejar com a comunidade um projeto de
sinalizacao interpretativa e ordenamento
urbano em parceria com universidades.
Elaborar, com apoio técnico, um plano
participativo de ordenamento da orla e criagdo
de comissdes locais de monitoramento.
Mobilizar campanhas de educagdo ambiental e
cobrar saneamento basico junto aos 6rgaos

publicos.
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Caminhos Estratégicos X Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)

OoDS
RELACIONADOS

CAMINHOS ESTRATEGICOS

JUSTIFICATIVA

1. Criar acoes educativas e
encontros comunitarios breves e
ODS4e ODS 11
continuos sobre organizacao
comunitaria e gestao do tempo
2. Estimular o acesso a editais e
linhas de fomento para fortalecer ODS8e0ODS 10
iniciativas locais
3. Promover circulos de dialogo e
escuta para fortalecer a coesao ODS5e ODS 16
social
4. Mobilizar acomunidade e
liderancas por melhorias no

ODS11e0DS9
transporte

5. Planejar sinalizacao
interpretativa e ordenamento ODS 11e0DS 17
urbano participativo
6. Elaborar plano participativo de
ordenamento da orla e comissées . ODS 14 e ODS 6
locais de monitoramento
7. Mobilizar campanhas de
educacao ambiental e-cobrar ODS6e ODS 13

saneamento basico

Roda de conversa mensal sobre rotina e divisao
de tarefas no turismo, em horaria acessivel para

0S moradores!

Realizar mutirdo comunitario para leitura e
inscricdo em editais de cultura e turismo com
apoio técnicaq da prefeitura ou ADETURCI.
Criar espaco de fala para mulheres marisqueiras
e artesas compartilharem vivéncias e
fortalecerem sua lideranca local.
Promover reuniao com a administracao
municipal para reestruturacao das linhas de
transporte até avila e a adocao de transporte
alternativo e solidario
Confeccao de placas ecologicas em trilhas e
pontos turisticos, com envolvimento de jovens e
artesaos locais.

Criacao de regras e ordenamento para uso da
praia e funcionamento de quiosques e
ambulantes, com monitoramento local.
Producdo de cartilhas e oficinas em escolas
sobre o impacto do esgoto, acompanhadas de

oficio a CESAN e a PMA solicitando providéncias.

Objetivos.de'Desenvolvimento Sustentavel (ODS) Relacionados:

1- Criar/a¢des educativas e encontros comunitarios

ODS4- Educacao de qualidade - Criar o habito de discussao participativa dos problemas da

vila
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ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis - Solu¢des praticas que podem ser divididas as

tarefas

2- Estimular o acesso a editais e linhas de fomento
ODS 8 - Trabalho decente e crescimento econémico — Aprender a trabalhar em canjunto para
fortalecimento das iniciativas locais

ODS 10 - Reducao das desigualdades - Trabalho em mutirdo e com apoiotécnico

3- Promover circulos de dialogo
ODS 5 - Igualdade de género - Criara espacos de fala para as mulheres da vila

ODS 16 - Paz, justica e instituicoes eficazes - Fortalecer liderancas

4- Mobilizar a comunidade e liderancas por melhorias-no transporte
ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis — Criar alternativas criativas

ODS 9-Industria, inovacao e infraestrutura - Transportes colaborativos

5- Planejar sinalizacao interpretativa e ordenamento urbano participativo
ODS 11 - Cidades e comunidades sustentaveis — Participagcao da organiza¢do do ordenamento
davila e das praias

ODS 17 - Parcerias e meios desimplementacao - Criar sinalizagdo com recursos locais

6- Elaborar plano participativo de ordenamento da orla
ODS 14 -Vida na agua - Manutencao da limpeza das aguas e praias
ODS 6 - Agua potdvel e saneamento - Monitoramento realizado pelos moradores com um canal

de disque denuncia

7- Mobilizar campanhas de educacao ambiental
ODSB'= Agua potavel e saneamento - Educacdo ambiental
QDS 13- Acao contra a mudanca global do clima - Produc¢ao local de material de educacao

ambiental.
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A andlise FOFA da comunidade de Parati revela um territério rico em belezas naturais,
saberes tradicionais, identidade cultural e vontade coletiva de preservacao e valorizagao do modo de
vida local. Essas forgas se conectam diretamente a oportunidades concretas como o crescimento do
turismo de base comunitaria, o interesse por experiéncias auténticas e nos editais e finanCiamentos
disponiveis para cultura, turismo e pesca artesanal. No entanto, desafios como a falta.de recursos, a
precariedade da infraestrutura urbana, a desorganizacao interna e a pressao externa da especulacao
imobiliaria e do turismo de massa exigem atencao. Ao cruzar essas dimensdes,“emergem caminhos
estratégicos que apostam na mobilizacdo social, no acesso a politicas publicas, na educacao
ambiental e na valorizagcao da pesca, da mariscagem, do artesanato e_da gastronomia local. Com
organizacao comunitaria e apoio institucional, Parati tem plenas condicdes de construir um modelo
de desenvolvimento sustentavel que respeite sua identidade e promova inclusao, justica social de

cuidado com o territorio.

6.4 Estratégias

Para desenvolver o turismo de base comunitaria e o turismo de experiéncia em Parati, é
fundamental adotar estratégias que valorizem™as caracteristicas Unicas da regido, respeitem a
cultura local e promovam o crescimento sustentavel. A abordagem ideal combina o turismo de sol e
mar com a valorizagao da cultura e da natureza local, criando uma experiéncia auténtica para os

visitantes.

DESCRIGAO ACAO ESPECIFICA
Criacdo e formalizacao do Coletivo de Mulheres de Parati
Desenvolvimento de roteiros turisticos que privilegiem as
iniciativas e experiéncias locais

Fortalecimento~. da Cadeia Cursos de qualificagdo e capacitagio

Produtiva do-Turismo Criacao de um selo de qualidade TBC
Criacdo de canais para feedback constante de turistas e
visitantes

Eg(périéncias Locais Auténticas  Pesca e Turismo

Gastronomia
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Esportes Nauticos
Caminhadas ecolégicas
Artesanato
Parcerias estratégicas
Comunicacdo e Marketing da Engajamento do turista
Experiéncia Presenca digital
Programas de fidelidade
Sinalizacao turistica
Gestao de residuos
Mobilidade urbana
Infraestrutura e Gestao Seguranca publica
Sustentavel Uso consciente da agua
Capacidade de cargé
Préticas sustentaveis
Regulamen:ta—géo
Monitoramento continuo
a) Fortalecimento da Cadeia-Produtiva do Turismo

o Criacao e fermalizacao do Coletivo de Mulheres de Parati: composto pelas
marisqueirase artesas do vilarejo, esse grupo deve ir além da comercializacao
de produtos. Deve ter como principios, a economia solidaria, o apoio mutuo e
o compartilhamento de conhecimento. O objetivo principal é gerar renda e dar
autonomia financeira a essas mulheres.

@ ~Desenvolvimento de roteiros turisticos que privilegiem as iniciativas e
experiéncias locais: identifique os talentos e produtos locais e comercialize
visitas conduzidas pelos proprios moradores. Crie roteiros que envolvam o0s
turistas em acdes de regeneracao tais como: mutirdes de limpeza de praias e
oceanos, plantio de mudas e monitoramento de fauna marinha, com a
participacdo em projetos de observacdo de tartarugas marinhas e aves

costeiras.
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o Cursos de qualificacdo e capacitacdo: considere oferecer workshops,
treinamentos e cursos de qualificacdo nas areas de conducao ambiental,
precificacdo, primeiros socorros, qualidade no atendimento, idiomas,
hospitalidade, artesanato, gastronomia e manipulacado de alimentos, para a
comunidade.

o Criagao de um selo de qualidade TBC: selos especificos-permitem que o
turista escolha produtos e servicos que estejam alinhados com seus valores,
como a preocupa¢ao com o meio ambiente e a inctusdo social. Além disso,
selos sao 6timas ferramentas de marketing e podem ser exibidos em materiais
de divulgacdo, redes sociais e sites, aumentando a visibilidade e a
credibilidade do negdcio.

o Criagcao de canais para feedback ‘constante de turistas e visitantes:
experimente criar um QR Code eom um formulario via Google Forms e
disponibilizar nos empreendimentes e iniciativas locais a fim de que turistas e

visitantes possam avaliar o destino.

b) Experiéncias locais auténticas
O turista busca umaimersao cultural e um contato genuino com o modo de
vida da comunidade. ‘Para essa vivéncia é necessario estruturar produtos que
privilegiem as iniciativas e experiéncias locais.

o Pesca e Turismo: considere oferecer ao turista, a experiéncia de acompanhar
0s pescadores em sua jornada de pesca, aprendendo as técnicas e o respeito
pelo mar. Isso pode incluir a pesca com linha, rede ou em embarcagoes
pesqueiras.

o.. Pesca e Turismo: considere a regulamentacdo de embarcagdes locais para
visitas monitoradas de educacao ambiental, a pontos de interesse proximos,

como manguezais, piscinas naturais e areas de observacao de aves.
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Gastronomia Local: crie roteiros que valorizem a culinaria tipica da regiao,
assim como os empreendedores. A presenca das marisqueiras noivilarejo
pode ser estratégica para a criacdo de uma experiéncia Unica, da coleta do
sururu a elaboragao de um prato tipico local.

Gastronomia Local: organize aulas show de culindria para ensinar a preparar
pratos com sururu e polvo, produtos locais.

Esportes Nauticos: considere melhor aproveitamento da-ponta sul da praia de
Parati para a pratica de esportes nauticos ofertandorinfraestrutura adequada
no local. A regidao é caracterizada por ventos de_intensidade moderada que
predominam das direcdes nordeste a sul ao‘longo do ano, o que favorece a
pratica de esportes como o kitesurf e o windsurf. Esses esportes dependem de
ventos constantes e de intensidadel_moderada para que os praticantes
possam deslizar sobre a agua usando-as velas ou pipas para propulsao.
Caminhadas Ecolégicas/ Culturais: Parati tem um enorme potencial para o
desenvolvimento de roteiros. gue contemplem caminhadas entre a praia e a
comunidade, atividade quescombina exercicio fisico, contato com a natureza,
imersao na cultura locale’'educacao ambiental.

Caminhadas Ecoldgicas/ Turismo Pedagdgico: o vilarejo possui uma area
preservada, a reserva natural, que se apresenta como excelente local para a
implantacaoda sede da APA das tartarugas. Considere estruturar esse espago
como area. de lazer para a comunidade contemplando: pista de caminhada,
academia ao ar livre, trilhas educativas com sinalizacao de fauna e flora e
posto de informacdes turisticas.

Artesanato Local: crie roteiros que valorizem o artesanato da regidao, assim
como as artesas. A presenca do Coletivo de Mulheres de Parati no vilarejo
pode ser estratégica para a criacdo de uma experiéncia unica, da coleta dos

materiais a elaboracao de pecas unicas.
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o Artesanato: promova e comercialize oficinas “Faca e Leve” para que turistas’e
visitantes possam aprender a fazer artesanato com materiais da regiao, Como
redes de pesca e escamas de peixe, contribuindo assim para a gestao dos

residuos da pesca.

c) Comunicacao e marketing da experiéncia

o Parcerias estratégicas: busque parcerias com agéncias de viagens
especializadas em ecoturismo e turismo de experiéneia, que ja trabalham com
este nicho de mercado.

o Engajamento do Turista: desenvolva materiais.informativos para os visitantes,
incentivando-os a adotar praticas regenerativas (reduzir lixo, respeitar a
cultura local, apoiar negécios comunitarios).

o Presenca digital: utilize ativamgnte o perfil criado no Instagram
(@descubraparati), para divulgarotos, videos e depoimentos. Use as redes
para divulgar as historias locais.e as experiéncias oferecidas.

o Programas de fidelidade:™ Considere criar um passaporte local para os
turistas, a ser preenchido pelos empreendimentos e iniciativas participantes,

a cadavivéncia e experiéncia.

- Modelo de Pontos ou Niveis:

Pontos por.Experiéncia: Em vez de dar um ponto por real gasto, ofereca pontos

extras por participar de uma oficina de culinaria, uma trilha guiada ou um evento

cultural.

Gamificacao e Niveis: Crie um sistema de niveis (ex: Viajante Bronze,

Explorador Prata, Guardido Ouro). Amedida queo turista participa de mais

experiéncias, ele sobe de nivel e desbloqueia recompensas e beneficios exclusivos.
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- Recompensas Personalizadas e Exclusivas:

Acessos Especiais: Ofereca acesso a eventos exclusivos, encontros. com

artesdos locais ou degustacdes personalizadas.

"Upgrades" de Experiéncia: Permita que o cliente troque.pontos por um

"upgrade" em uma experiéncia futura, como um piquenique em um‘local secreto ou a

presenca de um guia especializado.

Parcerias Estratégicas: Crie uma rede de parceiros locais para que 0s pontos

possam ser trocados por produtos ou servicos que complementem a experiéncia.

o Monitoramento continuo: defina meétricas claras para acompanhar o
progresso nas areas de ecossistemas restaurados, no aumento da renda da
comunidade local, na reducao.fie consumo de agua e energia, no nivel de
satisfacdo dos moradores com'o turismo e no engajamento dos turistas em

atividades regenerativas.

d) Infraestrutura e gestao sustentavel

o Sinalizacao turistica: considere desenvolver uma identidade visual Unica para
a sinalizagao no vilarejo, levando em consideracao qual informagao se quer
compartilhar:

-+ Sinalizacdo de Boas-Vindas: Placas na entrada do vilarejo ou em
pontos de chegada importantes que acolhem o turista e fornecem as
primeiras informacdes sobre o destino, como um mapa geral ou 0s
principais atrativos.

- Sinalizacao Direcional: Sdo as placas que indicam o caminho para 0s
atrativos. Devem ser instaladas em pontos estratégicos, como
cruzamentos e entradas da localidade, com setas claras e nomes de

facil leitura.
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- Sinalizacao Interpretativa: Vai além da simples orienta¢do. Sao painéis
gue contam a historia do local, explicam a importancia de 'uma
espécie de arvore, ou dao contexto a um monumento. Elas

transformam a visita em uma experiéncia educativa e enriquécedora.

Gestao de residuos: Implemente lixeiras por todo o vilarejo, programas de
coleta seletiva eficiente, compostagem de organicose reducdo do uso de

plasticos descartaveis.

Mobilidade urbana: Incentive caminhadas, 0_uso de bicicletas, transporte
publico e veiculos elétricos para diminuir.a pegada de carbono.
Seguranca publica: instalagao de uma base para a guarda municipal ou policia

militar no vilarejo.

Uso consciente da agua: Promova a economia de 4gua em todas as atividades,

com tecnologias de reusoe'captacao de agua da chuva.

Capacidade de carga/ controle de fluxo: Para evitar a "massificacao", a perda
de autenticidade_local e a degradacao do ambiente, a comunidade, em
parceria com-profissionais especializados, deve definir um limite de visitantes
por dia ou-por semana, em seus atrativos. O foco ndo é o volume de turistas,

mas aqualidade da experiéncia oferecida.

Praticas sustentaveis: Estabeleca regras e disponibilize uma cartilha de Boas
Praticas Sustentaveis, orientando moradores e turistas quanto ao uso de areas
naturais. Dessa maneira, a propria comunidade pode ser a guardia do seu

territério.

Regulamentacdo: € crucial buscar o apoio dos 0Orgaos competentes

(prefeitura, secretarias de turismo e meio ambiente) para a formalizagao das
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atividades. Isso garante a seguranca juridica e pode abrir portas spara

financiamentos e projetos.

Monitoramento continuo: defina métricas claras para acempanhar o
progresso nas areas de ecossistemas restaurados, no aumento da renda da
comunidade local, na reducdo no consumo de agua e €néergia, no nivel de
satisfacdo dos moradores com o turismo e no engajamento dos turistas em

atividades regenerativas.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Parati se depara com o desafio de equilibrar a rica heranca da pesca artesanalje as
tradicbes culturais locais com a crescente atividade de turismo que se desenvolve na regiao.
A busca por um modelo de desenvolvimento sustentavel é fundamental, pois visa'nao apenas
a preservacao do meio ambiente e da identidade cultural da comunidade, 'mas também a
criacao de diversas oportunidades econdmicas para os moradores. 1sso-€ imprescindivel
para que o turismo de base comunitdria se estabeleca de forma efetiva no vilarejo. Além
disso, é vital que haja um processo de valorizacdo da pesca artesanal, juntamente com a
formalizagao das atividades exercidas pelas marisqueiras e artesas, assim como uma gestao
meticulosa dos impactos ambientais gerados pelas atividades turisticas. Esses aspectos se
mostram essenciais para garantir um futuro préspero e equilibrado para a comunidade local.

Apés uma analise detalhada, a partir do estudo em questdo, foram identificadas
varias caréncias fundamentais que afetam signifieativamente a infraestrutura basica da
regiao. Entre essas caréncias, destacam-se problemas criticos relacionados a iluminacao
publica, que é essencial para garantir a seguranca nas ruas, além de questdes sérias de
drenagem, que podem levar a alagamentos e transtornos em dias de chuva. Também foram
observados problemas no esgotamento sanitario, que comprometem a saude publica e a
higiene da comunidade. Outra [questao relevante é a acessibilidade, que se mostra
insuficiente, especialmente em‘areas especificas como a regido da Biboca. Esses fatores sao
essenciais ndo apenas para-a-qualidade de vida dos moradores locais, proporcionando um
ambiente saudavel e confortavel, mas também para a seguranca e o bem-estar dos visitantes
que transitam pela area. A falta dessas infraestruturas basicas pode impactar negativamente
a percepcao da regiao, limitando seu potencial de desenvolvimento e atratividade.

Dentroide contexto da organizagao turistica, € notavel a caréncia quase total de
componentes fundamentais, como a disponibilizacdo adequada de informacgao e sinalizagao
turistica,.que sao cruciais para orientar 0s visitantes e promover uma experiéncia positiva.
Além._disso, existem deficiéncias significativas na governanca local, que impactam
difetamente a capacidade de gestao do turismo na regido. E imperativo que se estabeleca
com urgéncia uma estruturacao de um processo organizativo comunitario, o qual deve ser

orientado para a discussao abrangente e o planejamento eficaz das atividades turisticas.
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Esse processo deve envolver diversos stakeholders da comunidade, permitindor um
desenvolvimento integrado e sustentdvel do setor turistico, capaz de atender as demandas
locais e atrair visitantes de maneira organizada.

Em relagcao aos servigos e equipamentos turisticos disponiveis na regiao,a avaliagao
realizada indica que existe uma oferta bastante restrita. Observa-se uma notavel escassez de
servicos fundamentais, como lanchonetes e outras opcbes de alimentacdo, que sao
essenciais para atender as necessidades dos visitantes. Além disso;xha uma caréncia de
capacitacao adequada para o gerenciamento das atividades de-turismo receptivo, 0 que
dificulta a experiéncia do turista e a promocao do destino. Por ultimo, é importante ressaltar a
auséncia de apoio institucional que poderia facilitar a organizacao e a realizacao de eventos
locais, 0s quais tém o potencial de atrair mais visitantes-e‘dinamizar a economia da area.

Para que a comunidade possa efetivamente desfrutar dos beneficios que surgem dos
impactos positivos associados ao desenvolvimente do turismo de base comunitaria, é
fundamental que haja um engajamento ative, uma organizacdo estruturada e uma
colaboracao harmoniosa entre os diversos.atores locais envolvidos. Isso se torna essencial
para que as decisdes sejam tomadas de forma coletiva, permitindo que todos os membros da
comunidade participem do processo decisorio. Além disso, essa unido tem como objetivo
garantir que os resultados obtidos'a partir da implementacdo do modelo proposto sejam
compartilhados de maneira equitativa entre todos, promovendo assim um desenvolvimento

mais justo e sustentavel para.a comunidade como um todo.



62

8. REFERENCIAS

BENI, M.C. Andlise Estrutural do Turismo. 8.ed. So Paulo: Senac, 2003.

BRASIL. Ministério do Turismo. Segmentacao do Turismo: Marcos Conceitualis. Brasilia:

Ministério do Turismo, 2006.

BRASIL. Ministério do Turismo. Turismo Cultural: orientacdes-basicas. / Ministério do

Turismo, Secretaria Nacional de Politicas de Turismo, Departaménto de Estruturacgao,

Articulagcao e Ordenamento Turistico, Coordenacao-Geral de Segmentacao. - 3. ed.- Brasilia:

Ministério do Turismo, 2010.
BRASIL. Ministério do Turismo. Servico de apoio as micro e pequenas empresas. Associacao
de Cultura Gerais. Manual para o desenvolvimento e a integracao de atividades turisticas

com foco na producao associada. - Brasilia: Ministério do Turismo, 2011.

CASTRO, M.G.; ABRAMOVAY M. Guia do diagndstico participativo. Rio de Janeiro, 2015, p.
11.

CENSO SOCIOECONOMICO DAS COMUNIDADES DE PESCA 2022 - Anchieta, Guarapari e

Pitima.

CRUZ, Gustava. (org.) Turismo: desafios e especificacoes para um turismo sustentavel.

Ilhéus, BA: Editus, 2011.

CRUZ, R.C.A. Introducao a geografia do turismo. 2.ed. Sdo Paulo: Roca, 2003.

Prefeitura Municipal de Anchieta - ES. Disponivel em: <https://www.anchieta.es.gov.br/>.

Acesso em: 26 jul. 2025.



63

INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES. A Economia do Turismo no Espirito Santo. Vitoria,
ES, 2023.

LEMOS, Leandro Antdnio de. O Valor Turistico na Economia da Sustentabilidade. 1. Ed. Sao

Paulo: ALEPH, 2005.

Plano de Acodes Estratégicas para o Turismo Sustentavel. Disponivel em:

<https://polis.org.br/>. Acesso em: 02 jul. 2025.

PRODEST. Observatorio do Turismo do Estado do Espirito'Santo - Economia do Turismo.
Disponivel em: <https://observatoriodoturismo.es.gov.br/economia-do-turismo>. Acesso em:

02 jul. 2025.



9. ANEXOS

ANEXO A - CONVITE DE TODAS AS ETAPAS DO DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO

Convite Especial!

A ADETURCI convida vocé para o
café de Lancamento do Projeto
Diagnostico Participativo do Turismo
de Base Comunitaria e de Experiéncia
em Parati e ubu!

7 Data: 25/03/2025
(O Horario: 09h

? Local: Pousada Pau Brasil - Ubu, Anchieta - ES

vamos juntos fortalecer o turismo sustentavel e
valorizar as comunidades locais!
Sua presenca faz a diferenca!

Organizagao: Patrocinio:

¢ SAMARCO

€ P
Participe deste.encontro para planejar e
otimizar as estéiﬁvas digitais e fortalecer a
com ¢ao online de Parati.
Sui‘@pseng.a faz a diferencga!

i Dai@g{slzozs (segunda-feira)
© Horario: 21h as 22h

;-3:"~ cal: Centro de Convivéncia de Parati

Qrganizacao: Patrocinio:

kv/\
€ SAMARCO

Worl@op
De Turj de Base
Comunijtria e Turismo de
l:-k?a‘ériéncia em
) .
Parati
2O
este workshop para entender
pacto e as possibilidades do

‘de Base Comunitaria e Turismo de
Experiéncia

Junte-sea
melho
Turis
o
':J' Sua presenca faz a diferenca!
e -] H
m@ta: 31/03/2025 (segunda-feira)
' Horario: 17h s 21h

S
?® Local: Centro de Convivéncia de Parati

Organizagao: Patrocinio:

€ SAMARCO

Apoio: 2 54
L

ANCHIETA

Convite
Oficina de Escuta Ativa

Parati

Um momento para refletirmos sobre como
escutar de forma mais consciente e empatica,
fortalecendo as relagoes na comunidade.

Sua presenca fara toda a diferenc¢al

Esperamos por vocé para esse encontro
especial.
“7 Data: 14/04/2025 (segunda-feira)

(O Horario: 18h

? Local: Centro de Convivéncia de Parati

Organizagdo: i Patrocinio:

¢ SAMARCO




ENCONTRO PARA ORGANIZACAO DA

6

s ()

&QQ_
PARTICIPE! Q{{f
E;zh.

CAMINHADA COLETIVA
Expedicao PARATI

Local: Centro de Convivéncia de Parati chj

Datas: 19 de maio (segunda-feira) {\I:Z;
Horario: 18h as 22h

“PARTICIPE!
CAMINHADA COLETIVA
Bxpedicao PARATI

Vivenciando historia, cultura e tradicoes >

Pont@e Encontro: Deck da Praia (na castanheira)
Datas: 24 de maio (sabado)
O Horario: 7h30 as 13h

I"I
Orieci%%es: Usar roupas leves, calcado fechado e confortavel, protetor
ola né ou chapéu. *Incluido almoco.

rganizacic i Apo;o = =
“{-\b > $ 1 < PREFEITURA DE
: GQ “B< ww Cosa ] ANCHIETA S



« O

&\DQ_
PARTICIPE! QQ/
?—-

ENCONTRO PARA APRESENTA;AO
DOS ATRATIVOS TURISTICOS DE

PARATI
Local: Centro de Convivéncia de Parati cgﬂ'
Datas: 05 de maio (segunda-feira) @
Horario: 18h as 20h ,Q{“

53 izat;éb -
ADETURC]

L7
2.0
G?ARTIC[PE'

WOKS DE FERRAMENTAS
TAIS DE PARATI

é"&lal Centro de Convivéncia de Parati

c?

Datas: 28 de maio (quarta-feira)
-‘fbc} Horario: 18h as 22h

Apoio

ANl

i RRErTiE g SAMARCG
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ANEXO B - FORMULARIO DE |NSCR|CAO Q/
Q
<

Formulario de Inscrigao

Diagnéstica pﬂﬂnw&mwﬁmmmiiﬂTm&iW
Comunidades de Parati e Ubi - Anchieta | ES

Organizagio - Agéncia de Desenvalvimento da Turismo da Regido da Costa e da 59
ImigracEo = ADETURCI &
{\E;

Apolo - Predeiluta Municipal de Anchiets
L
@

O

I.J
O feemuldrio consiste na foha de cadasire de interessados & p(‘rgunh Disgndstico,

7%
Y
L
N
o

Palrocinio - Samaros

Home completo *

2. Telefone com DDD (Whatsapp) * Gg

3. E-mail *
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ANEXO C-MODELO DE LISTA DE PRESENCA

DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO DO TURISMO DE BASE| |
COMUNITARIA E DE TURISMO DE EXPERIENCIA DE UBU E PARATI

Organizagdo Apoio Patrocinio

= peed
T W] € SAMARCO

Imigraciio

LISTA DE PRESENCA
WORKSHOP: TURISMO DE BASE COMUNITARIA E TURISMO DE EXPERIENCIA EM PARATI, ANCHIETA - ES
DATA: 31/03/2025 (SEGUNDA-FEIRA)
Horario: 17H AS 21H
LOCAL: CENTRO DE CONVIVENCIAS DE PARATI

NOME CPF INSTITUICAO/ TELEFONE/ EMAIL
EMPREENDIMENTO

01

02

03

04

05

06

o7

08

09
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ANEXO D - FORMULARIO DE ANALISE DIAGNOSTICA DOS EMPREENDIMENTOS Q/

Q

PARATI - Consultoria Individualizada - e
TBC Anchieta bfa

Este formulério visa dar apoio e condugdo para as consultorias individualizadas aos

empreendimentos participantes do projeto: Diagnostico Participativo do Turismo de Ba

Comunitaria e de Turismo de Experiéncia nas comunidades de Parati e Ubt no munic@ﬁ
-

de Anchieta, ES. ""'_::'
* Indica uma pergunta ohrigataria ;\lz-J
1. Caracteristicas do participante * Ej_
Marcar apenas uma oval. ':3
- . r'lm
 Autonomo MELS El o
() Autdnomo ndo formalizado ?
R 1
- _ Lo
___ Empresa formalizada . ‘ﬂ'v(
. £
_ Empresa ndo formalizada d\,
7 Iniciativa em andamenta ::_-.-
{__niciativa no campo da ideia i'.::-u
L
™
S,
Sy

2. Nome do Empreendimento/ '"iCialfO'QJ

o
-9
3. Nome completo do resporsdvel *

&

o
-

4. Descrevaos ﬁéﬁiqnsf produto oferecido pelo empreendimento/iniciativa *
“J

f‘rﬁg
o
~h
St
5. 'Dias e hordrios de funcionamento *

,.:}9
@™

6. Possui CNPJ?*

Marcar apenas uma oval.

) Sim

L.
) W&o

) Em processo de formalizagio



7. Qual CNPJ? (descrever o nilmero)

8. Enderego completo com CEP e telefone de contato *

9. Qual segmento de atuagdo? *
Marcar apenas uma oval.

(") Agéncia de Viagem e Receptivo
{7 alimentacéo (Bares, restaurantes, quiosque...)
() Associacio e representacio coletiva
() Comércio {lojas e afins)

() Guia de Turismo

() Lazer (Passeios)

) Meios de Hospedagem

P
./ Artesanato

) Transporte @\
() Eventos @
) Outros G:I

e
10. Se marcar nmrcﬂﬁal segmento?
&

{E}

S

S
H
4

>
Y
L
N
o

1. Quanfh anos possui o empreendimento/ iniciativa? *

N

Marcar apenas uma oval.

"'.r'b.:e ) menos de 1 ano
“b’c—l} 'f_j1 a3 anos

b 'i:J 4abanos
@

'f_} 7 a%9anos
'::3 mais de 10 anaos

{_ ) ndo se aplica



12.  Possui quantos colaboradores? (funcionarios) *
Marcar apenas uma oval.
(J1a3
(_J4as
_J7a9
() mais de 10
() néo tenho colaboradores

13.  Qual caracteristica principal dos colaboradores? *

Marcar apenas uma oval.

) Mo de obra familiar

'i:}‘ Colaboradores registrados (-'J"

() Ccolaboradores néo registrados
() Freelancer

o ™ "
./ MNao se aplica

4. 0 mmrem:lmentmﬂni:iaﬂva@a presenca digital? *

Margue todas gue se aplicam. '2_1

|:| Site
[ | Google Meu Neg%

[ | Facebook
D Imstagram E}cg
[ TikTok %

Dranae
~;

15. 0

Paltja clientes?
l"l
&%rpcar apenas uma oval.
D Sim, suficiente
O
{E:II (") Parcial, precisa melharar
EI'Q ) Mo possui

16. Possui acessibilidade? *

Marcar apenas uma oval.
L
] ) Sim

(Er (") Parcial, precisa melhorar

~ " .
l___JMao

dimento/iniciativa possui sinalizag3o informativa e orientagtes  *



17.

18.

19.

21.

O

L,

N
n ()

As instalagbes sdo suficientes e adequadas para o atendimento aos clientes? * [(/
Marcar apenas uma oval. Q
) sim E
R {4
[ Parcial, preciza melhorar b
) Né&o

) Mo possuo instalagdes fisicas C::'

dos custos?

0 empreendimento/iniciativa possui planejamento financeiro e ﬁ-ﬂaﬁf‘a *

Marcar apenas uma oval. E’

':__ ) Sim Hrb{:}

': b, Parcial, precisa melhorar {D’CJ"

() Nao 4/

Existe preocupacio com prdticas sustenlél@ {ex: lixo, 4gua, energia, *
envolvimento comunitirio)

Marcar apenas uma oval. S{D’

() sim &)

'::\‘ Parcial, precisa melhorar G:,I

O
I\ {' | Mao Ly
Gﬂ*’b

Descreva as praticas @tentaveis utilizadas

i

&

Hs parcerias-Com outros empreendimentos ou atores locais? *

Marcarﬂ%s uma oval.

G

th MNao

@ Se sim, quais parcerias?

o



23. Quais sdo as maiores dificuldades enfrentadas hoje? (marcar os 2 principais) *
Margue todas gue se aplicam.

[ ] Aquisicio de insumes

[ | M&o de Obra
t}*’b

|:| Infraestrutura
[ Fiscalizaciio O
|| capacitacgio ':gg
[ ] Licenciamento Ea'
[ pivulgagso L
[ | Parcerias .'IS
[ ] vendae compra de produtos E}
(] outras ®)
I'J

24. Descreva uma sintese sobre os desafios enfrentados o bom *
funcionamento do empreendimento/ iniciativa D

v

Y
N
3
25 0 que os clientes mais elogiam? @QI"
9D
)

O
‘>
26. 0 que os clientes maiséiam?

)
.
27.  Quais apahbu melhorias sdo considerados mais urgentes? *

0O
&

2!1:,?35'15 metas ol sonhos vocE tem para o futuro do empreendimento/iniciativa *
L nos proximos 2 a 3 anos?

{3" 29, Descreva os principais desafios, necessidades e pontos de aten¢io que a *
I:‘_'; Comunidade precisa para desenvolver o Turismo de forma coletiva?




30. Observagbes Gerais do consultor




ANEXO E - MODELO DE DECLARAGAO DE COMPROVAGAO DE VISITA

COPPO

DECLARAGCAO DE COMPROVACAO DE VISITA

Eu,

portador(a) da CPF
representante da  empresal

iniciativa

declaro que a Coppo Consultoria e Projetos, através de seu(sua) consultor{a),

realizou a vwisita de imersdo no-dia ! {2025 ao

empreendimento paricipante derDiagnastico Pardicipalivo do Tursmo de Base
Comunitaria e de Turismo de-Experiéncia nas Comunidades de Parali e Ubu no
municipio de Anchista, ES)

Atesto para os devidos fins.

Anchieta/ES, de maio de 2025.

ASSINATURA

Orgasitacio iy Patiodcinic
L N N
A

The  [W] €% SAMARCO

Ermigras &

75
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ANEXO F-MODELO DE TERMO DE USO DE IMAGEM

0

OPPO

CONSULTORIA

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM
FILMAGEM E FOTOGRAFIA

Nome (ou responsavel):
Telefone: CPF ou RG
Nome do empreendimento/iniciativa
Endereco:

Profissdo/ Ocupagao:

AUTORIZO a AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO DO “FURISMO DA REGIAO COSTA E DA IMIGRACAO -
ADETURCI, inscrita no CNPJ sob o n? 12.202.025/0001-57, com sede na RODOVIA DO SOL KM 21, 51.620,
Bairro Vila Residencial Samarco, Municipio de /Anchieta, Estado do Espirito Santo, CEP: 29230-00 e
BOOMERANG CONSULTORIA, PROJETOS CRIATIVOS & SERVICOS LTDA, inscrita no CNPJ sob o n¢
22.744.622/0001-67 e com endereco na Avenida Jodo Batista Parra, n® 633, Sala 1401, Praia do Su3, Vitéria,
ES, CEP: 29.052-123, o direito de usar minha imagem, nome e voz, bem como de minha propriedade
(imével) e de animais sob minha guarda, em todo e qualquer material seja impresso, audiovisual,
multimidia, internet, redes sociais e outros meios de comunicagdo com a finalidade de divulgagao, seja essa
destinada ao publico externo ou ‘interno, sem limitacdo de tempo e numero de vezes. A presente
autorizagdo é cedida a titulo gratuito; por prazo indeterminado, para divulgagdo em todo territério nacional
e no exterior, sem quaisquer restricdes do nimero de insergdes, de edigdes, de suporte usado para fixagao,
de meio para veiculagao e distribuicao.

Autorizo expressamente. a- ADETURCI e a Coppo Consultoria e Projetos, a utilizar minha imagem,
conforme descrita neste termo, para a promogao e a divulgacdo das atividades realizadas no Diagndstico
participativo do Turismo de Base Comunitdria e de Turismo de Experiéncia nas comunidades de Parati e
Ubu, no municipio.de Anchieta - ES.

Anchieta/ES / /2025

Assinatura:




ANEXO G - COMPROVAGAO DE REDES SOCIAIS

descubraparati Seguindo v Enviar mensagem 2

4 publicagdes 62 seguidores 55 seguindo

Turismo Parati
# Perfil oficial do Turismo de Base Comunitaria em Parati, Anchieta - ES.

Seguido(a) por cassiacoppo

IJ
@ Criptografia

3
| @t}
E}Q

et

3 Permissées

Viséo geral -"(D_ ~ \‘_\_\
Membros C,:,GD .
Midia {‘IE;

TBC Parati 7

o

Video Voz

@entos

Criado
01/04/2025 13:34

Descrigéo

Grupo voltado para a discusséo de

estratégias para o desenvolvimento do

Turismo de Base Comunitéria e do

Turismo de Experiéncia na comunidade

de Parati, no municipio de Anchieta- ES
Mostrar menos

7

Mensagens temporérias

Desativadas

Silenciar notificacbes



